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Introduction

En 2016, le nombre de touristes a augmenté de 3,9 % par rapport en 2015 pour atteindre
1,235 milliard selon 1'Organisation Mondiale du Tourisme, soit la septieme année consécutive de
hausse, qui a débuté en 2009. Ces différentes données nous montrent bien que ce secteur
économique connait un essor important.

Le tourisme, systéme d'acteurs, de pratiques et de lieux qui a pour finalité¢ de permettre aux
individus de se déplacer pour leur récréation hors de leur lieu de vie habituel afin d'aller habiter
temporairement dans d'autres lieux (Equipe MIT, 2002).

Le tourisme se développe, a partir du XVIlle siécle, en Angleterre, avec le Grand Tour,
I'¢lite voyage a travers 1'Europe, pour mieux connaitre les civilisations européennes. Il commence
par se développer a partir des pratiques liées aux soins thérapeutiques comme l'alternance des bains
froids de la mer et des bains chauds des stations thermales en hiver et 1'air doux en montagne en été.
La saisonnalité change dans les années 1920 et 1930, le rapport au corps évolue aux Etats-Unis,
avec le modele des 3 S (Sea, Sand, Sun) et la recherche d'un corps bronzé et musclé. (DUHAMEL,
2016)

Apres la Premiére Guerre mondiale, le tourisme se mondialise davantage, dans deux podles
touristiques : I'Europe et les Etats-Unis. La pratique touristique se diffuse auprés des élites, a travers
I'empire colonial francais. Dés les années 1910, les militaires frangais font du tourisme au Maroc,
en pratiquant le ski sur I'Atlas marocain. Le tourisme se mondialise peu a peu. Puis la pratique se
diffuse aux classes populaires a la fin des années 1930, lorsque le Front Populaire est au pouvoir et
accorde aux salariés francais deux semaines de congés par an, en 1936. Dans les années 1960, avec
I'essor de l'aviation et la baisse des cotits de transport dans les pays développés, le tourisme est de
plus en plus important, et se développe vers des destinations tropicales. Enfin, dans les années 1990,
et encore plus dans les années 2000, il y a I'essor d'une nouvelle clienteéle venant des Suds, les
Chinois font du tourisme en France, par exemple. De nouveaux poles émetteurs de touristes
émergent comme I'Amérique du Sud ou encore 1'Asie. Cependant, malgré une mondialisation, il
existe une diversification des pratiques et des usages. En Chine, contrairement aux usages
occidentaux, l'attrait pour la mer n'est pas li¢ au bronzage mais a d'autres usages comme les
promenades, les jeux liés a la présence de casinos dans les stations balnéaires, ou la baignade li¢e a
I'apprentissage progressif de la natation. (DUHAMEL, TAUNAY 2016)

En 2015, le nombre de touristes internationaux est de 1,2 milliard selon I'OMT, trois
milliards de personnes en intégrant le tourisme domestique, ce qui nous montre I’importance du
tourisme, et qu’il est mondialisé.

La France tient une place importante puisqu'en 2015 c'est la premiere destination touristique
mondiale avec 86,3 millions de touristes. Le tourisme rapporte en 2014, 158 milliards d'euros, soit
7,4 % du PIB et représente deux millions d'emplois. Cependant, la France est au 4° rang mondial
des recettes liées au tourisme, derriére les Etats-Unis, la Chine et I’Espagne.

Le tourisme, dans la recherche universitaire comme dans I'enseignement, est un théme de
plus en plus étudié. Depuis les années 1960, le tourisme est abordé dans les programmes scolaire au
college, en classe de quatrieme et au lycée, en seconde et en premicre.



Dans ce mémoire, nous allons étudier la place du tourisme dans les manuels au lycée en
classe de premicre, a partir des années 1960.

L'étude du tourisme a évolué en méme temps que la géographie du tourisme. Jusqu’en 1950
le tourisme est rapidement abordé dans les grandes monographies régionales sans étre analys¢, c’est
I’« ére de la description » (M. GRAVARI-BARBAS, S. JACQUOT, 2012). Puis jusque dans les
années 1980, les géographes cherchent a définir une typologie du tourisme, marquée par le
régionalisme, c’est 1’« ére thématique » (M. GRAVARI-BARBAS, S. JACQUOT, 2012). A partir
des années 1980, une véritable géographie du tourisme se met en place, avec la rédaction de
nombreuses theéses et de nombreux articles scientifiques. Elle cherche a suivre le développement du
tourisme, c’est I’ere de la diversité¢ (M. GRAVARI-BARBAS, S. JACQUOT, 2012).

La place du tourisme dans les programmes semble suivre I’évolution du tourisme, elle est
d’abord secondaire, puis a partir des années 1980, et le début de I'ére de la diversité, le tourisme
prend une place de plus en plus grande, et est abordé sous différents angles. Le tourisme est étudié
au college sous I’angle des mobilités. Au lycée, il est étudi¢ sous 1’angle des territoires et des
acteurs.

Nous sommes stagiaires en lycée. Or, au lycée, le tourisme a été¢ abordé dans les différents
programmes de géographie en seconde et en premiere. En premicre, ’approche du tourisme est
centrée sur les acteurs et les territoires, dans le theme des dynamiques des espaces productifs. Les
espaces productifs sont des espaces aménagés et mis en valeur pour une activit¢é dominante. Il
remplace la classification de 1'économie en trois secteurs de Colin CLARK.

Dans ce mémoire, nous allons nous demander quelle a été I’évolution de la géographie du
tourisme en analysant la place et la mani¢re d’aborder le tourisme dans les programmes et les
manuels scolaires ? Comment construire une étude de cas pour introduire le tourisme, en classe de
premiére, en prenant compte de ces évolutions ?

Pour répondre a cette question, nous avons donc consulté¢ d’anciens manuels de géographie,
de premiere, conservés au Fond Patrimonial de I’ESPE de Franche-Comté de 1962 a nos jours.

L’offre du Fond Patrimonial est limitée, les plus anciens manuels datent des années 1960.
Dans un premier temps, nous avons consulté tous les manuels de premiére. Puis, dans un second
temps, nous avons choisi les plus pertinents en sélectionnant au minimum un manuel par décennie,
a l'exception des années 1970. Et lorsque nous le pouvions, nous avons choisi des manuels de la
méme année pour permettre une comparaison de la place donnée au tourisme.



Ainsi, nous allons étudi¢ dans ce mémoire, sept manuels de 1962 a 2003, présenté dans le

tableau suivant :

d’expression francaise

Editeur du | Titre du manuel Auteurs du|Justification du choix du

manuel et année manuel manuel

d’édition

Hachette, 1962 |La France, géographie|P. GOUROU, L.|Premier manuel du Fond
régionale.  Les  pays|LAPY Patrimonial a évoquer le
africains et malgaches tourisme en France

Armand  Colin, | France et pays|A. LABASTE, R.|Une double page consacrée au
1964 d’expression francaise BLANCHON, R.|tourisme
OUDIN,
Armand Colin M. Un  dossier  documentaire
(collection AUGUEREAU, | consacré au tourisme en France
Balleste), 1982 C. BERTHAUD,
J.  GRAS, B.
KAYSER
Delagrave, 1988 |La France en Europe et|R. FROMENT, R.|Une lecon consacrée aux
dans le monde KIENAST, B. | activités touristiques
PASDELOUP
Hatier (collection C. BARRET, J. Une lecon et des points de
Barret-Brignon), BRIGNON méthodes prenant I’exemple du
1988 tourisme
Nathan, 1994 J-R. PITTE Un chapitre entier consacré au
tourisme : Chapitre 8: Un
service de pointe, le tourisme
Magnard, 2003 J. LALTA, J-F.|Une étude de cas : Disneyland
JOLY, R. Resort Paris, pole de
REINERI développement économique

Dans ce mémoire, dans une premiere partie, nous allons étudier la place secondaire du
tourisme dans les manuels scolaires jusque dans les années 1980, date du passage de 1’ere
thématique, a I’ére de la diversité puis dans une seconde partie, nous allons étudier I’importance
croissante du tourisme dans les recherches géographiques et dans les manuels scolaires avant de
finir dans une derniére partie par aborder 1'¢tude de cas de la Surficon Valley, réalisée avec une
classe de premicre pour montrer 1'étude du tourisme a travers les espaces productifs en intégrant
I’évolution des approches du tourisme.

Pour cela, I’étude de cas développée avec les €leves et dans ce mémoire montre comment a
partir d’une pratique, le tourisme se développe, structure un territoire, peut €tre créateur de
nouvelles activités comme 1’industrie, et est a I'origine d’un espace productif. Elle intégre une
démarche scientifique renouvelée de 1'étude du tourisme puisque le tourisme n’est pas étudié¢ sous
I’angle des territoires ou des acteurs mais a partir d’une pratique.



1 Premiére partie : La place secondaire du tourisme dans les
monographies régionales, dans les programmes et dans les
manuels scolaires jusque dans les années 1970-1980.

Dans cette premiere partie, nous allons commencer par retracer I’épistémologie du
tourisme dans un premier temps, avant de montrer que ces évolutions ont un impact dans les
programmes a travers les manuels scolaires.

1 Une approche descriptive et un intérét modéré pour le sujet jusqu'aux
années 1950 puis une approche thématique aboutissant a une typologie des
lieux jusqu'aux années 1980.

1.1.1 «L’ére de la description » : I’étude du tourisme en géographie et dans les
programmes jusqu’aux années 1950.

La géographie francaise au début du XXe siccle est appelée la géographie classique. Cette
géographie est celle de la connaissance du terrain et de 1’histoire. Les géographes cherchent sur le
terrain des explications naturelles pour légitimer les partages régionaux ou territoriaux. Ils étudient
le rapport entre la nature et la société.

A ’école, cette vision est retrouvée dans les manuels avec la présence de nombreuses cartes
et de photographies. (P. CLERC, 2012).

A ces dates, le tourisme est trés peu étudié par les géographes, car ils ont des difficultés a
cerner la mobilité frivole, dans le cas du tourisme. C’est 1’ére de la description (M. GRAVARI-
BARBAS, S. JACQUOT, 2012).

Ainsi le tourisme est peu abordé jusque dans les années 1950, et lorsqu’il 1’est, les travaux
restent descriptifs, et concernent des espaces peu ciblés comme les cotes, les stations. Néanmoins, la
géographie, avec 1’économie, sont les premiéres sciences humaines a s’intéresser au tourisme. (R.
FERRAS, D. PUMAIN, A. BAILLY, 1995)

L’enseignement de la géographie est ancienne en France.

« La géographie est enseignée dans les colléges jésuites, avant la Révolution ». (CLERC P,,
2012, p27). Cependant la présence de cette matiere est modeste dans 1’enseignement. Apres la
Révolution, I’enseignement de la géographie est plus important mais il devient obligatoire a partir
de 1867. Le but, jusqu’en 1860 est alors de fournir des reperes spatiaux a I’histoire. Apres 1860, en
pleine période de colonisation, il s’agit pour les éléves de connaitre le monde et ses ressources. (P.
CLERC, 2012).

La géographie s’installe durablement dans 1’enseignement secondaire en 1872, apres les
résultats du rapport Levasseur-Himmly, demandé par le ministre de I’Instruction Publique, Jules
Simon, mettant a jour la faiblesse de la géographie scolaire. A partir de cette date, la géographie de
la France est étudiée en classe de premiere. De 1872 a 1902, le programme change régulie¢rement, il



est « congu comme un empilement de nomenclature, [...] sans réelle hiérarchisation, ni thématique,
ni scalaire. » (I. LEFORT, 1998, p24-25).
En 1902, une réforme installe les fondements de la géographie « vidalienne » en classe de
rhétorique, c’est a dire la premiere actuelle, en instaurant un enseignement de géographie régionale.
Dans le programme de premic¢re de 1925, la place de la géographie physique est réduite, la
géographie humaine est mieux structurée.

Ces deux programmes mettent en place les bases de la géographie jusqu’en 1980. Ces
programmes s’intitulent sobrement « La France ». Ils sont structurés en quatre grandes parties
thématiques. Une premicre partie concerne la présentation générale physique et démographique de
la France, puis une seconde partie présente la partition du pays en « grandes régions naturelles », un
héritage de Paul Vidal de La Blache, une troisieme partie concerne la géographie administrative et
économique, avant de terminer par les territoires coloniaux. (I. LEFORT, 1998). Cette organisation
est retrouvée dans les manuels du XXe siecle.

Par la suite, les programmes jusqu’aux années 1950 évoluent peu, I’intitulé du programme
est modifi¢ mais I’organisation thématique reste la méme. Le programme se nomme la France et
son Empire en 1943, la France et ses colonies en 1945. (I. LEFORT, 1998). Nous comprenons, par
ces intitulés que le but de la géographie a 1I’époque est bien de faire connaitre le monde et ses
ressources.

Le Fond Patrimonial ne dispose pas de manuel de premicre avant les années 1960 Mais a
partir des différents constats ci-dessus, nous pouvons aisément imaginer que le tourisme dans les
manuels est inexistant ou secondaire. Dans ce cas il est abordé trés rapidement, dans le troisiéme
grand theme des programmes, la géographie administrative et économique de la France.

1.1.2 «L’ére thématique» : I’étude du tourisme en géographie, et dans les
programmes jusqu’aux années 1980.

A partir des années 1950, la géographie est davantage économique et sociale, tournée vers
I’organisation économique de ’espace. Les géographes se spécialisent dans des sciences annexes
comme 1’hydrologie en géographie physique, la sociologie en géographie urbaine. Ces changements
ont des conséquences pour la géographie scolaire, les enseignements évoluent, les statistiques se
multiplient dans les manuels scolaires. Cette géographie est éclatée, la syntheése, base de la
géographie classique disparait et elle entre en crise dans les années 1970. (P. CLERC, 2012)

Le fil directeur du programme de premiere est toujours celui de I’étude de la France, mais
les intitulés sont modifiés. Ainsi, en 1943, la France est étudiée avec son Empire, sous-entendu
colonial, et en 1963, le fil directeur est celui de la Communauté francaise.

La géographie du tourisme entre dans 1’ére thématique, eére pendant laquelle les géographes
abordent des questionnements comme la distribution spatiale des phénomenes touristiques, les
relations entre les populations touristiques et les lieux visités, I’impact touristique... (M. GRAVARI-
BARBAS, S. JACQUOT, 2012). Nous pouvons donc observer que 1’¢re de la description est
terminée, les géographes cherchent désormais a expliquer le tourisme, a travers 1’organisation
spatiale dans le cadre de la Nouvelle Géographie. Cette géographie s’appuie sur I'utilisation de
statistiques.

L’¢étude du tourisme est encore tres régionale, a 1’origine d’une typologie rigide, retrouvée



dans de nombreux manuels jusqu’a nos jours. (M. GRAVARI-BARBAS, S. JACQUOT, 2012).

Les programmes de géographie ne sont pas profondément modifiés par rapport au début du
XXe siecle. Les libellés des programmes scolaires, comme dans les années 1940, sont modifiés.

En 1963, le libell¢ est retouché, puisque le statut des possessions francaises est modifi¢. En
1963, il devient « La France : géographie régionale. Les pays africains et malgaches d’expression
francaise. » Ce programme est divisé en trois grandes parties. La France est étudiée dans une
premiere partie, puis les départements et les territoires d’outre-mer avant de terminer par les pays
africains et malgaches d’expression francaise. Ainsi, ces deux derniéres parties permettent
d’aborder une approche mondiale de la France. (I. LEFORT, 1998).

La premiere partie, consacrée a la France, se rapproche de I’organisation thématique du
début du XXe siecle, en abordant la géographie physique, la géographie régionale, la population
francaise avant de terminer par la vie économique de la France.

Jusqu'en 1982, aucune réforme modifie 1’organisation et I’esprit des programmes de
géographie.

Le Fond Patrimonial de ’ESPE dispose de manuels des années 1960. Nous allons donc
étudier deux manuels scolaires de premiere des années 1960. Nous allons montrer 1’'impact de
I’épistémologie de la géographie dans ces manuels.

2 L’étude régionale et économique du tourisme dans les manuels
secondaires.

Pour analyser et comparer ces manuels, nous allons relever le nombre de pages étudiant le
tourisme, le lien entre le tourisme et les autres legons, les lecons liées au tourisme et leurs contenus,
les documents, si ils sont présents, choisis par les auteurs. Nous allons ensuite terminer par un bilan
a chaque fin d'analyse de manuel.

Dans les années 1960, si la place du tourisme est la méme dans les manuels que dans
1'épistémologie, elle devrait étre secondaire. Dans cette partie, nous allons analyser deux manuels
des années 1960, le manuel Hachette de 1962, et le manuel Armand Colin de 1964.

1.1.3 La place secondaire du tourisme dans le manuel Hachette, 1962.

En 1962, le manuel Hachette, La France géographie régionale, dirigé par P. GOUROU et L.
LAPY, divisé en 34 legons, évoque le tourisme dans la lecon 24, le commerce et la circulation en
France a travers une legon et deux documents. A cette date, le manuel suit le programme de 1960,
La France métropolitaine et la France d’Outre-mer.

Cette lecon est la derni¢re avant celle étudiant les départements et les territoires d'Outre-
Mer. Le manuel suit le découpage thématique issue des programmes de 1902 et 1925, dans lequel la
géographie administrative et économique de la France prend place avant 1I’étude des territoires
coloniaux.



ergie ne sont pas moindres, tant avec les
fines électriques qu'avec les locomotives
i aussi les travaux d'électrification se
rsoivent-ils sur toutes les lignes A fort
k : leur cadence est d’environ 300 km
an [fig. 13]. En 1963, la France dispose de
) km de lignes électrifiées assurant 63 %,
trafic total [fig. 14].

Les transports routiers

| Le réseau routier de la France est homo-
¢t de bonne qualité mais comporte peu
! [fig. 16]. Il suffit de wvoyager
lurope pour constater que les routes fran-
S ne sont pas plus encombrées que celles
Branger bien que la proportion de familles
55 d’automobiles soit plus forte que
108 voisins. Cela tient 4 ce que la France
0000 km de routes nationales et départe-
ales, Pour 1 000 habitants, il vy a 16 km
oules en France, 5 km en Allemagne et
| Italie. Ajoutons des centaines de milliers
m de chemins vicinaux en partie gou-
inés. Dans de nombreux secteurs, 1'ab-
& d'autoroutes — dont sont pourvues
tmagne et 1'ltalie — est compensée par
stence de nombreux itinéraires rapides,
friquentés et bien équipés. En revanche,
figons de grandes concentrations humaines
dustrielles (le Nord, la Lorraine, la région
ienne, la Cote d'Azur, les sorties vers
agne) ont besoin de grandes artéres nou-
% de dégagement : 1 900 km d’autoroutes
ent étre exécutés d'ici 15 ans.  Ailleurs
g contentera de 1’amélioration des carre-
des élargissements de chaussées ou
oies  d'évitage permettant de passer a
it des agglomérations trop serrées,

Sur nos routes circulent plus de sept mil-
§ de voitures de tourisme et un million et
i de véhicules utilitaires. Avec une voiture
iculiére pour 7 habitants et une proportion
¢ de motocyeles, la France est la nation
s motorisée d'Europe. Le nombre de
metres-voyageurs par automobile est diffi-
4 mesurer; mais il est 4 coup sir plusieurs
supérieur au trafic-voyageurs par train. Les
cules utilitaires ont une place sans cesse
ante dans nos transports terrestres : envi-
(28 milliards de tonnes/km en 1963, soit prés
amoitié du trafic ferroviaire. Mais leur utilité
irait beaucoup plus grande si I’on se référe
chargé annuellement sans tenir
npte des distances, car les camions déplacent

tonnac

au total environ un milliard de tonnes par an,
dont-les 3/4 sur des trajets inférieurs a 50 km.
La-dessus les matériaux de construction vien-
nent au premier rang (50 %) mais sur de
courtes distances ; ils sont suivis par les pro-
duits alimentaires (16 %{) qui accomplissent au
contraire d’assez longs voyages sur route.

C. Le tourisme

17 Les richesses touristiques de la France
sont nombreuses et varifes. La guiétude de nos
campagnes et de nos grandes wvallées, tel le
Val de Loire, la lumiére éclatante des pays
méditerranéens, la grandeur sauvage de nos
hautes montagnes, les solitudes de nos belles
foréts peuvent satisfaire les golis les plus
divers. En outre, la France posséde un patri-
moine artistiqgue de tous les dges : grottes
prehistoriques du Périgord, monuments méga-
lithiques de Bretagne, cathédrales du Moyen
Age, chiteaux et palais des Temps modernes
tels ceux de Chambord et Versailles, construc-
tions audacieuses des ingénieurs du xx® siécle :
pont de Tancarville, barrage de Tignes.. Ces
curiosités déplacent des foules : la Tour Eiffel,
les aéroports de Paris, le palais de Versailles
regoivent un million de visiteurs par an, et nos
chiteaux de province (Pau, Chambord, le Haut-
Kenigsbourg) sont admirés par des centaines
de milliers de touristes [fig. 19].

2° Le tourisme et les séjours de vacances
enrichissent surtout les régions littorales, Cote
d'Azur, Cote basque, plages de 1'Atlantique
et de la Manche. Les stations thermales (Vichy,
Evian, Luchon) et les montagnes attirent aussi
de nombreux touristes et curistes. Chaque
année, quatre millions d’étrangers séjournent
en France et y laissent plus d’un milliard de F
de devises, utiles 4 nos paiements extérieurs,
Certains défauts de notre systéme hételier
font obstacle au développement de ces res-
sources et, certaines anndes, les dépenses des
Frangais 4 I'étranger (Espagne et ltalie surtout)
sont supérieures 4 celles des étrangers en France,

¥ FIG. 15, — REPARTITION DU TRAFIC INTERIEUR
EM FRAMCE.

2% 633 252
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La géographie économique de la France suit la classification de Colin CLARKI’économie
en trois secteurs. En effet, le secteur tertiaire est abordé dans la legon 24, apres 1’étude du secteur
primaire, puis secondaire.

Dans cette lecon, le tourisme est évoqué a la fin de la troisieme partie, le rail et la route.
Dans cette partie, il est étudié par les éléves apres les transports ferroviaires, et routiers, avant les
transports aériens.

Pour les auteurs, le tourisme est reli¢ a la géographie de la circulation. La circulation est
étudiée par les géographes classiques des le début du XXe siecle.

La lecon donne une approche descriptive du tourisme puisqu’elle dresse un tableau
touristique de la France, puis 1’approche est économique, le tourisme est vu comme un mode de
développement.

Le champ lexical de cette legon n’est pas la méme que dans les manuels contemporains. La
legon utilise de nombreuses fois 1’adjectif possessif « nos », « la quiétude de nos campagnes et de
nos grandes vallées » Cette utilisation fréquente montre I’appartenance du pays a tous les frangais.
La legon présente la France sous un bel angle, que les touristes admirent. C’est la notion de qualité
de lieux (O. LAZAROTTI, 2003).

Cette lecon est accompagnée de deux documents, une carte et une photographie, sur la
double-page suivante, consacrée aux transports aériens et a des travaux pratiques. Les auteurs ne
cherchent donc pas a faire de lien entre les documents et la legon.

Le premier document est une carte du tourisme en France en 1958. Elle localise les
départements frangais les plus touristiques, le patrimoine frangais attirant les touristes et la présence
de touristes étrangers.

Le deuxiéme document est une photographie aérienne oblique d'une plage du Lavandou,
entre Toulon et Saint-Tropez. Cette photographie illustre bien la volonté d’étudier le lien entre
nature et société. La présence de la plage permet d’attirer les touristes.

Ces deux documents sont illustratifs et ne font pas I'objet de questions. Ils sont utilisés pour
accompagner la lecon puisqu’ils reprennent les grandes idées de celle-ci. Cependant, des questions
sont présentes sur cette double-page. Méme si elles ne concernent pas le tourisme, nous pouvons
voir qu’elles demandent aux éléves de faire des calculs, relever des informations dans la vie des
¢leves. Ces questions ne sont plus d’actualité aujourd’hui.

Dans ce manuel, le tourisme est vu comme une activité avec une vision positive puisqu’il est
per¢u comme un moyen de développement. Il est développé grace aux congés payés, depuis 1936,
et a ’essor économique que connait la France pendant les Trente Glorieuses et a la présence de
nombreux atouts liés a I’Histoire et aux paysages de la France.

Le manuel semble suivre une géographie encore classique, puisque les documents sont une
carte, et une photographie et ne sont pas des tableaux statistiques.
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A FIG. 16, — LA CIRCULATION ROUTIERE.

IV. LES TRANSPORTS AERIENS

12 La France dispose de beaux aéroports moderncs. Paris en g deux =
Orly au Sud et Le Bourget au Nord. Orly est un des mieux aménagés
du monde [fig. 11, page 51]; pourvu de dewx longues pistes, il peut
accueillic un trafic horaire de soixante mouvements d'avion: 'aéro-
gare est reliée 4 l'autoroute du Sud. Les autres grands adroporis
sont ceux de Marseille, Mice, Toulouse, Bordeaux, Lyon. Des
aéroports secondaires complétent cet équipement.

2% Le résean intériear frangais c it depuis quelques &65 un
essor rapide. CGirdce aux avions postaux de nuit le courrier est ache-
min¢ rapidement entre les grandes wvilles. Les lignes d'avion sont
concurrencées par I'extréme rapidité de nos trains sur la plupart
d‘“. trajets fréquentés par les hommes d'affaires : la longueur du
trajet entre les aéroports et les villes qu'ils desservent est pour 'avion
un lourd handicap. Malgré cela la Compagnie Air-Inter a transporté,
en 1963, 350 (00 passagers entre les grandes villes francaiscs,

3"‘_ Le trafic aérien international est en pleine expansion, Sur la
totalité de leur réscau mondial les sociétés francaises (Air France et
LA T.) assurent un mouverment (1963) de 7 milliards de passagers-km,
Les deux aéroports de Paris ont vu passer 6 620 00 passagers en
1965 : Orly est en relation avec le monde entier; Le Bourget dessert
surtout les pays voising d'Europe. Mice et Marseille ont dépassé
le million de passagers en 1963. Bordeaux (Mérignac) et Toulouse
sont surtout des cscales sur les lignes d'Afrique. Mice, Biarrite, Le
Touquet, Lourdes-Ossun s'animent surtout griice au tourisme estival.

. 1T,
AEROPORTS
ET LIGMES AERIENMES.

I. Ligne aérienne inoérieurs

2, Aéropoart.
3. Trofic des possagers,

Les dewx ofroports de Pg
{Crly et Le Baurget) ont,
semble, en 1963, un trajic s
Dérieur 3 5,2 millions da P
safers,

¥ FIG, 18, — LE TOURISM
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A FIG, 19, — TOURISME ET SEJOURS DE VACANCES

(voir la légende & gauche de la carte).

TRAVAUX PRATIQUES

L'ouvrage de base pour I"étude des transporis et du commerce en France est
"Annuaire statistique de la France (INSEE) et notamment le volume Rétrospectif
paru en 1961,

1. Sur des graphiques, étudiez les variations du tonnage débarqué dans nos
ports principaux depuis la Libération, la proportion des diverses marchandises
et 'augmentation rapide des hydrocarbures.

2. Calquez un planisphére et figurez-y les principaux courants commerciaux
vers la France en indiquant la nature des produits vendus par chaque pays.

3. Calculez la valeur des exportations frangaises par habitant chez nos
principaux clients. Essayez d’expliquer les différences constatées.

4. Organisez dans votre classe une discussion sur les avantages et les incon-
vénients possibles du Marché Commun. Quels en sont les effets que vous
pouvez déceler dans vos propres achats, dans 1'activité de votre ville?

5. Relevez dans votre ville ou dans votre quartier la liste des grands maga-
sins et des magasins A succursales. Leur nombre a-t-il augmenté récemment 7
(Interrogez & ce sujet les petits commergants.)

6. Pourquoi le trafic des ports de Nantes-Saint-Nazaire et celui de Bordeaux
étaient-ils restés stationnaire pendant quelques années? Pourquoi celui de
Bayonne a-t-il doublé depuis quelques années?

7. Sur le livret Chaix, comptez le nombre journalier de trains entre certaines
grandes villes : Dijon et Lyon, Toulouse et Bordeaux, Strasbourg et Bale...
Comparez, expliquez...

8. Demandez au service des Ponts et Chaussées de votre département de
vous communiguer quelques comptages de voitures sur les routes de voire
région. Expliquez les différences constatées. Vous pouvez aussi vous procurer
la carte qui donne le comptage des principales routes frangaises.

9. Demandez aux agences de voyages de votre ville des documents sur le
réseau aérien d’Air France, Etudiez-les, utilisez-les pour illustrer votre cours
de géographie.



1.1.4 Le tourisme, présentée comme une ressource dans le manuel Armand Colin,
1964.

Quelques années plus tard, en 1964, le manuel Armand Colin, France et pays d’expression
francaise, de A. LABASTE, R. BLANCHON, R. OUDIN, consacre une double page et une partie
entiere au tourisme dans la legon 27, la circulation et les échanges. Ce manuel suit le programme de
1963, la France : géographie régionale. Cette lecon fait partie de la troisiéme et avant-derniére
partie du manuel, population et économie de la France. Les auteurs ont choisi de rapprocher deux
sous-thémes du programme, la population frangaise et la vie économique de la France.

Le tourisme constitue la cinquiéme et derniére partie de la legon, apres 1’étude du commerce
extérieur, avec un titre davantage problématisé que dans le manuel Hachette de 1962. En effet, la
partie s’intitule une ressource qui s’accroit : le tourisme. Le titre indique aux éléves que le tourisme
se développe de plus en plus.

Il est intéressant de noter que le tourisme est vu comme une ressource. Aujourd’hui, les
programmes de géographie mettent en avant les ressources naturelles, ou humaine, mais ce terme
n’est plus utilisé pour le tourisme dans les manuels.

Cette legcon montre aux ¢€léves I’importance du tourisme dans 1’économie et le compare avec
d’autres activités comme 1’automobile ou la sidérurgie, activités en forte croissance pendant les
Trente Glorieuses. Elle cherche ensuite a expliquer la présence du tourisme en France, avant de
faire une typologie rapide et de mettre en avant les points positifs puis négatifs.

La forme de la lecon évolue. Les auteurs font le choix d’utiliser de nombreuses statistiques
et données, et de mettre les idées importantes en gras. La legon est également mieux reliée aux trois
documents, liés au tourisme.

Le premier est une carte (ci-dessous), les deux autres sont des photographies aériennes. Ces
documents ne sont pas accompagnés de questions, ils servent a illustrer le cours et a le nuancer.

Le premier document est une carte de la France, cherchant a montrer 1’évolution du tourisme
estival d’aprés F. CRIBIER. Elle montre aux ¢éleves la forte augmentation du nombre de touristes
principalement sur les littoraux, et en montagne.

Les deux autres documents sont deux photographies aériennes obliques de deux littoraux.

La premiere photographie, (figure 17), montre une plage du pays de Caux au mois d'aoft.
Cette photographie confirme que les littoraux accueillent de nombreux touristes, qui renforcent
I’idée principale de la carte. Mais les auteurs n’ont pas choisi une plage de la Cote d’Azur pour
démontrer aux éleéves que le tourisme se développe sur de nombreux littoraux, méme aux abords de
falaises, caractéristiques des littoraux du Nord de la France. Le professeur peut montrer que les
aménagements de I’homme permettent la mise en tourisme d'un espace. Le tourisme est alors défini
au sens fonctionnel. (O. LAZAROTTI, 2003) Ce document montre également que le tourisme est
un moyen de développer les territoires.

La deuxiéme photographie, (figure 18) placée sur la méme page que le précédent document,
pour permettre de les comparer ne traite pas directement du tourisme. En effet, cette photographie
du port de Lavéra, située dans 1’étang de Berre permet de montrer aux éléves que les littoraux
accueillent également des activités commerciales, ici du pétrole, et des activités industrielles, ici de
transformations du pétrole brut. Cette photographie permet donc de nuancer le tourisme massif sur
les littoraux, et le professeur peut évoquer les conflits entre le tourisme et 1’industrie.

Avec ces deux photographies, la vision du littoral industriel au Nord, et touristique au Sud,
est renversée.
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— les pays d’Outre-Mer d’expression frangaise. Longtemps au premier rang de nos échanges,
ils ne sont plus qu'au second. Bien qu'ils continuent @ appartenir a la zone franc, leur accession
a l'indépendance, la « décolonisation »,ont amené une diminution de notre commerce avec
eux. Celui-ci ne représente plus que le 1/4 a peine de nos importations, le 1/5 de nos exportations.
Nous leur achetons des produits alimentaires (vin et agrumes d'Algérie, bananes et café d’Afrique
noire), des minerais, du pétrole (Sahara). Nous leur vendons surtout des produits fabriqués;
— le reste du monde, auquel nous achetons surtout des matiéres premiéres et du pétrole, et
auquel nous vendons des produits manufacturés de toutes sortes. Dans ce groupe viennent
largement en téte les Etats-Unis, qui sont nofre 4¢ client et notre 2¢ fournisseur.

3 - Une balance commezrciale et une balance des comptes de nouveau
bénéficiaires.

Longtemps déficitaire, notre balance commerciale est depuis quelques années bénéficiaire,
car nos exportations dépassent l[égérement aujourd’hui nos importations. Généralement béné-
ficiaire avec la zone franc, elle est & peu prés équilibrée avec les autres pays. De méme, nos
« importations invisibles » (transports sur navires étrangers, dépenses des Frangais a I’étran-
ger, revenus des capitaux étrangers placés en France, remboursement des préts de |’étranger,
etc.). sont auvjourd'hui inférieures a nos « exportations invisibles » (dépenses des étrangers
en France, capitaux frangais placés a I'étranger). Notre « balance des comptes » est donc, elle
aussi, bénéficiaire. Pour ces deux raisons, la France regoit des pays étrangers plus de dollars
et de livres sterling qu’elle ne leur verse de francs : notre déficit monétaire a disparu.

Y - Une ressource qui s’accroit: le tourisme

Ce résultat est di pour une part importante &
I"afflux des touristes étrangers (5 d 6 millions)
qui visitent chaque année notre pays : les devises
qu'ils dépensent en France font du tourisme
notre 3* activité exportatrice, aussitot aprés
la sidérurgie et |'automobile, et avant I'indus-
trie chimique. Le fourisme anime également
notre commerce intérieur : presque I Frangais
sur 2, et 3 Parisiens sur 4 partent en vacances;
35 % de ces « vacanciers » vont au bord de la
mer (fig. 17), 159 ala montagne, 307, environ
vont @ la campagne dans leur famille (fig. 16).

Lié au progrés des moyens de transport, le
tourisme |'est aussi @ la généralisation depuis
une trentaine d'années des « congés payés ».
Il est devenu un tourisme de masse : toutes les
classes sociales y sont aujourd’hui représentées.
De plus en plus, les touristes se déplacent sans
cesse : |e ¢ tourisme itinérant » remplace peu
& peu le « tourisme de villégiature ».

== Trés forte augmentation
% Forte augmentation

Les fouristes sont attirés principalement par [ Faible variation
les régions cétiéres, les montagnes, les stations Trés forte diminution
thermales et plus encore par Paris. |ls visitent P s R el T R T
aussi les villes ou les régions riches en mo- les variations qui interviennent dans la consom-
- 3 mation de farine en juillet et aodt (d'aprés F,
numents du passé (Val de Loire). Parce que Cribier). : it fii51d.00ces

286

17 - La plage de Veules-les-Roses, sur la céte du Pays de Caux, au mois d'aodi. Il n'y a pas que sur la Céte d'Azur que
les foules se pressent au bord de la mer...

ce tourisme est saisonnier, leur afflux massif excéde parfois les possibilités d’accueil de bien
des centres. Si le tourisme s’¢tendait, il pourrait vivifier beaucoup de pays comme le Massif
Central, les Alpes du Sud ou la Corse, riches en sites pitforesques ou grandioses et en immenses
horizons, mais que la dureté de leurs conditions naturelles a vidés de leurs habitants.

18 - Le port péirolier de Lavéra, 4 I'enirée de I'étang de Berre. Méles de débarguement de pétrole, avec les tuyauteries
menant aux parcs de stockage ou aux raffineries, Le deuxiéme navire, & partir de la droite, est un des plus grands pétro-
liers francais, I"Altair, de la Compagnie navale des pétroles (filiale de la Compagnie frangaise des pétroles) : 224 m de
long, 31 m de large, 11,5 m de firant d'eau: il peut transporier 47 000 tonnes de pétrole. A I'arriere-plan, installations
indusirielles de P e-Bouc,




Avec ce manuel, le tourisme, avec la lecon, est abordé sous un angle économique, c’est un
secteur clé de I’économie. Le tourisme est vu comme une activité, et comme un moyen de
développement des territoires. Cette lecon est accompagnée de documents illustratifs qui peuvent
donner une vision nuancée aux ¢éleves. Ce manuel reflete les changements épistémologiques
puisque les statistiques sont utilisées pour construire la carte, et elles sont présentes dans la lecon.
L’analyse est donc quantitative Nous pouvons observer également la présence des photographies,
nous montrant que les manuels gardent des habitudes de la géographie classique.

Ces deux manuels confirment bien notre hypotheése de départ, la place du tourisme est
secondaire. Ce théme est abordé trés rapidement, souvent en fin de théme, dans la lecon 24 pour le
manuel Hachette, 27 dans le manuel Armand Colin. Dans ces manuels, une place importante est
donnée a la legon, par rapport aux documents. Ces derniers servent a illustrer le cours.

Le deux manuels montrent les avancées en quelques années, en 1964, dans le manuel
Armand Colin, plus de documents sont consacrés au tourisme, et ils ne se contentent pas de décrire
les grandes régions touristiques mais les auteurs évoquent les impacts économiques du tourisme.

Le Fond Patrimonial ne disposait pas de manuel de premiére des années 1970, nous n’avons
donc pas pu en consulter, mais nous pouvons imaginer que le tourisme est toujours abordé de fagon
secondaire puisque les travaux d’l. LEFORT nous indiquent que le programme ne connait pas de
grandes modifications avant le début des années 1980.

Les années 1980 marque aussi I’entrée dans 1’ére de la diversité pour la géographie du
tourisme.
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2 Seconde partie : Le tourisme, a partir des années 1980 une
nouvelle thématique de recherche et une place grandissante
dans les programmes et les manuels scolaires.

Dans cette seconde partie, nous allons montrer que I’étude du tourisme connait un
renouveau a partir des années 1980, dans un premier temps avant de montrer la traduction de
ces évolutions dans les manuels scolaires.

1. Le renouveau du tourisme a travers de nombreuses théses et articles
depuis les années 1980, 1'étude de la production et de la consommation du
tourisme.

Dans les années 1970, la géographie est entrée en crise, crise occasionnée par 1’éclatement
de la discipline entre les différentes spécialisations des géographes, a partir des années 1960. (P.
CLERC, 2012).

2.1.1 «L’¢ére de la diversité », I’étude du tourisme en géographie et dans les manuels
scolaires jusqu’aux années 2000.

A la fin des années 1970, et au début des années 1980, la Nouvelle Géographie remet en
question le rapport entre géographie et nature et géographie et histoire. Elle est anthropocentrée, et
intégre les approches économiques et culturelles. La géographie expérimente différentes pistes. Ces
pistes sont la géographie quantitative, en place depuis les années 1960, avec I’analyse des systemes
spatiaux, la géographie radicale, influencée par le marxisme et la géographie humaniste, avec
I’analyse des perceptions et des représentations. (P. CLERC, 2012). Dans les années 1980, la
géographie intégre la géographie socio-culturelle en remettant 'homme au centre de celle-ci en
étudiant les comportements des hommes, avec la notion d'espace vécu. (A. FREMONT, 1976)

A partir des années 1990, les géographes renforcent les pratiques sociales de la géographie,
avec |’utilisation accrue de cartes et de Systemes Information Géographique. (P. CLERC, 2012).

Les années 1980 marquent pour le tourisme I’entrée dans I’¢re de la diversité. Les
géographes étudient le développement du tourisme, s’affirmant comme un phénoméne social
complexe et transversal. Le tourisme touche désormais une grande partie des peuples et des
sociétés. Les géographes construisent de nouvelles passerelles avec d’autres disciplines comme
I’anthropologie, 1I’économie et la sociologie. Ils s’intéressent a la « production » du tourisme, a la
« consommation » du tourisme, et aux liens entre les deux. Cette entrée dans 1’ére de la diversité
marque donc la séparation entre notre premiere et seconde partie. (M. GRAVARI-BARBAS, S.
JACQUOT, 2012).

Les théses et les articles scientifiques dédiés au tourisme se multiplient. Ils s’attachent a
décrire, interpréter, commenter, modéliser, I’impact du tourisme sur les sociétés et dans les espaces.
(R. FERRAS, D. PUMAIN, A. BAILLY, 1995). Nous pouvons conclure que les années 1980
marquent véritablement la naissance de la géographie du tourisme.

Le tourisme est d’abord analysé par les courants d’échanges, les flux de personnes et de
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revenus, il produit des espaces, des images et des lieux touristiques. Nous remarquons ici
I’importance de la géographie des représentations. D’autres travaux interrogent le lien entre les
sociétés et le tourisme, et le tourisme permet de réfléchir aux notions de mobilité, sédentarité, et de
territorialité remises en cause par le tourisme. (R. FERRAS, D. PUMAIN, A. BAILLY, 1995)

La décennie 1980 est marquée par des transformations importantes des programmes
scolaires. La réforme de 1982, la premiére grande réforme depuis le début du XXe siecle, vise a
« actualiser I’enseignement de la géographie de la France » (I. LEFORT, 1998, p. 30).

En effet, le monde et la France ont changé. La France a di faire face a la décolonisation, a la
construction européenne, et a la montée en puissance de la mondialisation. Or, si nous prenons
I’exemple du terme d’« Europe », nous pouvons observer un réel décalage puisque qu’il arrive avec
le programme de 1982, soit trois décennies aprés le début de la construction européenne avec la
Communauté Européenne du Charbon et de I’Acier. A partir de 1982, le programme inscrit le
territoire frangais a 1’échelle européenne. Le programme de 1993, demande 1’étude d’un pays de la
Communauté Economique Européenne, en place depuis 1992. Pour la premiére fois depuis le début
du XXe siecle, la « France n’est plus 1’'unique objet-sujet » (I. LEFORT, 1998, p.30) de
I’enseignement de la géographie en premiere.

Ces programmes actualisent 1’approche disciplinaire. En 1975, la Réforme Haby, créant le
college unique, prend en compte la Nouvelle Géographie, mais elle rénove uniquement le collége.
Le programme de 1982, suit la méme logique de la Réforme Haby au lycée, en modifiant les
problématiques et les notions enseignées. (I. LEFORT, 1998). Ainsi, le découpage régional disparait
avec la notion de région, dans le sens classique. Les programmes cherchent a faire comprendre que
la France constitue « une région a 1’échelle du monde et un des acteurs de I’Economie monde » (I.
LEFORT, 1998, p.30). L’inversion est donc radicale.

La Réforme Haby modifie la posture de 1’enseignant et de 1’¢leéve. En effet, cette réforme
laisse plus de libertés aux professeurs avec l'introduction de questions du programme au choix. La
place du document change, il n'est plus la pour seulement illustrer des connaissances, mais il sert de
base a l'analyse. Les programmes sont construits de fagon a favoriser l'interdisciplinarité. En effet,
la place du professeur et des €leves change. L’¢léve est au centre de la classe, il construit un savoir
géographique, en surmontant une situation probleme. L’éléve devient donc acteur de son savoir et
fait lui-méme de la géographie. (P. CLERC, 2012).

La décennie 1990 approfondit les transformations débutées a partir de 1982.

Il s’agit avec le programme de 1997 de rénover I’analyse régionale et d’accentuer I’approche
aménagiste. La place de I’Europe dans les programmes est modifiée. L’étude de I’Europe ouvre le
programme de premiére, avant d’étudier le territoire francais dans une seconde grande partie. Dans
cette partie, le territoire national est différenci¢ de 1’espace européen. L’approche régionale est
modifiée, les régions sont désormais le « résultat de processus économiques, sociaux, culturels » (I.
LEFORT, 1998, pp 32-33). Cette approche, plus vivante pour les €léves, integre la géographie des
représentations puisqu’elle invite a étudier la région de vie des lycéens. Avec celle-ci, la géographie
active une dimension civique et citoyenne. Enfin, ce programme donne de [I’intérét a
I’aménagement du territoire. (I. LEFORT, 1998).
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2.1.2 Depuis les années 2000, le tourisme a travers la géographie culturelle.

Dans les années 2000, un renouvellement de la géographie culturelle a lieu. Cependant, la
géographie culturelle « est écartelée entre deux définitions extrémes » (P. CLERC, 2012, p 105).
Pour Roger BRUNET, elle étudie « la dimension spatiale des phénoménes de culture », en analysant
I’espace des productions et des consommations esthétiques. Mais, toujours pour le méme auteur,
elle est ¢élargie a I’analyse de « la dimension culturelle des organisations spatiales », et consiste a
étudier les productions idéelles et matérielles, I’ensemble des pratiques et des représentations qui
jouent un role dans le faconnement de 1’espace. (P. CLERC, 2012).

Les programmes de premicre évoluent dans les années 2000, et aboutissent a un
raisonnement scalaire a partir de 2012.

Le programme de 2000 est centré sur I’Europe. L’intitulé est révélateur, « L’Europe et la
France ». Il place I’Europe avant la France, et montre le changement radical débuté dans les années
1980 et 1990. En effet, le premier théme du programme est le suivant, 1’Europe des Ftats, sans
étudier la France. La France et les régions sont étudiées avec le dernier théme, les régions en France
et en Europe. (M. HAGNERELLE, 2016). L’Europe constitue 1’¢lément central du programme.

Le programme de 2012 de premicre économique et sociale et littéraire suit un raisonnement
scalaire, a partir d’études concretes et a travers deux entrées la mondialisation et le développement
durable. Le programme débute par 1’étude de la région du lycée, et termine par celle de la France et
I’Europe dans le monde. Les ¢€léves ne peuvent pas comprendre 1’étude de la France, sans étudier
les territoires de proximité. (M. HAGNERELLE, 2016)

L’enseignement de la géographie évolue. La géographie s’affirme comme une science
sociale, I’enseignement doit partir de 1’observation de I’espace des hommes et des sociétés, doit
décrire et expliquer des phénomenes. Les enseignants doivent donner un socle de connaissances de
base.

Alors que la période de 1902 a 1982 est marquée par une stabilit¢ des programmes, de
nombreux changements ont lieu, en introduisant I’Europe dans les programmes, de 1982 a nos
jours.
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2. L'étude du tourisme a travers les hommes dans les années 1980 puis a
travers le renouveau de la géographie culturelle dans les années 2000.

Des années 1980 aux années 1990, nous pouvons imaginer que la place du tourisme dans les
manuels est de plus en plus grande. En effet, dans ces manuels, le tourisme est abordé dans des
lecons entieres, dans un chapitre ou par des études de cas.

Nous allons pour cela étudier trois manuels des années 1980, le manuel Armand Colin de
1982, le manuel de Delagrave de 1988, et le manuel Hatier de 1988. Nous allons pouvoir comparer
deux manuels de la méme année.

Puis, nous allons finir par étudier un manuel des années 1990, le manuel Nathan de 1994,
puis un manuel des années 2000, le manuel Magnard de 2003.

2.1.3 Le tourisme, au sens statistique, dans les manuels des années 1980

Le premier manuel analysé est le manuel Armand Colin, de 1982. Le programme est alors
celui de 1982, programme modifiant la logique en place depuis 1902. Il met en avant I’Europe.

Le manuel Armand Colin de 1982, rédigé par M. AUGUEREAU, C. BERTHAUD, J.
GRAS, B. KAYSER, est le premier manuel du Fond patrimonial de I’ESPE a proposer un dossier
documentaire a propos du tourisme. Ce dossier est placé a la suite de la legon 12, les services. Cette
lecon prend place dans la premicre partie étudiant les activités francaises.

Dans cette legon, contrairement aux manuels étudiés dans la premiére partie, le tourisme est
abordé¢ a travers le dossier, et pas par la lecon.

Le dossier est composé d’une introduction avec une définition simple du tourisme, « action
de voyager pour son agrément », et d'une phrase montrant 1’essor de ce loisir et des trois axes
organisant le dossier. Dans un premier temps, les documents montrent 1’inégal acces aux vacances
puis la transformation des espaces touristiques avant de terminer par les effets économiques du
tourisme.

Les documents sont nombreux et ne sont pas accompagnés de questions. Une place
importante est laissée, aux statistiques, héritage de la géographie des années 1950, aux textes, aux
cartes, et une seule photographie est présente.

Le tourisme est présenté dans ce dossier comme une activité, mais aussi pour la premicre
fois a travers les acteurs, c’est a dire les touristes. Il est abordé sous un angle sociologique, dans un
premier temps. Le deux premiers documents sont des cartes de France, du taux de départ en
vacances d’été par région, et non par département comme indiqué dans le manuel et du nombre de
résidences secondaires par département. Le manuel est construit pour que les éléves puissent
comparer les cartes. Cependant, cette exercice est difficile puisque la deuxiéme carte manque de
clarté, a cause d'un mauvais choix de couleurs. Les document trois et quatre ameénent une réflexion
entre la richesse des individus et le taux de départ. Avec ces documents, nous pouvons voir que
I’homme est de nouveau au centre de la géographie. Le document cinq comprend un texte de
quelques lignes, extrait de 1’article « le tourisme en France » de J.-L. MICHAUD, de la Revue
d’Economie politique en 1980, précisant que neuf millions de francais ne partent pas, faute
d’argent. Ainsi, ce texte entre en résonance avec les nombreuses données des autres documents pour
nuancer le tourisme de masse, premiere idée de I’introduction.

Puis dans le second temps le tourisme est vu comme un moyen de développement a travers
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de nombreux documents statistiques. Ces différents documents nous montrent que les touristes
partent de plus en plus en montagne, et a la mer et que les campings connaissent une croissance
forte. Les documents cinq a huit amenent a faire réfléchir aux hébergements, et aux lieux
touristiques. Ce manuel montre que le tourisme aménage des territoires. Nous pouvons voir que la
typologie tourisme balnéaire, en montagne, rural et urbain est déja utilisé dans les manuels. Cette
typologie est mise en place par les géographes du tourisme a partir des années 1980.

Dans le dernier temps le tourisme est abordé par I’angle économique. Il est intéressant de
voir que la vision économique du tourisme n’est pas amené par des documents statistiques dans les
manuels mais par des textes illustrés par une photographie. Ces documents montrent I’importance
du tourisme pour I’économie frangaise, puisqu’il est a ’origine d’emplois, réceptionne des devises
étrangeres, redistribue les ressources entre villes et campagnes. La vision du tourisme est
néanmoins nuancée dans quelques documents. C’est notamment le cas du document dix, le texte
extrait de La fagade littoral de D. Clary, 1977. Ce document nous indique que le tourisme n’est pas
tout le temps a ’origine de progres, a I’exception des métiers du batiment, pour construire des
batiments touristiques. Mais il est a I’origine d’un blocage du foncier, et n’attire pas nécessairement
d’autres activités.

Enfin, le document treize est une photographie aérienne oblique d’une plage de Biarritz, une
des premieres stations touristiques francaises. Ce constat est rappelé par la légende de la
photographie, « Biarritz, qui fit autrefois la reine des plages et la plage des reines ». Cette prise de
vue montre que le tourisme est vu du dessus, comme une activité. Elle montre et confirme que le
tourisme de masse est présent sur ce littoral et confirme 1’idée selon laquelle 1a mer est prisée par de
nombreux frangais.

Ce dossier nous montre I’abondance des données liées au tourisme, et nous confirme que le
tourisme est de plus en plus étudi¢ en géographie mais aussi par des sociologues. Nous pouvons
observer que I'homme est souvent au centre des documents, liés au nouvel angle sociologique du
tourisme. Les auteurs du manuel utilisent des statistiques, qui se sont multipliées a partir des années
1950 en géographie.

Le tourisme est d’abord étudié par 1’entrée statistique, puisque le manuel utilise des données
statistiges, puis I’entrée est fonctionnelle, lorsque les documents étudient les équipements et les
activités qu’ils génerent.

Dans ce dossier, la vision du tourisme est plutdt positive, mais certains documents montrent
les limites, comme le document dix, avec les conflits entre tourisme et agriculture.
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LE TOURISME

» Action de voyager pour son agrément » (Larousse), le tourisme est devenu un phénqm_ene de masse,
forme privilégiée des loisirs. Les documents proposés et ceux contenus dans l'étude régionale permett

d'analyser les points suivants.

— L'inégal accés des catégories socio-professionnelles aux vacances (sont considérées ctl:rnme vaca
tous les séjours de 4 jours passés hors du domicile, ce qui exclut les week-ends) (doc. 1, 2 et 4.

des formes dhébergement,

— Les transformations des régions d'accueil,
(doc. 2 et 8).

— Les retombées du tourisme sur la production, 'emploi, la balance des paiements, (doc. % a 13}
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Nous allons désormais commenter et comparer deux manuels de ’année 1988, le manuel
Delagrave puis le manuel Hatier. Ces deux manuels suivent le programme de 1988. Ce programme
est divisé en quatre grandes parties, la France et les Frangais, I’espace francais ; les hommes et les
activités, les grandes divisions de 1’espace francais, la France, la CEE et le monde. Dans ce
programme la France occupe une trés grande place mais depuis 1982, I’Europe est abordé.

Le manuel Delagrave de 1988 rédigé par R. FROMENT, R. KIENAST et B. PASDELOUP
est composé de deux doubles-pages consacrées au tourisme. Chaque double page est composée
d’une lecon et d’un ensemble documentaire.

Le tourisme est étudié dans la deuxieme partie du programme, la France et les Francais, dans
le chapitre les hommes et les activités. La lecon 28 est consacrée aux activités touristiques, et fait
partie du deuxieéme point, I’économie francaise. Il est étudié apres les services et le commerce
intérieur mais avant les transports. Ce manuel est le premier a aborder le tourisme par une legon
entiere. Cette place nous montre que le tourisme est associ¢ au commerce et non plus aux transports
comme dans les années 1960. Nous voyons également que les manuels sont de plus en plus
structurés et que les éditeurs travaillent sur la forme, les couleurs, la disposition des documents.

La premicre double-page aborde le développement rapide du tourisme puis les espaces
touristiques frangais. Sur cette premicre double-page, les documents ont désormais plus de place
que la lecon. Cependant, ils ne sont pas accompagnés de questions et servent uniquement a illustrer
la lecon.

La legon est structurée en deux temps. Dans un premier temps, la lecon montre que le
tourisme connait un développement important, puis fait une typologie des lieux touristiques. Pour
cela, les auteurs utilisent une approche géo-historique, puis économique.

Elle est accompagnée de plusieurs documents destinés a illustrer et approfondir certains
points de la legon. Ces documents sont des documents statistiques, comme dans le précédent
manuel, des cartes, et des photographies. Ils reprennent le plan de la legcon. Les documents
statistiques montrent le développement du tourisme, et fait un état des lieux du tourisme en France
en 1986. Puis la carte reprend les grandes idées de la legon. A partir du document trois, la carte de
la Vallée de la Vézere, les auteurs choisissent de présenter le tourisme a I’échelle locale, a travers
les acteurs et les pratiques. En effet, les photographies sont des photographies prises au sol, nous
sommes a proximité des touristes. Ces documents montrent les différentes pratiques, le tourisme lié
au patrimoine, avec le document trois, religieux, avec le document quatre et médical avec les
documents cinq et six.
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La deuxiéme double-page comprend la suite de la legon de la double-page précédente avec
d’autres documents.

La lecon termine la typologie débutée sur la double-page précédente en abordant les autres
lieux de séjour que la mer, et les moyens d’hébergements. Le deuxiéme temps de cette page aborde
le tourisme sous I’angle économique en étudiant les impacts du tourisme, positifs ou négatifs. Elle
se termine par un bilan. Ce bilan insiste sur le role d’aménageur du tourisme, et participe a la
transformation de la France.

Les documents sont bien moins variés que sur la double-page précédente. En effet, ce sont
principalement des textes, mais des photographies, aériennes cette fois, et des cartes de France sont
également présentes.

La legon est accompagnée de documents I’illustrant et I’approfondissant. Les photographies
mettent en avant les lieux touristiques plus que les acteurs. Apres avoir étudié le tourisme a I’échelle
nationale puis locale, cette double-page revient a une étude nationale. Elles présentent deux lieux
touristiques francais majeurs, le Mont-Saint-Michel, et le chateaux de Chenonceau. Ils sont dans le
classement des monuments les plus visités. Les cartes a 1’échelle nationale des qualités des littoraux
de France, et des villages VVF Villages Vacances Familles servent a illustrer la typologie, mise en
place par la géographie du tourisme au début des années 1980. Les autres documents démontrent le
tourisme sous un angle économique. Le document treize est original, ce texte extrait Le Centre de J.
MIRLOUP, montre comment la région du Centre est transformée par les loisirs et le tourisme, en
prenant I’exemple des chateaux et de la chasse privée.

Ce manuel donne donc une vision positive du tourisme, mais n’écarte pas quelques
problémes liés au tourisme. Encore une fois le tourisme est évoqué sous I’angle économique, mais
aussi sous I’angle social.

Nous pouvons voir que les documents sont plus diversifiés, et prennent plus de place que la
lecon. Les auteurs choisissent des documents statistiques, de nombreux textes et délaissent les
photographies, caractéristiques de la géographie classique. Le tourisme est avant tout étudi¢ a
travers les touristes, ’homme est donc remis au centre, caractéristique de la géographie des années
1980. Les auteurs choisissent d’aborder le tourisme par 1’angle économique et par 1’angle original
de la pratique de la chasse privée.

23



DELXIEME
PARTIE

LES ACTIVITES
TOURISTIQUES

L'ECONOMIE
FRANCAISE

7. Le Mont-Saint-Michel

Mombre d'entrées 1985 [milliers)

. Région pansienne (plus de 3 mil-
liong) : Cenfre Pompidou : 7 365, Tour
Eiffel ; 4388, Versailles : 3610,
Lowwra : 3211
Chdteauy o 8 Loie
Ambaiss @ 350, Azay-le-Rideau @ 338,
Chanonceaus : 770, Chambord @ 554,
Cilé de Carcassonne ; 218,
Arles : 219, Musée du wsmant
(Aromanches) ;. 400, Tapissena de
Bayoux : 240, Hotel-Dieu de
Baguna : 377 las Eyzlas | 255, Fem-
parts d'Aigues Mortes: 205,
Mimis 280, e Padirac ; 404,
Mani-Sainl-Michal : 534, Dssuaire 6
Dousumont : 410, Chandilly © 210,
Sormmat du Fuy-de-Dame : 374, La
Haui-Keenigsbourg © 460, Stres-
bourg : 260, Musée Unterlinden ce

Colmar : 354, Musaes de Mulhouse
{eutomcbile : 1358, chemin de
fer : 201], Palaig des Papes
d'Awignan : 468

» BB
Preint @ sleorsn
& La qualité dos Wittormax

-- Lo tourisme de circuit et le toursme culturel |(lesivd

® Las autres lisux de séjour
- La moniagne ne repoit qu'l vacancier sur §. Mais 'assor ¢
sports d'hiver oftre aux sations les plus dlevées une deusd
saison maintenant plus développée que celle deéte. Cest
mentagna ou 4 son pied [Vosges, Alpes du nord. Pyrénéas, Ma
Central) que se localise 1'essentie]l du thermalisme |doc. ).

- La campagne est fort fréquentes : refour aux souwrces famils)

pour beaucoup de néo-citading, formes nouvelles d'accueil (cam 500
ping & la ferma. gites ruraux). prix abordables pour famd 174815
modestes, mode écologists - ke tounsme g'intégre au monds 1 air (places) .}:;gé

monuments) ont leurs adeptes, Paris el la région gui l'ento
{cathédrales, chiteaux) est la plus grande concentration touns
du pays (dac. 3, 7. B et 13).

® Les moyens d'hébergement
Lhéteilerie (800 000 chambres) englobe des établissements 1rs
variés, par leur confort, leur mode de geston, leur ryfhoe
d'activité [permanente dans les villes. saisonniére en stations|. Elle
n'accueills que 7 % des touristas
- L’hétellerie de plein air (camping, caravaning) ot la location de
meublés gajoutant 4 Ihdtellerie en dur pour loger un tounste se
deux. Mais 52 % trouvent gite soit en famille. soil dans um
résidence secondairs.

- Das formules nouvelles se somt épanouies, qui relévent di

- DOMINEES
PAR LE GROUPE ACCOR

Apparues en 1968, les chaines hde-
lidres representent déja plus de 10 %
de la capacité. Quelgues centaines
d'hiteliers indépendants se sont re-

roupés dans des chaines volontaires
?Fmes Accueil, Inter Hatel, Mapotel,

grées, dominées depuis 1982 par le
Accor formé par la fusion da
Navotel et Jacques Borel
International.
Accor realise un chifire d'affaires de
8 milliards de F, empicie 35000 sala-
riés dans 382 hotels de toutes catégo-
rigs (Sofitel, Minhal, Novolel, Mercure,
Ibis, Minimote) soit 48 500 chambres
dans 45 (8 rang mondial). Il st
4 la tete aussi de 1472 resiaurants

tickets-restaurants
sil, au Mexique, de 5 cenlrales d'achal
(SCAPA, Devinco).

tourisme soctal. Villages de vacances créés par des associanoms s
{Tourisme al Travail, V.V F., Tounng Club) ou des clubs [Modita- LE TOURISME ET SES RETOMBEES ECONOMIQUES
ranée) et surtout colonies de vacances. auberges de jeunesse DANS LE VAL DE LOIRE ET LA REGION CENTRE
Union des Centres de Plein Air (UCP.A | qu permettent sus } : ; als) qui, entre dets
jeunes méme les moins fortunés de bénsficier de vacanos ; m’m&mm m@"&m w;gﬂ,é, chateaix
touristiques (doc. 8 a 13). tagu g8 la Loire » Six dentre eux se & la visite de Ia capitale,
sent mmm'mmgs WMWMWWE:
I 550
e iz ¥ payants les plus fréquentés de o i ]
. mpact economique Isire de lpisirs des Parisiens.
P 4 C'est en Salogne que |a chasse « pri-
® Les problémes vég » s'esl imposée avec _:splua
Conges et tourisme ont lisu surtout I'été . 80 % des nuitées e d'avidence el sur les surlaces les plus

juillet-aodt. Dans un pays o les vacances se prennent en famille,
les congés scolares rythment la lourisme. Les fermetures d entre
prises 5y suparpesant. Léthargie économique estivale ot vongess-
tion touristique (transports et hitellene) vont de pair. Toutes les
tentatives d'étalement des vacances ont é1é des échecs. Le méms
phénoméne sa passe entre Paris et les Alpes du nord pour ls
cangés d'hiver (No#l et tevrier).

® Des résultats considérables
Permanents ou sajsonniers, 500 000 emplois directs sont génens
par le tourisme. Et combien d'autres activités induites {plaisance;
bdtiment)!

Les revenus touristiques dépassent le revenu agricole. Beaucoup
de ruraux (agriculteurs, artisans, commercants] y ont trouve leur
survie

Entin la balance fouristique internationale est toujoUTs, qUOIUE
inégalement, positive [voir chap. 54

L e tourfsme satisfait un besoin de consommation,
procure des emplois, modéle les paysages ! | est un des
fondements de la transformation de la France.

i Le chéteau de Chemonceaux, sur le Cher

L e
tions iques a
struclure en grandes propriélés, les
garces plus Sleveurs de gibier que

de la répression du bra-

au profit du leisir, La capitale posséde
ou loue plus des 25 du terrilaire.
[ Miroup « Le Centrs, Brial éd. 1984

N dans l'entre-deux guares lg tourisme
familial a connu avec V.V.F. (Villages Va-
cances Familles) une réussile ceriaine,
Dapuis les débuts en 1959 ont &té im-
plantds 127 villages an métropole, 4
dans les DOM, 12 campings-carava-
ning : soit 56 000 s (70 % des s so-
ciauy an France) et 5600 000 joumées
vacances annualias.

LA RESTAURATION PUBLIQUE :
DE LA GASTRONOMIE
AU FAST FOOD

Sur les 76000 restaurants existant en
France, 5200 soni classés tourisme
en 1980 : ils réaligaient un chifire
d'affaires de 38 miliards de F pour
1,85 milliard de repas. : Sl

Ces restauranis sonl classés par I'ad-
ministration du fourisme, comme les
hotels, de 1 4 4 élolles luxe selon les

send 35 milliards de repas en 1380
pour 45 miliards de F de chifire
d'afigires, Les chaines y sonl Irée
impliquées.
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Le deuxieéme manuel de ’année 1988, est le manuel Hatier, rédigé par C. BARRET et J.
BRIGNON. Ce manuel aborde le tourisme a partir de deux doubles-pages. La premiere double page
est traditionnelle, mais la deuxieme 1’est moins. La méthodologie de la dissertation est abordée a
partir du tourisme.

Le tourisme est étudié dans la lecon 17, consacrée aux activités tertiaires. Il forme la
dernicre partie de la legon aprés 1'étude de l'essor des activités tertiaires, le transport puis le
commerce. Le manuel ne consacre pas une legon dédiée au tourisme comme le précédent manuel
mais une seule partie.

La double-page est composée d'une page de lecon, et d'une page de documents.

Cette lecon montre des le titre que le tourisme est étudié comme une activité, puisque cette
partie s’intitule les activités touristiques. Elle est divisée en trois sous-parties. Apres quelques lignes
d'introduction, faisant 1’état des lieux du tourisme, la legon oppose les vacances d'été et d'hiver, puis
montre que la France accueille de nombreux touristes étrangers, avant de finir par la typologie
caractéristique de la géographie du tourisme des années 1980. Pour la premicre fois, la legon est
accompagnée de deux définitions, celles de vacances et de taux de départ.

La lecon est également accompagnée de cinq documents sans questions. Ces documents sont
bien nombreux que dans le manuel précédent. Les documents sont principalement des
photographies, des cartes mais il y a aussi un texte et un tableau statistique. La logique abordée est
totalement différente du manuel précédent.

Une grande place est donnée aux deux photographies que les éléves peuvent comparer et
commenter. Ce sont deux photographies aériennes, de la station balnéaire de Cannes, pour le
document 23, et de la station du Grand Bornand en Haute-Savoie en hiver pour le document 24,
illustrent la lecon. Comme dans la lecon, le tourisme en été, avec la photographie de la station de
sports d’hiver, est opposé au tourisme d’hiver avec la photographie de la station balnéaire. Ces
photographies montrent que les pratiques touristiques sont différentes, la baignade et le pilotage de
bateaux en été, les sports d’hiver pendant la saison hivernale.Ces deux photographies montrent la
concentration de batiments et donc de touristes en pleine saison.

Le tourisme est abordé sous 1’angle sociologique, avec le document 21 et le document 25,
permettant d’illustrer la premiére sous-partie de la lecon. Le document 21 présente le taux de départ
en vacances selon les CSP en 1986. Le document 25 est une double-carte de la fréquentation dans
les campings en 1985. Ce document est composé de deux cartes de France, du nombre de nuitées en
1984 dans les campings une étoile avec la premiere carte, quatre étoiles avec la deuxieme carte. Les
cartes montrent que les destinations touristiques sont différentes en fonction de la richesse.

La vision positive du tourisme est nuancée par le document 22, un texte extrait de Carte des
mutations de l'espace rural francais rédigé par 1'Université de Caen en 1984, met en lumicre les
conflits d’usage entre I'agriculture et le tourisme en Provence et en Cote d'Azur.

Le deuxieme double-page a pour but d'aider les €éléves dans leurs révisions, et de s'entrainer
a rédiger une dissertation. Les auteurs prennent l'exemple du tourisme pour développer la
méthodologie. A partir d'un texte, extrait de Les cétes de France, rédigé par A. Meynier et Y.
Maynier, les €éléves doivent répondre a la question suivante, en s'appuyant sur leurs connaissances et
sur le texte, « Faut il encourager le développement touristique d'une région ? ».

Ce texte développe une vision négative du tourisme sur la cote puisqu'il est a I'origine de
pollution pour les auteurs, et selon eux 1'hiver permet a la nature de reprendre ses droits, sauf sur la
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Taux de départ en vacances

des Francais par grandes
catégories socio-professionnelles
(chiffres de 19B6)

Dont
Fr" Vacances | Vacances
Categories * o spoHs
gt | ohiver Ffver
Explodtants et
salariés agricoles | 23% 0% 1%
Patrons
e Findustrie

etducommerce | 55% | 2% [ 9%
Ladres

| professions

Férales % | 5% | 9%
Cadres movens Ti% 7% | 20%
Emglayés 2% 3% |12%
Ouvtiars 52% | 17% | b%
Personnal

ge senice 8% | 0% | 4%
Ensembie 54% | 7% [10%

Source - INSEE, TEF 87

« Taux de départ: rapport du
nombre de personnes paries par rap
port 4 la population totale.

= Vacances (pour I'INSEE) : séjours
d'au moins & jours consécutifs pacssés
hors du domicile pour des motits
autras qua professionnels, d'étude ou
de santé.

Caonflits fonciers
dans une grande
zone touristigue

La zone littorale de la Provence et
de la Céte d'Azur constitue un
autre espace rural oo saffrontent
les conveitises de la croissance ur-
baine, du loisir des citading et da la
récréation touristigue. Autoroutes,
zones industrielles, |otissements, ré-
sidences secondaires, campings dé-
vorent les surfaces agricoles déja
réduites par un relief trés accidents,
Dans certaines communes es par-
celles des résidences secondaires
couvrent 30% de la suparficie to-
tale. Les grandes foréts des collines
provencales sont menacées par
cette fréquentation pendant I'été
aride méditerransen et ravagées par
des incendies fréquents. L'agricul-
ure ne congenve gue des formes tras
intensives {floriculture sous serres,
cultures maraichéres, vignobles de
qualité) qui utilisent peu d'espace
tout en profitant d'un grand marché
de consommateurs et de transports
rapides. Néanmoins ails recule sans
cesse dans les vallées intérieures
(Var. Siagns, Gapeau). Les friches
de spéculation. les olivettes-reli-

Ues 50Nt partout présentes comme
1emain des enjeux gque font monter
les groupes socisux si divers qui
cherchent & utiliser cet espace a des
fins contradictoiras.

Sowurce . Cene des mutation de lespace
rural frangais. Universits
de Caen, 1984,

4. LES ACTIVITES TOURISTIQU

s le debut des années 1980, le taux de départ en v
Frangais apparait relativement stable, autour de 58 %.
I faut leur ajouter les nombreux visiteurs étrangers, venus des
européens voisins ou de plus loin.
Le tourisme offre aujourd™hui plus de 500 000 emplois en Fr

1. Vacances d'été et vacances d'hiver

Quatre Frangais sur cing partant en vacances restent en Fra

Le taux de départ en vacances d'été cst depuis plusieurs a
compris entre 53 et 55 % 11 s’agit d'un véritable tourisme de ma
avec cependant des différences trés sensibles selon les catg
socio-professionnelles. Ce sont les exploitants et les salariés agri
qui partent le moins en vacances et, en revanche, les cadres supérig
et les membres des professions liberales qui partent le plus.

Plus de la moitié de ces séjours d'¢te se déroulent chez des parents
amis, donc dans des conditions assez peu onéreuses.

Le taux de départ en vacances d’hiver est nettement plus faible, a
des contrastes encore plus marqués selon les catégories socio-prof
sionnelles.

La concentration des départs en vacances sur quelques pen
limitées — fait beaucoup plus accentué en France que dans ?:?pa
voisins ~ se trouve d lorigine de bien des problémes :
e problémes de circulation au moment des départs et des reto
s problémes d’amortissement des infrastructures louristigucs sur
périodes relativement bréves. De nombreuses stations de sports d'hiy
essayent aujourd’hui de développer des activités d'été, mais avee
ou moins de succés selon les cas.

2. l'accueil de touristes étrangers

Si de nombreux Frangais passent au moins une partie de leur
vacances 4 I'étranger (I'Espagne, I'ltalie et les pays d’ Afrique du Nord
sont leurs destinations préferées), de nombreux touristes étranges
viennent chaque année en France : environ 30 millions depuis 1985

Une bonne partie de ces touristes ne fait que traverser le territir
national en direction d’autres pays européens, mais d’autres effectuen
des sgjours plus prolongés dans notre pays, Ils sont surtout attires par
certaines grandes villes comme Paris et par le Midi de la France,

3. Les principales régions touristiques francaises

e Les régions littorales.

Grice 4 3 000 kilométres de littoraux correspondant & trois fagades
maritimes et & des possibilités d’hébergement de tous niveaux, les coles
frangaises constituent le principal domaine d'attraction des touristes,
Les secteurs les plus recherchés sont les cotes bretonnes, la cite
landaisc ct les cotes méditerranéennes, en particulier la Céte d'Azur.

e Les régions de montagne accueillent des vacanciers en ¢1¢ pour les
promenades ou lalpinisme, el en hiver pour les sports d’hiver.

Deux types de stations peuvent étre distingueés
— celles developpées depuis longtemps déja, & partir d’anciens villages
ou de petites villes, donc a des altitudes relativement basses, comme la
station de Mégéve, et qui sont actives en ¢té el en hiver
- celles, de creation plus récente, installées d partir de rien, en hauie
altitude, comme Val Thorens, qui ont surtout une saison d’hiver.

+ Les campagnes.

Grice aux résidences secondaires et 4 la mulliplication des gites
ruraux, les campagnes frangaises attirent aujourd’hui non seulement
des vacanciers frangais, mais aussi des touristes &trangers.

o Les grandes villes et certaines régions comme celle des chiteaux de la
Loire sont les lieux d'un tourisme i la fois national et international,
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Cote d'Azur, ou existe un tourisme d'hiver. Ce texte est accompagné d’un dessin, avec un adolescent
pratiquant la planche a voile en premier plan, des baigneurs en second plan et une plage fréquentée
par de nombreux touristes. Elle illustre I’effet du tourisme de masse, présenté négativement dans le
texte.

Sur cette double page, le tourisme est vu comme une activit¢é et un moyen de
développement, mais avec une vision négative.

Les deux manuels précédents, abordent la méme année le tourisme différemment. Dans le
manuel Delagrave, une lecon entiére est consacrée au tourisme, composée de deux doubles-pages
de manuel, avec une longue legon accompagnée de nombreux documents. Il étudie le tourisme a
travers les acteurs, et les pratiques, sous I’angle économique.

Dans le manuel Hatier, une partie d'une legon est consacrée au tourisme avec une double-
page et cinq documents. La deuxiéme double-page est particulieére puisque le tourisme est I'exemple
choisi pour aborder la méthodologie de la dissertation. Il étudie le tourisme sous 1’angle
sociologique a travers les espaces, et considere le tourisme comme une activité.
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2.1.4 Le tourisme dans les manuels des années 1990 et 2000 : d’une place importante
a un éclatement du théme dans les programmes.

Nous allons maintenant abordé deux manuels, le manuel Nathan de 1994 et le manuel
Magnard 2003.

Le manuel Nathan de 1994, rédigé par J.-R. PITTE suit le programme renouvele de 1993, la
France et Europe dans le monde. Il laisse plus de place a I’Europe avec 1’étude d’un Etat-membre
de la CEE.

Ce manuel est le seul manuel du Fond Patrimonial de I'ESPE a proposer un chapitre entier
li¢ au tourisme. Ce chapitre prend place dans la premiere partie du manuel, ’organisation de
I’espace frangais. Le chapitre consacré au tourisme est le chapitre n°8 « Un service de pointe : Le
tourisme. » Les auteurs nous montrent que le tourisme est é¢tudié par I'angle économique, toujours a
travers les services. Le manuel choisit de développer un seul service, le tourisme.

Le chapitre débute avec une photographie aérienne du Mont-Saint-Michel, un des
monuments les plus visités en France, comme le montrait le manuel Delagrave de 1988. Cette
photographie est accompagnée d’une légende expliquant aux ¢éléves I’histoire de ce que le manuel
appelle 1’'un des hauts lieux de France, reprenant 1’expression de haut lieux du géographe E.
DEBARBIEUX.

Une introduction générale dresse le portrait du tourisme en France au début des années
1990. 11 est important de noter que les auteurs insistent sur I’impact spatial du tourisme, et que le
tourisme permet d’aménager les territoires, deux aspects que les manuels analysés précédemment
ne faisaient pas ou peu. Cette page est accompagnée d’un tableau de la répartition des emplois dans
les activités du tourisme en 1989, le tourisme est présenté comme un aménageur du territoire. Une
carte intitulée la France du tourisme suit la premiére double-page. Elle reprend la typologie du
tourisme des années 1980, puis montre que le tourisme permet d’aménager le territoire En effet, il
demande de nombreux aménagements, comme les grandes voies de pénétration touristique comme
le faisaient les manuels des années 1960.

Apres cette introduction générale, un dossier intitulé « Dans le vif du sujet » est présent.

29



ANALYSE DU DOCUMENT

Chicot de granit épargné par la
derniére remontée du niveau de
la mer, le Mont-Saint-Michel est
pendant longtemps resté isolé
de Ia terre ferme & chague marée
haute. Aujourd’hui, la digue et la
progression des herbes le ratia-
chent de plus en plus clairement
aux polders du fond de la baie.
Son allure spectaculaire n'a ces-
sé de fasciner les habitants de
I'Ouest, qui en firent un lieu
sacré dés la plus haute Antiquite.
Des légendes multiples y prirent
naissance et la tradition chré-
tienne en fait le lieu du combat
victorieux de I'archange Saint
Michel contre Satan. Depuis le
Moyen-Age, des moines s'y sont
Installés et une abbaye & I'archi-
tercture hardie y a été édifiée au
fil des siécles. C'est I'un des
sites les plus visités de France,
chacun y trouvant ce qu'il vient y
chercher, expérience mystique,
émotion paysagére, petit plaisir
gourmand, souvenirs de paco-
tille, dans le sentiment partagé
de fouler 'un des hauts-lieux de
Ia France.

UN SERVICE
DE POINTE:
LE TOURISME

a France est l'un des pays les plus fréquentés sur le plan tou-

ristique car elle dispose d'un ensemble d'atouts sans égal en
Europe, cadeaux de la nature, de l'histoire et de la culture. Le
tourisme est désormais un des fleurons de l'économie francaise,
mais il a aussi un impact spatial, parfois au point de dénaturer
un paysage sous la déferlante du tourisme de masse qui a envahi
certains sites. Il s'affirme comme l'une des composantes
majeures de l'aménagement du territoire alors que les loisirs
deviennent un fait de civilisation. Cependant, la France doit
apprendre @ valoriser plus efficacement ce potentiel.

LA FRANCE DU TOURISME

REPARTITION DES EMPLOIS SALARIES DANS LES ACTIVITES DU TOURISME
EM FRANCE EN 1989 [en nombre de salariés)

Activités 1989
Hétels et hitels-restaurants 149
Deétbits de boissons 52136
F et cafés- sans g 219289
Hébergements légers et diveloppés 38 245
Wagons-lits et wagons-restaurants 2732
Agences de voyages 23534
Remontées mécaniques 5884
Etablissements thermaux ou de thalassothérapie 9054
Offices de tourisme & caractére public 5335
Total 507 092
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Grandes régions de tourisme estival

| Tourisme de montagne

Grandes stations balngaires
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’ Principales stations thermales
Ipdus de 10 000 curistes en 1280}

Grands aménagements
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«5 ftuée aux confins du Massif
ceniral, oxygéne

du Languwedoc, la Lozére est

un paysage prolégé, un espace
de loisirs incomparable,
Découvrir la Lozére dans

son extréme diversits,

c'est aborder aux rivages

des grands horizons intacts, 1
c'est accepfer le dépaysement
au ceewr de la France,

c’est le privilége de connaitre
une terre d'exception. »

II Les gorges du
Tarn, en Lozeére.

Lowére, Comité départemenial du Toursme.

LA LOZERE AXEE SUR LE TOURISME VERT

‘un cité du grillage, un homme de prés de 70 ans se dresse au
| Mmilieu dune meute de loups. De l'autre, une quarantaing de tou- |
 ristes médusés le regardent, Gérard Menalory vil avec ces animaux
| depuis toujeurs. Cent vingt loups évoluent en liberté dans ce parc,
ouvert il y a huit ans dans 'Aubrac. || attire 100 000 visiteurs par an,

Département le moins peuplé de France (14 hal 1. désertée par

les industriels, |a Lozére mise depuis quinze ans sur le tourisme vert.
Un développament axé sur la valorisation des ressources natu-
relles. L'espace : plusieurs réserves danimaux ont &té créées pour
 Préserver des espéces en vole de disnarition. En plus das luns. 2
Lozére abrite des bisons, des chevaux et des vautours. Le bais et la
pierre ; foits de lauzes et murs en granit sont de rigueur pour les
quelgue 600 gites ruraux, L'eau, enfin ; avec ses 700 riviéres, le
« chileau d'eau - de la France a développé une séhe d'activités, de
la péche & la fruite au canod-kayak, du thermalisme (Bagnaols-les-
Bains) & l'aguaculture de montagne. Demier projet, prévu pour |'été
1994 : |e centre de remise en forme de La Chaldette, créé a partir
dung ancienne source dans |'Aubrac. Sur le plan financier, le dépar-
tement a habilement plaidé sa cause auprés de Bruxelles. Devenu
une sorte de laboratoire des programmes d'aide europdens, il a attiné
une manne importanta que les acteurs locaux ant su utiliser ; une
slucture infégrée coordonne A Méchelle du département la produc-
ficn, la commercialisation, la promotion et la gestion.

Gréce au tounisme, |a Lozérs survil @ sa population double en &,
&t cetle activité représente un chifire d'affaires de 400 millions de
francs par an. Mais cela ne suffit pas : les responsables locaux se
battent pour obtenir de meilleurs équipements routiers. et surtout
limplantation d'établissements d enseignement supérieur.

LExpangion, i 458, 922 seplembre 1833,
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LE TOURISME AU SECOURS DES CAMPAGNES

H LES VACANCIERS SE METTENT AU VERT

I la découverte ef Iz dépaysement restent la motivation dominante

des vacanciers, catle quéle de nouveau prend un parfum écologis-
te trés margué, comme si les valours wéhiculées par les = verts =
influengaient également les loisirs et les vacances des Frangais - de
la qualité de vie & la qualité des vacances.

Avant, on se mettait au vert, aujourd'hul, on souhaite aussi se
mettre au vert. Une tendance illustrée par limportance accordée,
dans les metivations exprimées, d'une pan au calme el & la tranquilii-
té (rejet de la foule et des endroits encombrés et bruyants), d'autre
part a la redécouverls de la nature, qu'il s"agisse de la montagne (de
plus en plus frequentée en 616) mals aussi de la campagne, par
oppesition au littoral gui semble, lui, en passe de perdre, si cala n'est
pas déja fait, une position longtemps prédeminante. |

Que |e vert soit 4 la mode, on n'en veut pour exemple que ['en-
gouement des citading aisés pour les formules dhébergement rus-

ligue, type gites ruraux, |e vrai luxe &ant alars ls calme, [a facilité de
circuler, 'authenticilé du cadre ef des relations humaines.

Da méme, le désir d'entrer réellement en contact avec d'autres cul-
tures, d'autres fagons de vivre, motivation principale des vacanciers
voyageurs, Irouve aujourdhui des réponses qui ne sont pas néces-
sairement lointaines et exotiques. (...)

Ainsi, le regain dintéré! pour les cultures, les traditions et las fétes
régionakes, ke succés des comusdes, fa multiplication des stages the-
matiques, etc. Comme si, & son tour, le dépaysement s& mettait au ver,

Patrick Franchs, Le Mands, 18 mars 1862

@luzsmions

® Ouclles sont les différentes motivations qui poussent les tou-
ristes j se « mettre au verl » 7

® Quels sont les maux dont souffre la Lozére ? Quelles activités
a-t-clle choisi de développer ? Essayer d'en dresser une typologie.
® Quels soutiens la Lozére a-t-clle obtenus ?

® Quel bilan peut-on tirer en e qui concerne les effels du touris-
me verl sur une région 7
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Ce dossier, intitulé « Dans le Vif du sujet, le tourisme au secours des campagnes », (ci-
dessus) est montre aux ¢€leéves que le tourisme aménage les territoires. Il est composé de trois
documents, une photographie des gorges du Tarn en Lozére, destinée a illustrer le caracteére naturel
du tourisme dans le Tarn et deux textes. Ces deux textes, La Lozere axée sur le tourisme vert, pour
le premier, et Les vacanciers se mettent au vert, pour le deuxiéme montre que le tourisme vert se
développe a partir des années 1980, suite a I’émergence du développement durable.

Ces documents sont accompagnés de questions. Elles demandent aux ¢éléves d’extraire des
informations des différents documents avant de terminer par un bilan. Les ¢éléves doivent
comprendre a travers ces questions pourquoi le tourisme se développe en Lozére et comment il
parvient a aménager ce territoire en marge, au sud de la France.

A la suite de cette introduction, le manuel aborde le tourisme de fagon plus traditionnelle
avec deux doubles-pages, composées d’une page de lecon, et d’une page de documents. Ces legons
sont plus longues que les manuels des années 1980. La premicre double-page est intitulée « un
développement spectaculaire », la deuxieéme, « espaces et politiques touristiques ». Cette idée de
politique touristique, amene a voir le tourisme comme une politique d’aménagement,
caractéristiques des années 1960 et 1970 en France, avec le Plan Neige et la Plan Racine.

La premiere legon est accompagnée de définitions, comme dans le manuel Hatier en 1988,
de balance touristique, touriste et vacances.

La lecon débute par une phrase d’introduction, et présente le tourisme sous un angle
historique. Elle est divisée en trois sous-parties. La premicre dresse 1’état des lieux du tourisme en
France en 1992. Le manuel est le premier a évoquer le développement de parcs de loisirs, OK-
Corral, Parc Astérix, Eurodisney-Land, a I’origine de loisirs mais aussi de vacances. La deuxieme
sous-partie explique cet essor, en mettant en avant les aménités traditionnelles du territoire frangais,
déja mises en avant depuis les années 1960.

Cette legcon est accompagnée de huit documents, illustrant la legon. Les documents sont plus
nombreux que dans les autres manuels. La présence de photographies est importante, comme des
statistiques, la place des textes et des cartes est réduite. L’entrée du tourisme a lieu avec les
paysages.

L’approche est sociologique avec le document trois nous présentant, une nouvelle fois le
taux de départ en vacances selon la CSP. Ce document nuance le tourisme de masse, puisque les
catégories les plus populaires ne partent pas en vacances. Le document deux montre I’évolution des
destinations touristiques. Le document cinq permet de faire un point de la présence de touristes
étrangers en France. Ils sont essentiellement européens. L’ensemble de ces documents illustrent la
premiere sous-partie de la lecon.

Avec le document un, un tableau retragant 1’évolution des congés payés en France,
I’approche est historique, et montre une des raisons de 1’essor du tourisme évoquée dans la seconde
sous-partie.

Les autres documents montrent le tourisme a I’échelle locale. Le document quatre, est un
texte, extrait du journal La Croix L’Evénement, du 3 février 1992, indique que la Savoie effectue
d’importants travaux pour moderniser ces infrastructures de transports et de télécommunications. Le
tourisme permet en effet de moderniser plus rapidement les espaces touristiques que les autres
espaces. (O. LAZAROTTI, 2003). Le tourisme avec ce document est vu comme un moyen
d’aménager un territoire, ici la Savoie.

Avec le document quatre,es €léves prennent conscience que le tourisme peut développer et

aménager un territoire. Puis deux photographies prises au sol, nous mettant a la place des touristes,
montrent le tourisme de montagne, présent en été et le tourisme 1i€ au patrimoine.
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UN DEVELOPPEMENT SPECTACULAIRE

Certes le tourisme existe depuis I' Antiquité mais le mot n'est apparu qu’au XIX® siécle avec le chemin de fer et

les agences de voyage. Pourtant, ¢’ est au XX° siécle qu’il devient un fait économique et social majeur.

A. UN TOURISME DE MASSE

B Alors que 4 2 5 millions de Frangais par-
taient en vacances* & la veille de la Seconde
Guerre mondiale, 20,3 millions partaient en
1964 el 34,5 millions, soit trois Francais sur
cing en 1992. L'essentiel des séjours se sont
effectués i Pintérieur du pays et 45 millions
de touristes® étrangers sont venus en
France (doc. 5), ce qui place la France au 3¢
rang européen, aprés I'ltalie et I'Espagne.

B Plus de quatre Francais sur cing pren-
nent leurs vacances en été, S'ils privilégient
encore le tourisme balnéaire, les séjours @
la campagne se maintiennent au second
rang et bénéficient de la mulliplication des
résidences secondaires et du développe-
ment du camping et des gites ruraux,
Surtout, la montagne attire désormais
16 % des vacanciers, dont les trois quarts
viennent en é1é (doc. 4). Enfin le tourisme
en ville est en déclin.

M Pour les Frangais, le tourisme demeure
un loisir oii la liberté de mouvement et de
séjour est primordiale. Aussi, malgré
I'amélioration des infrastructures hote-
lizres, I'hék est-il iell
assuré par les parents et les amis. Les eir-
cuits organisés sont réduits & la portion
congrue. On assiste cependant & la renais-
sance du thermalisme et surtout au déve-
loppement des pares de loisirs & théme
(OK-Corral prés de Marseille, parc
Astérix, Eurodisney-Land. .. ).

B. LES RAISONS DE CET ESSOR

M En France, la variété des paysages, la lon-
gueur des cites, I'ensoleillement estival dans
la partic méridionale, les neiges alpines en
hiver constituent une matiére premiere

R T e e e
culturel est bicn mis en valeur : Paris a ung
renommé¢ mondiale, les villes de provinee
réhabilitent leurs centres ancicns et leurs
monuments, certaines régions sont jalonndes
de splendides chéiteaux (vallée de la Loire),
cte. La création sous toutes ses formes, le
folklore et la gastronomie (doc. 7), le souve-
nir (mémorial de Verdun), la foi (péleri-
nages i Lourdes) sont mis & profit pour
développer le tourisme.
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B La demande touristique s'est elle-méme
accrue grice & la création et  I'allongement

des congés payés (doc. 1), a 'élévation consi-

dérable du pouveir d'achat, i I'évolution du
mode de vie, & la réduction de la durée heb-
domadaire du lemps de travail. Autrefois
réserve i une élite, le tourisme touche désor-
mais toutes les couches sociales, bien que les
taux de départ des agriculteurs, des retraités
et des ouvriers demeurent en-dega de celui
de la moyenne des Frangais.

B Le développement des transports joue
enfin un réle déterminant en rendant les
sites accessibles. Au XIX® sitcle, le chemin
de fer avait ouvert au tourisme balnéaire,
au thermalisme et aux loisirs de montagne
quelques sites remarquables (Deauville,
Chamonix, Nice). Aujourd’hui, I'automobi-
le et I'avion donnent au touriste une gran-
de liberté de mouvement.

C. UNE ACTIVITE
ECONOMIQUE FONDAMENTALE

B Le tourisme emploie environ 1.9 millions
de personnes en France cn 1991, Aucune
mesure précise n'exisle, car ce secteur com-
prend deux tiers d’emplois directs (hotelle-
rie, restauration, agences de voyages...) et
un tiers d’emplois induits (sports et plein
air, commerces, artisanat, culture...).
L'emploi touristique se caractérise par la
fréquente saisonnalité, la mobilité géogra-
phigque ct professionnelle, une certaine pré-
carité, la difficulté de trouver du pers: 1

Mocasurare

BALANCE TOURSTIQUE : elle exprime le
rapport entre les revenus fournis par les
arrivées de touristes étrangers ot les
dépenses de devises lides au lourisme

des Frangais i 1'étranger.

TOURISTE : visileur lemporaire qui
séjourne au moins 24 heures dans le beu
qu'il visite, pour des motils de loisirs
(agrément. vacances, santé, éudes, reli-

gion et sport) ou d'aff.

s ( famille, m

i

sion, réunion). Définition de 'OMT
(Organisation mondiale du tourisme).

VACANCES : on enlend par « vacances »
tout séjour de plus de quatre jours
pleins consécutifs hors du domicile,
pour des motifs avtres que profession-
nels, détude ou de santé. Celle notion
de vacunces comespond & une normali-

sation européenne.

LEVOLUTION
CONGES PAYES

1936 : 2 semaines (Front Populaire)
1955 : 3° semaine (IV* République)

1962 : 4° semaine (V* République)
1981 : 5° semaine (V® Républigus)

1901 451

qualifié. Ceci pose le probleme de IMinadé-
quation entre les postes & pourvoir et les
capacités des populations locales.

B En 1991 le tourisme représentait 7,1 %
du PIB de la France. Les recettes issues du
tourisme international {120 milliards de
francs} plagaient la France au second rang
mondial, derrigre les Etats-Unis.

B Lc tourisme est-il un facteur de dévelop-
pement 7 A I'échelle de 'Etat, il est pergu
comme une activité aux effets multiplica-
teurs et une source de rentrées fiscales et de
devises, A I'échelle régionale, il a des consé-
quences vari¢es sur I'évolution de la popula-
tion et des activités et sur son i i

campagne
1967
1969
1991 360 ]
| montagne

1907 158
1@ 148 |

1981 161
circuit

19&1=|=,_1
1680 | 4.5
1891580} 5.7

INSEE |

n Evolution des types de tourisme :

aux espaces national et international.

pr
centage.

en pour-

TAUX DE DEPART EN VACANCES DES FRANGAIS EN 1990
SELON LA CATEGORIE SOCIOPROFESSIONNELLE

i catégorie socloprofessionnelle | sur l'année | hiver élg

| Exploitants et salariés agricoles 36,2 81 | 313
Patrons de 'ndustrie et du com, 58,2 28,6 82,7
Cadres supérieurs et prof. libér. 88,2 B0.2 847
Cadres moyens 825 418 | 790
Employés 68.6 297 | 642
Ouvriers 521 15.1 48,6 |
Parsannel oe service 54.5 21,7 | 478 |
Autres actis 76.2 447 729
Retraités 44,0 204 38,5
Autres inactits 43.9 18,5 39,9
Ensemble 59,1 26,7 55,1

Meémenls dy ourisme, La Documenlalion frangaise, Paris, 1951,

LA SAVOIE JOUE GROS JEU

& Savoie a &é retenue pour la qualite de ses sites et pour son

potentiel touristique, 'un des premiers d'Europe. Encore fallail-il
compléter un réseau dinfrastructures qui accusait un retard de dix
ans. Les investissements publics en routes, télécommunications et
équipamants divers sont de 'ordre de 4 milliards de francs, dont
80 % & la charge de I'Etal. Son effat le plus spectaculaire est dinsé-
rer ia montagne touristique et le maillage des autoroutes alpines et
de la rendre accessible au TGY. Cette action prioritaire est le détona-
teur d'autres i imilaires jusqu'a Cl iry. Valance et
Lyon-Satolas. Il en résulle une anticipation de dix & quinze ans sur
une nécessité d'aménagement du territoire. Est-elle

I i 7 Certai pas en rapy le poids touris-
fique de |2 Savole, ou sa position européenne entre talie et France
avec en toile de fond |a Suisse et... 'Espagne.

MNombre
i sijours
par nationalité

an millans

5l|||||,z,ga
o 'ii%ﬁéif

ne divers

11

lnnrl‘:lma

Marnbre da stjours par région de destination

Piarre Préau, La Croix L Evénemant, 3 twrier 1892, |

= v

ﬂ Touristes d'éteé dans le parc naturel de la Vanoise.

H Sarlat : une des villes les plus pittoresques du Périgord, célébre —

élape gastronomique.

1 2 5 7 millions

B Les tourisles étrangers en France en 1991,
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ESPACES ET POLITIQUES TOURISTIQUES

La France a pris tardivement conscience du réle économigue du tourisme. Elle en a fait un outil d aménage-
ment du territoire. Mais les disparités des régions et la diversité des retombées du tourisme sont grandes.

A. LES ACTEURS

B Les acteurs essentiels du développement
touristique sont les entreprises. La quasi
totalité est constituée de PME employant
moins de 10 salariés, des agences de voyages
aux hitels-restaurants. A coté de ces entre-
prises, des structures associatives organisent
un tourisme social moins mercantile : au-
berges de Jeunesse, VVF (Villages,
Vacances, Familles). Cet émiettement
explique en partie que la France n'ait pas
encore su « industrialiser » son tourisme.

B Dans le cadre de la politique d"aménage-
ment du territoire, PEtat a favorisé le déve-
loppement du tourisme de masse sur les cOtes
aguitaine et languedocienne dans les années
T0 (cf. TD p. 132). Sur le plan budgétaire, il
accorde aux communes touristiques une dota-
tion qui soulage leurs finances, alourdies par
le coiit des réseaux. Il impulse 1'amélioration
du réseau routier et autoroutier de desserte
des régions touristiques. Dans le cadre de
I"'Union européenne, un « Plan communautai-
re du Tourisme » a é1¢ adopié en juin 1992 et
le FEDER* aide au désenclavement de cer-
taines régions (Lozére).

M En 1985, le souci d'un aménagement plus
équilibré a suscité le vote de la « loi mon-
tagne » (doc. 3) qui définit une palitique
conciliant vie rurale et activités touristiques.
Mais les lois de déeentralisation donnant aux
collectivités territoriales un role important
dans le développement local, c’est & elles
que revient désormais la charge de proposer
concrétement des projets et une gestion plus
rationnelle des infrastructures, la coopéra-
tion inter-¢t supra-communale devenant de
plus en plus une condition de réussite.

B. TOURISME

ET ENVIRONNEMENT

B Comme toute activité humaine, le touris-
me modifie espace et porte parfois grave-
ment atteinte a Penvironnement. On lui
reproche souvent la mauvaise intégration
des stations louristigues dans les régions,
donc les faibles retombées pour les popula-
tions locales. En outre, la défiguration des
paysages par la prolifération des résidences

culation fonciére provoquent de vives réac-
tions chez les autochtones. Inversement, le
tourisme litioral souffre des pollutions
urbaines ou industrielles (marées noires).
En montagne et en milieu rural la déprise*
agricole augmente les risques d’avalanches
et de disparition des sentiers.

W La prise de conscience par les pouvoirs
publics des problemes reliant tourisme et
environnement a été tardive. Certes, les
premicrs pares naturels nationanx ont été
créés dans les années 60 et il existe
aujourd’hui 21 parcs régionaux. Mais
désormais, & travers I'exemple de la loi de
1986 sur le littoral, I'Etat cherche i combi-
ner I'aménagement, la protection et la mise
en valear des espaces « naturels »_

C. LES GRANDES

REGIONS TOURISTIQUES

B Le littoral méditerranéen st le principal
ensemble touristique d’été. Mer et soleil
s0nt ses atouts majeurs. De Marseille a
Menton s'est développé le foyer le plus
ancien, aujourd’hui saturé. Les marinas sont
la derniére étape de cette colonisation anar-
chique. En revanche, la cite languedocienne
a connu un aménagement planifié et plus
tardif, La beauté et la variéié des paysag
citiers, la richesse archéologique (Carnac,...)
font de la Bretagne la deuxiéme région tou-
ristique provinciale. Les autres littoraux
jouent un role secondaire.

B Les Alpes sont la 3° région touristique gri-
ce & la fréquentation estivale et aux sports
d’hiver, surtout dans le nord. Les autres
régions intérieures développent le tourisme
vert el mettent en valeur leur patrimoine
historigue, naturel et culturel : les volcans
d'Auvergne, la gastronomie du Périgord. les
abbayes cisterciennes de Provence. ..

B Le rayonnement international de Paris
est li€ a la richesse de son patrimoine histo-
rique mais aussi & des activités qui sont
I"apanage d'une grande métropole (spec-
tacles. commerce de grand luxe...).
Touristes frangais et étrangers, hommes
d'affa congressisies el diplomates s'y
bousculent tout au long de I'année et

QUELQUES SITES PARMI |
LES PLUS VISITES DE FRANCE

Paris : 25 millions.

Notre Dame : 13,5 milions en 1992
Eurodisney-Land : 11 millions en
1891

Cenire Pompidou : 7.6 millions
La Villette : 5,8 millions

Tour Eiffel : 5.4 millions

| Le Louvre : 5 millions
| Versailles : 5 millions

Lourdes : 4 millions
Mont-Saint-Michel : 2 millians

| et les loisirs 4 terre, risque d'gtre

! LA LOI MONTAGNE 1985

a politique de la montagne a pour finalité

de permetire aux populations locales et &
laurs élus d'acquérir las moyens et la mai-
trise de leur développement en vue d'éta-
biir, dans e respect de lidentité cuturelle
montagnarde, la parité des revenus et des
conditions de vie enire la montagne et les
autres régions. Elle se fonde sur la mise en
valeur optimals des polentaiés locales.

La politique de la montagne se caractén-
<@ par la promation d'une démarche de
developpement local, qui, engagée et mai-
trizde par la population montagnarde, com-
| porte en particuser :
~ la mobilisation simultanée et équilibrés

des ressources disponibles en vue d'une |

des aux
g forestigres, indus-
trielles et énergétiques, la diversification

des aciivités Jues et la dévelopg
mant des capacités daccuel et de loisirs

—la ion des il ialogi et
écclogiques, |a préservalion des siles ef
des paysages. la réhabilitation du bati exis-
tant etla promation du patrimoine cuiturel ;
— l'adaptation et l'amélioration des squipe-
menits et des services afin de procurer aux
des p

QUAND PLAISANCE RIME |
AVEC NUISANCE |

|
ertaing jours d'été, le golfe de |
Saint-Tropez davient un véri-

& celles qui sont accessibles
=ur la reste du territoire national ;

- la prise en comple des handicaps que
subissent les collectvités locales et les activi-
1és économiques dans tous les domaines et,
pour la définition des poliiques

1able enfer. La mer est sil de
hors-bord, eabin-cruisers, hydro-
jets, scooters marins et, depuis
frois ou guatre ans, par ces nou-
veaux monstras appelés officialle:
ment off-shore et familiérement
cigares, qui fendent la vague a
prés de 200 a4 I'heure avec un
vrombissement d'avion.

En haute saison, la seule ville de
Saint-Tropez (6 248 habitants)
regoit jugu'a 80 000 visiteurs par
jour ! Port satura, voine bloquée,
plages bondées. Et plaisance se
met & rimer avec « nuisance =,

L'explosion de la plaisance —
700 000 bateaux immatricules en
France (dont 68 % & matevr) confre
20000 en 1950 — rend sa prafique de
moins en moins « plaisante » pour
ceux qui 'y adonnent, el suriout pour
tous les autres : baignaurs, plon-
geurs, planchistes, riverains et ges-
tionnaires du rivage. La Cote d'Azur,
au bord da Fasphyxie par ke tourisme

achevéa par la plaisance en mer.
R.Cang, Le Monde, 3 juillet 1583, |

agricoles comme pour Fatirioution des crédits
publics et l'emplol de Mépargne locale ;
- le soutien prioritaire des programmes
globaux et pluriannuels de développement
engages de maniére coordonnée par les
i itoriales et les p i
économiques el sociaux au niveau inter-
communal, des petites régions ou pays.

I La Baule, en Loire-Atlantigque.

H EURCDISNEY OU LA FIN D'UN REVE

15 millions de guest members ont franchi les grilles depuis le 12 avril 1992 ef le gouffre finan-
cier e creuse tous les mois | De plus, |a crise étant passée par |, les 11 millions de visiteurs de

de leurs ies, le

la premiére année ne sont pas faciles a

nombre d'taliens a baissé d'un quart et celui des Anglais de moitié. Les Frangais ont fini par
décoincer mais arrivent peches cousues, habitugs quiils sont aux forfaits tout compris fagon
Club Med. En vertu de quoi les recalles des u
- de 30 % inférieures aux prévisions. Or elles devaient assurer le fiers du chifire d'afiaires | |
- Mais la crize ou [a radinerie des Francais a bon dos. Tous les clients jugent les prix prohioi-
| 1its. Un Hollandais qui vient de payer 57 francs pour un café et une patissere s'insurge ; « Tout

est deux fois plus cher qu'en Florida_ « [}

= Les patrons de Walt Disney ont fait lerreur de baser leurs prévisions sur la consommation
des Américains, qui s'éclatent pendant leurs vacances, beaucoup plus courtes. «»

L

Depuis la déval

ins de irs et des saraient

B rouris

is devant le

Le Nouvel Chiservaleur, 26 aodl-1™ sept. 1983,
Cpie = | de Versailles.
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La deuxiéme double-page est consacrée aux « espaces et politiques touristiques ». Ce titre
est révélateur, les auteurs montrent que le tourisme est une politique d'aménagement. C'est le
premier manuel a intégrer cette idée des le titre.

La phrase d’introduction nous rappelle que le tourisme a un role d'aménageur et est une
activité importante pour I'économie francaise. Cette lecon est divisée en trois temps, elle aborde
pour la premiére fois dans les manuels analysés, les acteurs du tourisme. Ces acteurs sont multiples,
citons l'exemple de 1'Union Européenne, révélateur de l'entrée de 1'Union Européenne dans les
programmes. Autre exemple, les collectivités territoriales, qui ont plus de pouvoirs avec la
décentralisation, effective depuis les années 1980. La seconde sous-partie traite le lien entre le
tourisme et I’environnement, en montrant que les aménagements touristiques détruisent parfois
I'environnement, mais que la conciliation entre le tourisme et I’environnement est possible. Ce
paragraphe reprend le dossier du tourisme vert en Lozere. La troisiéme sous-partie est une typologie
rapide des grandes régions touristiques.

Cette lecon est accompagnée de sept documents illustrant la lecon. Ces documents sont des
photographies, et des textes, et un document statistique. Ce document statistique est un classement
de quelques sites les plus visités de France. Nous pouvons observer que les manuels utilisent encore
des statistiques mais elles sont beaucoup moins nombreuses que dans les années 1980. La vision du
tourisme avec l'article du Monde du 8 juillet 1988, le document deux et l'article du Nouvel
Observateur, le document six, est négative. Le tourisme apporte de nombreuses nuisances et il n'est
pas durable dans le temps avec 1'exemple d'EuroDisney. Le lien entre tourisme et environnement est
retrouvé avec l'extrait de la loi Montagne de 1985. Les photographies sont prises au sol, elles se
placent au niveau des acteurs, les touristes. Elles occupent une place importante sur la page. La
photographie de Valmorel de la Baule, d’un groupe de touristes japonais posant devant le chateau de
Versailles reprend la typologie et permet de comparer le tourisme. Nous pouvons voir l'influence de
la recherche universitaire dans les manuels avec la légende du document quatre, présentant la
station de Valmorel, comme une station de quatriéme génération. La typologie des stations de
premiere a quatrieme génération est le fruit du travail de Rémy KNAFOU.

Apres cette lecon, une double-page est encore liée au tourisme. Il s’agit de travaux dirigés, a
propos du sujet suivant, « ’'aménagement du littoral languedocien ». L'échelle choisie est I'échelle
locale. Le littoral languedocien est le meilleur exemple pour montrer le tourisme comme un
aménageur du territoire, puisqu'il a été profondément transformé. Ce dossier est composé de sept
documents et de quelques questions. La vision est ici géo-historique, le tourisme est vu comme un
aménageur.

Il comporte plusieurs cartes IGN, des photographies, et deux textes. Les cartes IGN, du Grau
du Roi en 1989 accompagnée d'une carte postale des années 1930, et de la méme station en 1950
permettent de montrer les transformations. La photographie aérienne oblique de la marina de Port
Camargue, le document six, fait le lien avec la carte IGN de 1989 et permet aux ¢€leves de visualiser
les transformations. Le texte extrait de Le Nouvel Economiste décrit les travaux et la construction
de station balnéaire sur le littoral languedocien, et met en avant les transformations visibles sur les
cartes IGN. Ce texte est en lien avec la photographie aérienne oblique de la station balnéaire de la
Grande Motte. L'extrait de la Loi Littoral de 1986, montre au contraire que depuis le milieu des
années 1980, 1'Etat cherche & protéger les littoraux francais et éviter la bétonnage des cotes.

Ce dossier est accompagné de quelques questions. Les ¢leves doivent localiser les lieux,

extraire des informations des documents pour comprendre que le littoral est au départ hostile au
développement du tourisme, mais a I'aide de nombreux aménagements, cette cote devient
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L'AMENAGEMENT
DU LITTORAL
LANGUEDOCIEN

La cite du Languedoe-
Roussillon a éié entiérement
métamorphosée par la plus
grande opdration régionale
d'aménagement du territoire,
en se démarguant du type
d'aménagement anarchigue
de la Chite d'Azur.

I - VINGT ANS DE TRAVAUX

i%ﬂ I Languedac-Roussilian était une coa sans relief, oi Mer

2 folle le disputan v sable. Ni crigues. ni fieurs, ni senteurs, mais
dss Eiange & perte da vue 2a comfondant avec la mer. Clest 4, dans
-mﬁmmhmﬁtmwmmmlm
s arwahi par les moustiques. cuil y & ving! ans be plus insensé des
parls d'aménagement tauristique & & anfrapds. Un par product :
200 km de ohte, 12 pans de plalsance, 130 000 & 130 000 legements,
A00 & 707 000 Iis, s8pt stations nouvelies, voulues. adminisiries et
plariliées depuis Pars. De Porl-Camargue, hautang et fakde autour
die son endigage el 08 53 cagilainens, au gélre wbanssque de Porl-
Barcanks @l Por-Leucali g hsitent entre s styles, (s formes, |es
couleurs, mais foneent & fond Sur s mies camés, De La Grande
M, doggeanisie coamen ur wilke e 568 naes & Tdguere ¢ i vr
figineuses pyramices, au seduisard Gap d'Agde, station dopdratie
plus azunienneg que Enguedocisnng, ek gui 4 50 priserver 500 unili
architecturale. Da Gruissan, la cadetbe, ancore inceriaing sur son ave
nir, & Saint- Cyprian, qui tenie de s retie des coulers,

Qua da métres camés seigneusament empikds | Qus dafforts pour
une saicon batant sen plein pendant dewx mois | Et que dargant
- investi paur démawstiguer, as=ainir, boisar, alimanter an eau potabla,
crder des rowtes at des équigemants | Vingt ans de travaux &'Herculs
& bian incerain. Le prosotyoe de lameénageman des anndes G0-
T, calui de P'evant-criza ol tout sambiai possible at e devanait.

T Ao, Le Nour) Coonomiste, S adi 185,

W carte 1GM du Grau du Roi au 1750 000, do 1950,
n Tourisme balnéaire dans les annéas 30, a Palavas-les Flots, Hérauwlt.

B L Granda Matte, dans IHérault,

B carto 1N du Graws du Roi en 1589,

I Fort Camargue, dans le Gard,

L'AMENAGEMENT, LA PROTECTION
ET LA MISE EN VALEUR

DU LITTORAL

|
e
La réalisation de cetle paliigue dintiel

ganéral implique une soordination des
actions de ['Etal et des colleclivilés locales
4o e pow abjel -
= I pralection des équiibres biologiques
&l érclogioues, |a lutte confre Méroson, la
préservation des siles &1 paysapes du
petimezine ;

- |a préservation et | daveloppement das
activités Economiques lides & la proximitg
de l'sau, teles gue |a péche, les culbures
marines, les aclivités partuaines, la
corstruction st ki réparaion raviles el les
Traresgports meren s ;

- ke Finlien ou e développement, dans e
zan littarale, des activités agricales ou syk
wiceles, de lndustie, de I'etizanat et du
founsme.

En dehars des espacas urbanisés, las
sonafructians au installations sant inter-
dites sur une bande litterale de cant
malres 3 compter da L limite du dvage ou
s hawtes i,

Lers nouvelles routes ce ransi sont loca-
lisibes & une digtance minimale de 2 000
miires du rvage. La eréation de nouvallss
1oules sur les plapas, condans lagunairas,
thures ou en comiche sart intardites.
L'uzage bore at gresuit oer la puilic consti-
tug ‘a dastination fondamsmale das plages
B MEma titre qui leur atfeciation aux gl
vités de pache et de cullunes marines,

Lias opérafions engagies ou prévues dans
las périnistres die Fopdration o aménagemen
o Igaral du Languedos-Aousslien, définls
| s sohémas d'aménegement anténieurs
| 1) squian 31 énembre 1960,

Exvailz da I5 boi o 3 jareiar 1526

redarive & | améinagemenl, & groleition
& la mise an valew du jemione.

1Q vestions

@ A Paide d'un atlas, localisez Ta ville du
G o B, Qest-ee qu'on gran T

@& Cacls raicnt les atouts et les handicaps
de ce loral avant les aménagements 7

@ Cuels daient les objectifs des aména-
geurs ! Comment et quand ont-ils transfor-
me ce linoral pour accoeillir les estivants ?

# Duels sont les Squipements qui décou-
leint de e développement touristique 7

® Malgré les antaques céeentes dont elle
est victime par les [égislateurs. quelles sont
les didcisions fondamentales de la boi du lit-
taral du 3 janvier 19584 7
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touristique, cote que I'Etat cherche désormais & protéger.

Le chapitre se termine avec un point bac, le manuel propose aux éleves de s’entrainer a la
dissertation avec le sujet suivant, « le tourisme dans les montagnes ».

Ce chapitre donne une vision compléte du tourisme. Le tourisme est vu comme une politique
d'aménagement, proposant une autre vision que les autres manuels. De plus, il étudie le tourisme
comme « pratique géographique » (O. LAZAROTTI, 2003, p 263). En effet, le chapitre prend en
compte I'homme en action, comme nous montre les photographies, il propose une étude du rapport a
l'espace, avec les cartes, du rapport au temps, et du mobile de 1'action, c'est a dire les différentes
pratiques. (O. LAZAROTTI, 2003).

Le dernier manuel analysé est le manuel Magnard de 2003, rédigé par J. LALTA, J.-F. JOLY,
R. REINERI. I suit le programme de 2002. Dans ce programme, la France vient comme un élément
de I’espace européen (M. HAGNERELLE, 2016).

Or ce manuel aborde le tourisme par une étude de cas, de « Disneyland Resort Paris, un pole
économique majeur ». Cette étude de cas fait partie du chapitre onze, les espaces d’une grande
puissance économique. L'étude de cas n'est pas entierement consacrée au tourisme, c'est une entrée
pour montrer que le tourisme parvient a faire émerger un pole économique.

Apres cette étude de cas, la deuxiéme partie de la lecon est consacrée au tourisme, apres les
mutations de la puissance économique. Ainsi, le manuel débute par le secteur tertiaire avant
d’aborder le secteur primaire puis secondaire. Cette place dans le chapitre nous montre que le
secteur tertiaire, avec le tourisme, est le secteur dominant en France. C’est le cas depuis la fin des
années 70, mais ce phénomene n’apparait pas avant dans les manuels étudiés.

Cette ¢étude de cas est divisée en deux parties, « une vaste aire récréative aux portes de
Paris » dans une premiére partie, puis « un espace tertiaire en plein développement » dans une
seconde partie. Ce découpage nous montre que le tourisme est étudi¢ dans un premier temps,
tourisme permettant I'émergence d'un espace tertiaire dans un second temps.

La premiere double page est composée d’une introduction, de deux documents, et de deux
questions. « Le but est de mettre en lumiére les spécificités du territoire étudié » (Fiche Eduscol), ici
Disneyland avant une mise en perspective. Elle permet de passer a une réalité plus étendue par des
questions simples, (Fiche Eduscol), ici l'organisation des secteurs en France. Cette premiére partie
nous montre que Disneyland Resort Paris est une aire récréative.

L’introduction nous indique que le parc est la premicre destination touristique en France,
qu’il est a I’origine de nombreuses transformations. Puis une photographie aérienne oblique du parc
et de ses environs, avec une photographie aérienne verticale du parc en 1999 permettent aux éléves
de situer le parc, de percevoir les grands aménagements. Ces deux documents sont accompagnés
d’une légende, montrant la présence de réseaux de transport, d’espaces résidentiels et tertiaires.

Avec les questions, les €léves doivent situer le parc par rapport a Paris, puis relever les
aménagements a proximité du parc. Pour répondre aux questions, ils peuvent utiliser les documents
de la deuxieme double-page. Nous pouvons voir la présence importante des cartes
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Disneyland®Resort Paris
pdle de développement économiqu

Depuis sa création, Disneyland®Resort Paris a recu L'arrivée de Disneyland®Resort Paris a induit de
plus de 100 millions de visiteurs. C" est la premiére nombreux aménagements. Un grand complexe
destination de loisirs des touristes européens, loin résidentiel et d’ activités, Val d' Europe, vient de
devant la Tour Eiffel et le musée du Louvre. naitre a sa porte.

1* ouverture d’ un second parc, Walt Disney Studios, On assiste ainsi & de profondes transformations de
doit en accentuer encore la fréquentation. tout le paysage de I’ Est parisien.

41 m Une vaste aire récréative aux portes de Paris

Disneyland®Resort Paris est la plus importante aire de loisirs de toute I'Europe.

1. Le parc Disneyland

1. Disneyland Fark. 2. Walt Disney Studios. H
3, Disneyland Hatel. &. isney Village. — nuEStln"!
5. Gare TGW-RER. 6. Vers autoroute AB. l
7. Parking, 1. Situez le parc d'attraction Disneyland®Resort par rapport 4 Paris (2, 5). |
|
2. Relevez les aménagements réalisés ou en projet & proximité du parc (1, 2, 3, 7.8
i Y ’

2. Le site Disneyland®Resort Paris (Photographie IGN — 1999).

Les espaces d'use grande puisiance tcmemigue » m



satellites, utilisées de plus en plus souvent dans les manuels scolaires. Le tourisme est ici vu comme
une activite.

La deuxieme double-page montre que le parc Disneyland a permis de faire émerger un
espace tertiaire et diversifier les activités. Cette double-page est composée de plusieurs documents,
trois questions et d’une synthese finale.

Une place importante est laissée aux documents iconographiques et aux cartes. Deux textes
sont présents. Ce choix nous montre le renversement par rapport aux années 1980, la géographie est
désormais abordée par des documents de nature diverse, mais de moins en moins de textes. Cette
double-page est centrée sur Val d’Europe, un centre secondaire de Marne-la-Vallée, développé a
proximité de Disneyland Resort Paris. Le croquis du parc d’attractions et de Val d’Europe permet de
localiser ce nouveau centre et montre la proximité avec le parc d’attractions. Puis le croquis des
réseaux de transports entre Paris et le parc, le document cing, et une carte de I’Europe
cartographiant les temps de transport entre les pays européens et Val d’Europe, le document six,
montrent que ce centre est facilement accessible depuis Paris, et depuis toute I’Europe. Les textes
extrait du numéro de septembre 2002 des Cahiers M2, Val d’Europe, le document quatre, issu du
site internet valdeurope.com, le document neuf, et la photographie aérienne oblique du centre
commercial Val d’Europe montre que c’est un espace résidentiel, de travail et de loisirs. Le
document huit est particulier, c’est une affiche publicitaire du parc en Italien. Elle nous montre que
la géographie des représentations s’impose de plus plus en géographie, méme dans les manuels. Il
nous confirme que le parc cherche a attirer des touristes européens, aidé par un acces facile de toute
I’Europe, comme le montre la carte de 1I’Europe, le document six.

Les questions sont un travail de classification, les éléves doivent classer les activités
tertiaires, d’extraction d’informations, ils doivent montrer que cet espace est bien relié¢ au reste de
I’Europe, puis expliquer le dynamisme de la région.

La synthése réalisée par les €leves doit suivre plusieurs axes. Dans le premier, ils doivent
montrer que le tourisme transforme et aménage le territoire puis démontrer, dans le deuxiéme, que
le tourisme attirent d’autres activités. Enfin, les éléves doivent réfléchir dans le dernier axe a
I’importance des transports pour le développement et I’organisation d’une région. Cette synthése
demande aux ¢éleves de reprendre les axes importants de 1’étude de cas.
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2 = Un espace tertiaire en plein développement

Tout Le territoire autour des Parcs Disney connait un essar spectaculaire., ¢
Economigue frangais,

(T Centre urbain
| 1@ tare RER Val d'Europe
Sarris-Montfurain
3 Centre commercial
interrational

| (&) Parcs & thimes

81 Gare TGMVRER

) Mistels et centres
| oe comention
Golf
Parc irter utional
d'enireprises

3. Aménagements prévus i Disneyland®Resort Paris
et d Val d’Europe

[ Sﬁwlarmlnesmt Paris en Tle-de-France |
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Centre commercial international val
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4. Val d"Europe : péle
| résidentlel et tertiaire

L naissance de Val d'Europe esi liged
la décision de Walt Disney Company
dInstaller un parc de lolsits an Eufipe,
Aujourd’hui, Bon hectares sont amésa.
B65 sur les 2 000 divolus au ErDUDE 2
ain. Qutre I"extraordinalre carrefour
d'infrastructures de communication, ke
site comprend |es aniénagements |iés a
taurisme (Parc Disneyland, Walt Disnay
Studios, Disney Village, hitels st conies
de convention), mals égalament plu-
Sleurs programines résidentiols en e
nuatinn des villages existants et dars Ip
nauveay centre-wille de Vol o Furage,

Far ailleurs, aver ses programmes de
bureaux et d'espaces tertiaices, vl
A" Eurape se confirme comme terre d'ac-
cugil des entreprises avec, & lorme,
300000 m* te bureaus dans L= centre yr-
bain et 660 090 m? dans le parc Interna. |
tional d'entreprises, Sur le plan comener
cial, en crtobre 2000 a 8@ inaugure

La Carfrfers W, W o Eurape,
" 100 - SepdEmiee g,

B. w Il était une fols deux parcs » 7. Le centre commercial Val d'Europe

en itakien pour promauseir be Parc Walt Dizney Studics,

ra

Etude de cas

9. Val d’Europe, lieu de travail
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ﬁcmur_del'éu_ru:;|e e Me%'!
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i) o 530 5m J

Val d'Europe devrait générer 40 ooo emplois, seit un par habi- |

tant. Uirlington Business Park et les bureaus du ceeur de vill
sonl des aléments motaurs du dynamisme de (a ville. lls accom-
pagnent, mieux, ils conditionnent son expansion. D'od la place
toute logique qu'ils occupent au coeur de la cité.

L'Arlington Business Park est un centre de haute productivité ; il
couvre 180 hectares, donl une premigre tranche de 3 heclares
sera disponible en 2003, A terme, 10 ooo étudiants (Boo dés la
rentrée ooz seronl installés dans ke pdle universitaire implant2 2 |
Val d’Eurape. |

Draprés e site Internet valkdesmpe.com. |

1. Classez les différentes activités
tertiaires installées pu prévues autour
duparc (3, 4,7,9).

2. Pourquai peut-pn dire gue
Disneyland®Resart et val d'Europe
sont au cewr de PEarope (5, 6,8)7

3. A laide de ['ensemble des
documents, mentrez comment
Pinstallation du parc de loisirs a
dynamisé 'ensemble de la région,
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2 Le premier espace touristique mondial

4 . Un territoire attractif

Mots-clés # La France est le premier pays daccueil du tourisme mondial, Sur plus de 700 mil-
lions de touristes internationaux, dont 400 millions d'Européens, la France en capte plus
Tourisme vert & de 76 millions, ce qui lui vaut d'vecuper le 157 rang mondial.
pnﬁgwh:n'iz;:e o Le tourisme est devenu une activité fondamentale. 1l représente 7% du PIB du pays
nature : decouverte et il génere plus d'un million d'emplois.
du patrimoine naturel, i . R
A # La France accueille surtout des touristes en provenance de I'Union curopéenne

(& entrées sur 10). A ces llux internationaux, il faut ajourer les touristes francais, dont
80 % choisissent 'hexagone pour partir en vacances.

2. Un patrimoine historique et naturel exceptionnel

» Lespace le plus attractif et le mieux équipé esl constitué par Ienseimble des régions
formant un grand croissant périphérique, de la Manche aux Alpes en passant par la
Meéditerranée (4) :
~ sur le littoral, les stations fournissent un hébergement diversifié et une multitude de

loisirs halnéaires & proximité du patrimoine de Iarriére-pays ;
~ dans les massifs montagneux, les amenagements concernent en premier lien les pra-
tiquants des sports dhiver (prés de 5 millions de pratiquants). « Cor blanc » prafite sur-
tout aux Alpes du Nord avant les Pyrénées el les autres massils (Jura, Vosg

o A Fintérieur du territoire, le tourisme est plus diffus :

— le wourisme culturel est en forte progression. 1l correspond souvent & des circuits de
découverte de monuments historigues (6). Depuis une vingtaine d'années, des parcs de
lpisirs (parcs dattraction, parcs nautigques) ont vu le jour ;

- le tourisme vert concerne les espaces ruraux. 11 mobilise surout une clientéle fami-
liale. La ol Tagriculture est en déclin, le tourisme vert peul constiluer une activilé essen-
tielle (5).

# Paris occupe une place 4 part. Son patrimoine muséographique et artistique est tel
que la capitale accueille prés de la moitié des séjours d'étrangers en France.

3. Aménager et gérer les espaces du tourisme

¢ T'action des pouvoirs publics (auto-
routes, lignes TGV.. ), et de puissants investissements privés (logements, services. )
g5 aux louristes ont donné naissance a des paysages speci-

o La gestion de ce tourisme de masse nécess

Les aménagements desti
fiques.

® D5 les années 1960, les plans d’aménagement du littoral se sont succéds : réalisa-
tion des grands complexes touristiques de la cote du Languedoc-Roussillon et de
la cote aquitaine. Le plan neige (1964) a assuré la promotion des sports d'hiver et a
contribué 4 la construction de stations intégrées® (Chamrousse, La Plagne...)

# La création de parcs naturels® régionaux et nationaux a permis 4 T fois la protection
d'espaces [ragiles et le maintien d'activités agricoles tout en développant le tourisme
rural.

» La production d'espaces touristiques peut provoquer une dégradation de I'environ-
nement* : destruction de sites sensibles, alteintes aux paysages (5). La saturation des
sites Tittoraux ou alpins présente des risques® : pellution marine, avalanches. ..

* woir Lexique
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Tropez, un littoral
aménagé pour le
tourisme

(poges 186-187)

Etude de cas

. Les espaces touristiques |

Aménagements littoraux

= Denses

= Discontinus

= Planifiés
Aménagements de la mentagne
|| Stations de sport d'hiver
récréatives et de détente

7 Espace du tourisme vert

- Parc national

@ rarcdattraction

Haut lieu du tourisme

o Grand pole touristique
- Grande région touristique

* Site majeur du tourisme

Py

Grands axes de circulation
w—Autoroute

Aéroport international

Principaux flux de touristes
européens

+ E> E> —importants

£0
ROYAUME-UNI

BENELUX

EUROPE |
DU NORD

Cole de Céte
Granit Rose  g'Emeraude

}- Parc des b

Schtroumpfs

Mont. Versailles}
‘Saint-Michel

Val de L

Futuroscope

OCEAN Cote
des

Landes

ATLANTIQUE

rénées

occidentales Z;\

ESPAGNE

| 5. Le tourisme rural

Paris, pile de
développement
éconamigue
(pages 222-225)

Etude de cas

Paris, ville mondiale
(pages 108-111)

Perspective Bac

Tignes,
une mantagne pour
les citadins

({poges 158-189)
Legon
Un territoire

& aménager
(poges 176-177)

—
Certains espaces ruraux peuvent étre
considérés comme de véritables régions
touristiques, Un exemple : la basse val-
lée de I'Ardéche. Lattrait de ce pdle re-
pose a la fois sur les paysages naturels
- la gorge de I'Ardéche - et sur le canoé-
kayak. 700 000 personnes le fréquentent
chaque année, d’ol l'essor des deux
bourgs implantés & chacune des extré-
mités du cafon : & l'amont, Vallon-
Pont-d'Arc 3 I'aval, Saint-Martin.

La saison est certes courte, mais la fré-
guentation suffisante pour que les pro-
priétaires de camping ou les locataires
de canoés-kayaks vivent uniguement du
tourisme. Les employés effectuent géné-
ralement une saison d’hiver dans les sta-
tions de sports d'hiver. Ce tourisme de
masse n'est pas sans poser des pro-
blémes : sur fréquentation des routes
et du fond de la gorge durant la belle
saison, liens avec les ruraux quasiment
inexistants, clientéle presque absente
I'hiver.

|.-P. Diry, Les Espaces ruraux, Sedes - 1999,

6. Un patrimoine
historique
et culturel
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A la suite de cette étude de cas, aprés une premiére legon des mutations de la puissance
européenne, une legon est consacrée au tourisme, accompagnée de trois documents.

Le titre, « le premier espace touristique mondial » met en avant la puissance touristique
francaise. La lecon est ensuite divisée en trois temps, Le premier temps montre que le territoire
frangais est attractif, avant d’expliquer dans un second temps les raisons de cette attractivité, et de
terminer par 1’aménagement et la gestion des espaces du tourisme. Il est important de noter que le
manuel donne une définition du tourisme vert, ce qui nous confirme I’importance croissante de ce
type de tourisme. La lecon est accompagnée de notes, faisant le parallele avec d’autres legons,
¢études de cas ou sujet de bac abordant le tourisme. Ces nombreuses notes nous montrent que le
tourisme peut-€tre €tudié¢ a travers de nombreuses €tudes de cas et dans de nombreux chapitres.
Avec les nouveaux programmes, I’étude du tourisme est donc éclatée tout au long de I’année.

Cette lecon est accompagnée d’une carte des espaces touristiques frangais, reprenant la
typologie des années 1980, et cartographiant les axes de transport, 1’angle abordé pour étudier le
tourisme dans le manuel de 1962. Un texte, extrait de Les espaces ruraux rédigée par J.-P. DIRY,
montre que le tourisme est parfois la seule source de revenu dans certaines régions.Le tourisme est
vu comme un moyen de développer les territoires mais ce texte insiste sur le fait de se diversifier
par la suite. Deux affiches de la ville de Provins et Carcassonne mettant en avant le patrimoine et
montrent I’importance de la géographie des représentations dans les manuels.

Ce manuel est le premier manuel du Fond Patrimonial de I’ESPE a aborder le tourisme dans
une étude de cas, il constitue une entrée pour étudier un espace tertiaire. L’étude de cas permet
d’aborder les notions essentielles avant d’étudier les secteurs économiques. Elle met en avant le
tourisme par I’intermédiaire d’un parc d’attractions avant de montrer que ce tourisme aménage un
espace, qui connait une diversification économique. La lecon est plus traditionnelle, avec I’étude du
tourisme par 1’angle économique mais aussi par 1’angle social. Malgré une partie de 1’étude de cas
consacrée au tourisme, d’autres documents completent cette activité dans la partie lecon. La vision
du tourisme est positive, méme si quelques documents dénoncent le tourisme de masse.

La logique de I’étude de cas est la méme que celle présentée dans la troisieme partie du
mémoire. En effet, dans cette étude de cas, nous allons amener a faire réfléchir les éléves sur la
pratique du surf, pratique a l’origine d’un tourisme, mais aussi de toute une industrie avec
I’EuroSIMA Cluster.

Désormais, depuis les années 1980, la recherche universitaire fournit de nombreux
documents, de plus en plus nombreux dans les manuels. Les documents ne sont plus illustratifs mais
permettent d’amener les notions abordées dans les lecons. L’¢leve est désormais au centre de la
classe.

A travers I’étude de ces manuels, nous avons observé que la place du tourisme dans les
manuels est de plus en plus grande, comme le tourisme dans la recherche universitaire. Cependant,
a partir des années 2000, il est principalement €tudié a travers les espaces productifs, mais sa place
est également éclatée dans de nombreux autres chapitres.
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3 Troisieme partie : L'étude de cas de la Surficon Valley, un
territoire de l'innovation li¢ a la pratique touristique.

Dans cette derniére partie, nous allons présenter I’étude de cas travaillée avec des
éléves de premiére. Dans un premier temps, nous commencerons par détailler la construction
de I’étude de cas, avant d’en faire le bilan, a ’aide de deux cahiers d’éléves.

1 La construction de I’étude de cas.

Pour construire cette é¢tude de cas, nous nous sommes basés sur les programmes et la fiche
Eduscol. Puis nous avons sélectionné les documents, et questionné ceux-ci.

3.1.1 Le programme actuel de premiére Economique et Sociale.

Le programme actuel de premicre ES, inchangé depuis 2012, aborde un plan scalaire, en
débutant par I’étude des territoires de proximité et en terminant par 1’étude de la France et de
I’Europe dans le monde.

Le théme trois, aménager et développer le territoire frangais, est le théme le plus adapté pour
étudier le tourisme. En effet, le troisieme chapitre de ce théme, les dynamiques des espaces
productifs dans la mondialisation, invite a aborder les espaces de production agricole, puis les
logiques de localisation des activités en lien avec la mondialisation. Ce chapitre permet donc
d’étudier le tourisme comme une activité en lien avec la mondialisation.

Le chapitre débute comme la majorité des autres chapitres de géographie de premiere, par
une ¢étude de cas. Elle doit porter sur un territoire de 1’innovation, le « professeur peut choisir de
s’appuyer sur le cas d’un technopdle, [...] mais d’autres types de territoires innovants peuvent aussi
étre analysés, tels que des systémes productifs locaux, des pdles de compétitivité ou des poles
d’excellence rurale. L’étude se concentre alors plutot sur les notions de réseau d’entreprises et de
savoir-faire locaux. » (Fiche Eduscol).

Pour cette étude de cas, nous avons choisi 1’étude de cas de ’EuroSIMA cluster, installé sur
le territoire de la «Surficon Valley». Le cluster, est la concentration d’entreprises a la fois
concurrentes et complémentaires, spécialisées autour d’un produit, avec le soutien des acteurs
publiques. La fiche Eduscol ne le mentionne pas, mais le cluster et les Systémes Productifs Locaux
sont presque identiques.

3.1.2 Le choix de I’étude de cas, des documents et des questions.

Par cette étude de cas, nous montrons aux €léves comment la pratique du surf permet de
développer le tourisme déja existant, structure le territoire et fait émerger un cluster autour de
I’industrie du surf. Cette industrie aménage ’espace par la présence de bureaux et de parcs
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d’activité. Nous étudions le tourisme comme une pratique.

Cette étude de cas est consacrée au territoire de I’EuroSIMA cluster, située a Soorts-
Hossegor et aménageant la cote Basquo-Landaise, au Sud-Ouest de la France. La pratique du surf,
introduit a Biarritz dés 1956, et qui se démocratise a partir des années 1960, dynamise le tourisme
déja existant sur ces cotes puis développe toute une industrie, du surf et du vétement, aujourd’hui
regroupé en un cluster, appelé I’EuroSIMA cluster. Avant son arrivée, le tourisme est déja présent
depuis le milieu du XIXe siécle. A partir des années 1980, I'industrie du surf s'implante a proximité
des plages, puis se réoriente vers l'industrie du vétement. Nous pouvons voir qu’il a implanté le
tourisme, puis des entreprises. (VYE, 2011)

Aujourd'hui, le secteur est présent en Aquitaine avec 385 entreprises, avec plus de 3000
employés, et 1,2 milliard de chiffre d'affaire. Un cluster s'organise autour d'EuroSIMA, branche
européenne de la Surf Industry Manufacturers Association. (VYE, 2012)

Les collectivités locales cherchent a se réapproprier lI'image du surf, elles ne sont pas
indifférentes aux retombées liées aux cent milles pratiquants sur les cotes en €té, et aux touristes
intéressés de pres ou de loin par le surf. (GUIBERT, 2006)

Le choix des documents est complexe. En effet, le nombre de documents doit étre restreint,
il ne doit pas y avoir plus de sept a huit documents.

Avec cette étude de cas, nous voulons montrer comment la pratique touristique du surf est a
I’origine d’une industrie et permet I’émergence d’un cluster. Nous avons choisi d’aborder
I’EuroSIMA cluster a partir de la ville de Soorts-Hossegor puisque cette ville accueille son siége.

Dans cette étude de cas, nous souhaitons d’abord montrer que le surf est une pratique
touristique avec le document un, deux et trois. Le document deux reprend I’imaginaire du surf, avec
I’affiche d’un surfer musclé, bronzé, entouré de fleurs hawaiennes, alors que cette affiche fait de la
publicité pour la cote basque. Il aurait été plus intéressant de mettre ce document en premier.

Puis avec les documents quatre et cing, nous montrons que le surf est a ’origine d’une
industrie.

Enfin, le document cinq montre que la ville d’Hossegor est aménagée par le surf et
I’EuroSIMA Cluster. En effet, le parc d’activités Pédebert, nous présente ses magasins. Nous
pouvons observer que ce sont principalement des magasins de vétements sportifs, ou liés au surf. Ce
document fait écho au document quatre, mais montre également que le parc d’activités cherche a se
diversifier avec I’installation d’un magasin de cuisine.

Voici, sur les pages suivantes, 1’étude de cas distribuée aux éleves.
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Etude de cas : Un territoire de I'innovation : I'EuroSIMA Cluster ; la pratique du surf a
I'origine d'un espace productif.
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Plage Centrale, Hossegor Spot de surf,-H(-)ssegor
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Document 2 : Affiche publicitaire, « La Codte Basque, Paradis du Surf», années 1960.

https://fr.pinterest.com/pin/395331673512063580/

La Cote

Document 3 : L'histoire du surf le long de la Cote Basque.
http://surf.tourisme64.com/histoire-du-surf/

1956-1958 : le surf débarque sur la Céte basque
C'est a l'occasion du tournage d'un film [...] , que deux Californiens, se retrouvent a Biarritz en septembre
1956 et se font envoyer une planche de surf. Le surf est né a Biarritz et fera vite des adeptes.

Les années 60 et 70 : le surf se démocratise

Le surf se médiatise tres vite. [...] On parle des vagues de la Cote basque, des événements et
compétitions qui s'y déroulent et des surfeurs francais. La fédération de Surf Riding est créée et
chaque spot commence a avoir son propre club. Bientdt c'est au tour des surfshops et
des écoles de faire leur apparition.

Document 4 : Bilan du marché de la glisse en Europe. http://www.eurosima.com/industry/Board-
Europe/Studies-and-documents-103-628-1.html

LE MARCHE DE LA GLISSE ETE? EN EUROPE
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Le nombre de pratiquants® Les 3 nations les plus importantes en termes de pratiquants sont -

La Fedération Européenne de Surf estime le

nombre de surfeurs a 1 million de pratiquants®
en Europe (85% d’hommes et 15% de femmes).

Le Royaume-Uni La France L'Espagne
300 000 surfeurs 300 000 surfeurs 180 000 surfeurs

L’Aquitaine, une destination prisée par les surfeurs’

Pendant la saison estivale 2012 (juin a septembre), on a dénombré en Aquitaine plus d’1 million de journées surf,
pour un nombre de surfeurs estimé a 100 000.

Les surfeurs sont principalement des jeunes hommes (87% des surfeurs, 27 6 ans en moyenne). lls sont, & parts pratique-
ment équivalentes des surfeurs locaux, pour 45%, et des touristes surfeurs, pour 55% (31% de francais et 24% d'étrangers).

Le marché de la glisse été? en Europe’
Le marché mondial de la glisse été représente 8,3 milliards d’euros en 2011 (en hausse de 2% par

rapport a 2010), dont 2 milliards d’euros sont générés depuis 'Europe.

L'Europe est le second marché de la glisse été dans le monde derriére le continent américain.

Répartition du marché européen de la
glisse été? par catégorie de produits’

49%
Textile

27%

Chaussure

Document 5: Présentation de I'EuroSIMA cluster, Chambre de Commerce et d'Industrie de
Bayonne. http://www.bayonne.cci.fr/Eurosima/Presentation-7.html

EuroSIMA Cluster, pour dynamiser le secteur de la glisse

La forte croissance du marché du surf et des sports de glisse conduit les leaders mondiaux de
ces marchés a se regrouper, en 1989, au sein du SIMA (Surf Industry Manufacturers Association)
créé aux Etats-Unis. Dix ans plus tard, c’est en France que les marques leaders européennes créent
I'EuroSIMA (European Surf Industry Manufacturers Association) sur les mémes bases que son
modele américain. Depuis, de nombreuses actions ont vu le jour dans le secteur de la glisse et
I'EuroSIMA est aujourd'hui reconnue comme 1'association européenne des industriels des sports de
glisse.

En janvier 2008, I’association intégre en son sein I’EuroSIMA Cluster qui met en réseau les
acteurs privés et publics et contribue a la promotion et au développement de la filiere glisse en
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Aquitaine. Ce rapprochement public-privé permet a ’EuroSIMA d’étendre considérablement son
champ d’actions dans des domaines tels que 1’innovation et la R&D, la formation et I’emploi, le
développement durable et les ressources économiques.

Document 6: Liste des magasins du Parc d'activités Pédebert a Hossegor,
http://www.hossegor.fr/fr/que-faire/shopping-parc-activites-pedebert/

Shopping parc d'activités
Pedebert

GQue vous soyez plutdt “Sportswear branche”, tendance “surf
attitude™ ou materiel technique, le Parc dActivites Pedebert vous
propose des bonnes affaires toute Lannee du Mardi au Samedi

i e S

- < Ouliet Quiksilver: Sunset Store

.“

o

Surfin Estate
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http://www.hossegor.fr/fr/que-faire/shopping-parc-activites-pedebert/

Une étude de cas doit comporter des questions pour mettre en activité les éleves. Avec les
questions suivantes, ils doivent prélever des ¢léments des documents, pour comprendre que
I’activité touristique du surf est a I’origine de la création d’un cluster et de toute une industrie du
surf. Comme pour le choix des documents, le choix des questions est complexe.

Elles reprennent les trois grandes parties de I’étude de cas. Les questions une deux et trois
permettent de faire comprendre aux €léves que le surf est une pratique touristique, puis les questions
quatre, cinq et six leur font comprendre que le surf est a I’origine d’une industrie. La derniere
question fait comprendre que I’EuroSIMA Cluster aménage la ville d’Hossegor.

Questions :

1) Quelles sont les pratiques liées a la plage sur la Cote Basque? (Doc 1)

2) Comment et quand le surf arrive-t-il en France ? (Doc 2 et 3)

3) Qui sont, aujourd'hui, les surfeurs en Aquitaine ? (Doc 4)

4) Quelle est la place du marché européen de la glisse été ? (Doc 4)

5) Quel est le produit le plus représenté sur le marché européen de la glisse été ? Pourquoi ? (Doc 4)

6)a) Qu'est ce que I'EuroSIMA Cluster ? (Doc 5)
b) Quels acteurs regroupent un cluster ? Pourquoi ? (Doc 5)

7) Quels sont les magasins mis en avant au Parc d'activités Pédebert a Hossegor ? Comment
expliquer ce choix ? (Doc 6)

2 La réalisation de 1'étude de cas.

Nous avons réalisé cette étude de cas avec une classe de premiere économique et sociale du
Lycée Condorcet a Belfort. Elle est composée de 32 éléves, avec une majorité de bons €léves, pour
la plupart trés sérieux et trés attentifs en cours.
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3.1.3 Les objectifs et attentes de cette étude de cas.

Pour comprendre plus facilement, les objectifs et les attentes de cette étude de cas, nous proposons la fiche séquence suivante.

Niveau : 1¢ére ES Titre de la séquence : Les dynamiques des espaces productifs dans la mondialisation

Compétences travaillées :

I- Maitriser des reperes chronologiques et spatiaux

1) Identifier et localiser : -nommer et localiser un lieu dans un espace géographique

2) Changer les échelles et mettre en relation : - repérer un lieu ou un espace sur des cartes a échelles ou systémes de projections différents
I1- Maitriser des outils et méthodes spécifiques

1) Exploiter et confronter des informations : - identifier des documents (nature, auteur, date, conditions de production)

- prélever, hiérarchiser et confronter des informations selon des approches spécifiques en fonction du document ou du corpus documentaire
- cerner le sens général d’un document ou d’un corpus documentaire et le mettre en relation avec la situation historique ou géographique étudiée
- critiquer des documents de types différents (textes, images, cartes, graphes, etc.)

2) Organiser et synthétiser des informations : - décrire et mettre en récit une situation historique ou géographique

- réaliser des cartes, croquis et schémas cartographiques

II1- Maitriser des méthodes de travail personnel

1) Développer son expression personnelle et son sens critique : - développer un discours écrit construit et argumenté

- participer a la progression du cours en intervenant a la demande du professeur ou en sollicitant des éclairages ou explications si nécessaire

Objectifs : Comprendre le terme d’espace productif et de cluster a partir Notions : Cluster, espace productif
de I’¢tude de cas
Avoir une premicre vision du tourisme avant de I’étudier en fin de

chapitre

Séance 1 : Introduction — Accroche : Harmony of the seas pour aborder la notion d’espace productif.
— La classification de Colin CLARK aujourd’hui dépassée + exemples
— Pbm: Quelles sont les dynamiques des espaces productifs en France ? Quels sont les effets de la
mondialisation sur les espaces productifs en France ?

Séance 2+ s€ance 3 Réalisation de 1’étude de cas par les éleves puis correction

Séance 3 (fin de séance) Réalisation du croquis de I’EuroSIMA Cluster




3.1.4 Le bilan de I’étude de cas.

Pour réaliser ce bilan, nous avons récupéré deux cahiers d’éléves de la classe. Le cahier
numéro un est un est un cahier d’une bonne éléve, le cahier numéro deux est un cahier d’un éléve
moyen. Cet ¢léve prend trés peu de notes pendant les cours, mais note les informations essentielles.

I1 est donc intéressant de comparer ces deux cahiers par rapport a nos attentes.

Le cahier n°l comporte des réponses complétes. Nous pouvons voir que 1’éléve a bien
compris que le surf est une « activité touristique » avec les réponses des questions une, deux et trois.
Puis que le surf peut-étre aussi « vu comme une industrie ». Les réponses sont complétes, cette
¢léve a bien suivi la correction. Dans son cahier, elle note 1’idée principale du croquis, qui « montre
la concentration des activités ». Il illustre la définition de cluster, « concentration sur un territoire
d’entreprises a la fois concurrentes et complémentaires... ».

Le cahier n°2 comporte des réponses plus courtes que le cahier n°1. Ces réponses vont a
I’essentiel, et sont parfois incomplétes, comme pour la réponse a la question une. Pour cet €éléve, le
surf est la seule pratique sur les plages de la Cote-Basque, il a oublié de noter I’autre pratique
importante, la baignade. Il manque sur son cahier la réponse cing, alors que cette question fait
comprendre que le marché européen de la glisse est principalement tourné vers les vétements
sportifs, marché plus important que celui du surf. Cependant, il a bien noté ce qu’était I’EuroSIMA
Cluster et la définition du cluster méme si elle est incompléte. La derniére réponse est, comme les
précédentes, courte mais compléte. Cet €léve a bien compris que de nombreux magasins sont des
magasins de vétements, d’équipements de glisse mais que ce parc d’activité se diversifie.

A I’aide de ces deux cahiers, nous pouvons nous rendre compte que ces deux éléves ont bien
compris ce qu’était un cluster, mais le terme d’espace productif n’apparait pas clairement. Nous
aurions di terminer par une phrase de conclusion pour montrer que le surf est a 1’origine d’un
espace productif.

Le tourisme est abordé¢, comme indiqué dans la fiche séquence, rapidement avec les
premieres questions. Méme si les mots tourisme ou touristes n’apparaissent pas dans le cahier n°2,
la définition du tourisme apparait dans le cahier n°1. Nous pouvons conclure que les ¢léves ont bien
conscience que le surf est une pratique touristique, et permet de développer le tourisme dans la
région.

L’objectif, d’aborder le tourisme par les pratiques, est donc atteint.
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Cahier n°2

Cluesixns |

13 Quelbes st les pratiques libes 8 18 plage sur la Cate Basgue? (Do 1)
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Conclusion

A travers ce mémoire, nous avons pu constater que les programmes et les manuels scolaires
suivent I’évolution de la géographie avec un décalage chronologique plus ou moins important. En
prenant compte de ces évolutions, nous avons pu construire une étude de cas de la Surficon Valley
et de I’EuroSIMA cluster, en classe de premicre, dans le cadre du chapitre des dynamiques des
espaces productifs dans la mondialisation.

Ainsi, avant les années 1980, lors de 1’¢re de la description puis de 1’ére thématique le
tourisme est un théme peu abordé par la géographie. Durant cette méme époque, les programmes de
premicre, figés depuis le début du XXe siccle et les manuels scolaires de premiére évoquent peu
cette thématique.

Les années 1980 marque un tournant pour la géographie du tourisme, avec I’ére de la
diversité. Le tourisme intéresse davantage les géographes, I’exemple le plus représentatif étant
I’équipe MIT, Mobilité, Itinéraire, Territoires, formées en 1993 et regroupant une petite vingtaine
d’enseignants-chercheurs spécialistes du tourisme. Les programmes, connaissent de nombreuses
réformes a partir de 1980, et laissent une place grandissante a ce théme.

Aujourd’hui, le théme du tourisme est éclaté au fil de I’année de premiére mais 1’approche la
plus concrete est celle des espaces productifs. Or, avec notre étude de cas, nous avons cherché a
montrer, a travers la pratique du surf, que ce sport et loisir développe le tourisme, structure un
territoire, et est créateur de nouvelle activité, I’industrie permettant 1’émergence d’un espace
productif.

Par manque de temps, et de manuels scolaires, le travail mériterait un approfondissement,
pour affiner tous ces constats. Le manque de manuels scolaires invite a prendre avec prudence les
¢léments développés dans ce mémoire, puisque nous avons étudié¢ le lien de seulement quelques
manuels avec I’évolution de la géographie.
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