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otre objet d’étude, le skateboard, va étre abordé durant cette these de

nouveau régime sous 1’angle de la transmission des savoirs techniques et

culturels. Cette discipline qui « s’inscrit dans un mouvement plus large de
transformations techniques, technologiques, culturelles et sociales qui touche le sport depuis
un quart de siécle »' est 'une des manifestations de la glisse au sein des aires urbaines. Le
skateboard a construit ses bases et son succes sur une nouvelle maniére d’aborder le sport.
Celui-ci privilégie d’autres rapports au corps, a 1’autre, a 1’espace, bien différents de ceux qui
ont ¢été¢ historiquement pronés par le sport compétitif. La grande majorité des pratiquants
réalise comme le désigne Pierre Parlebas un quasi-jeu sportif: « Ni activité quelconque, ni
situation minutieusement réglée, le quasi-jeu sportif représente l'immense frange des
pratiques ludomotrices dans lesquelles le pratiquant s'éprouve dans ses canons personnels,
dans lesquelles les groupes partagent une expérience motrice, souple et tolérante »°.

Les adeptes du skateboard dépassent ainsi cette pratique physique et sportive pour
considérer 1’activité comme un style de vie « ou sont réintroduites des notions de jeu, de
plaisir, de liberté ludique, de création esthétique et qui s'integre dans une dimension
culturelle autorisant les relations, la socialité, la convivialité, la féte, bref un lieu de vie »°.

Ainsi, P’activité en marge du modele sportif institutionnalisé (fédération, ligue, club),
nous présente des skateurs dont la logique de fonctionnement et d’acquisition des savoirs
apparait atypique. Nous allons ainsi chercher a comprendre durant ce doctorat comment
aujourd’hui au sein de notre société¢ dans laquelle se méle « un monde plat de la circulation
instantanée et un monde épais de [assimilation lente »*, les skateurs deviennent
techniquement experts, et obtiennent les valeurs et références afférentes au skate.

Si notre analyse va avoir comme tache principale d’appréhender comment cohabitent
les savoirs locaux et planétaires au sein de la communauté skate, il semble opportun
d’effectuer en premier lieu durant cette introduction, une présentation succincte de notre
objet, en présentant notamment les différentes phases qui se sont succédées, et les individus
qui ont créé les fondements de cette discipline. Pour aborder notre objet, nous avons pris le
choix de dépasser la simple expérience vécue par une génération d’individus, pour s’attacher

au passage de cette culture sur plusieurs générations. Il est a noter néanmoins, qu’en

"Loret A., Waser A.M., Glisse urbaine, Paris : Editions Autrement, 2001.

2 Parlebas P., Eléments de sociologie du sport, Paris : PUF, 1986.

3 Moscovici S., « Réflexions sur les représentations sportives », Anthropologie du sport. Perspectives critiques,
Actes du colloque international francophone Paris-Sorbonne, 19-20 avril 1991, ANDHA, MATRICE, QUEL
CORPS ?2, (1991), p. 131-136.

* Soriano Paul, « La vaporisation de la valeur », In Medium 7, Février 2006.
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comparaison de nombreuses études sur la transmission®, le concept de génération dans le
skateboard est singulier dans la mesure ou une « carriere » de skateur ne semble que trés
rarement excéder quinze années.

Le skate est une des nombreuses pratiques nées du phénomene « glisse ». C’est ainsi
dans un souci de remonter aux prémices que nous commengons par expliquer la naissance de
ce mouvement.

En explorant les origines culturelles de la glisse, nous pouvons remarquer que ces
activités sont localisées géographiquement, et disposent d’idéaux politiques. « L’esprit de la
glisse » fut ¢laboré durant les années 1950 sur les plages californiennes par les adeptes du
surf, qui étaient des sportifs, mais surtout des marginaux et des rebelles sociaux »°. Ces
précurseurs se manifestaient par des conduites alternatives, mettant en avant un profond rejet
de la société de consommation américaine’ (qui était durant cette période, I’un des principes
de la culture américaine). Se voulant en marge d’une société qui ne leur correspondait pas (le
« surf way of life » supplantant I’ « american way of life »), ils se sont exclus pour recréer une
entité qui répondait a leurs besoins et a leurs conceptions de la société : « Alors que depuis
une bonne centaine d'années, le sport a été considéré comme un moyen efficace d' intégration
sociale, pour la premiere fois une activité physique va apparaitre comme une pratique de
rupture et comme un symbole de l'exclusion volontaire de la société. Ce faisant, les surfers
vont établir un nouveau code de conduite « sportif » qui rejettera regles et organisations
traditionnelles pour construire une sorte de « socle doctrinaly initiateur de la glisse
d'aujourd'hui. »®. Contestant radicalement les valeurs sportives alors dominantes, le
mouvement « fun » inventa des sports avant tout ludiques.

La naissance de ce mouvement sportif en Californie, n’est historiquement pas un
hasard, elle s’inscrit dans les mentalités contestataires de cet état : « il faut considérer, en effet
que la Californie a longtemps été un état particulier, un monde en marge de la société
américaine, marquée par une orientation politique nettement de gauche et remarquable par
une absence presque totale de traditions puritaines »°.

Les comportements de ces individus sont intéressants a analyser et doivent étre

soulignés, car ils inaugurent un véritable schisme dans le systeme de valeurs ¢élaboré par le

5 Jacques-Jouvenot D., Choix du successeur et transmission patrimoniale, Paris : L’Harmattan, 1997, p. 47-48.
Delbos G. & Jorion P., La transmission des savoirs, Paris : Editions de la Maison des sciences de ’homme,
1984.

8 Stecyk C., Carson D., Surf Culture: The Art History of Surfing, Gingko Press, 2002.

7 Kampion D., Stoked! A History of Surf Culture, Gibbs Smith Publisher, 2002.

¥ Loret A., Génération Glisse, Paris : Editions Autrement, 1995.

? Loret A., “les fédérations sportives au risque de la culture californienne”, in Actes et collogue, Géopolitique du
sport, Besangon : mars 1990.
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mouvement sportif tout au long du vingtieme siecle. Le sport moderne et sa définition
élaborée par les sept critéres d’Allen Guttmann'’, sont ainsi remis en cause par « ces sports
s’inscrivant dans le courant contre-culturel que ['on a pu nommer la sensibilité
alternative »''. Selon Guttmann, les sports modernes ont cette caractéristique : « ils ont un
caractere séculier, égalitaire, spécialisé, rationnel, bureaucratiquement organisé, quantifié,
et a la poursuite de records ». Ces sports adherent donc a un ensemble de valeurs, héritées
principalement de I’idéal coubertinien. Des ses prémices, la culture glisse s’écarte de ce
modele en proposant une activité (le surf) basée sur le refus des compétitions, et donc des
records, de I’affiliation (a un club, a une fédération), et ne disposant pas d’un caractere
rationnel (ces activités sont pratiquées avant tout pour le plaisir). Dans cet esprit nouveau qui
se traduit notamment par le refus des régles et de 1’arbitre (no ref, no rules): « [’arbitre
n’existe pas. Il est symboliqguement et ostensiblement évacué au profit d’une autolimitation
des participants, afin de souligner le caractére doux prédominant. Les sensations demeurent
de cette fagon I‘enjeu central »'* . Ce refus de subir les contraintes et les régles du systéme
sportif institutionnalisé'?, relie indirectement notre analyse a la sociologie de la déviance.
Nous pouvons notamment repérer les similarités de ce modele avec les musiciens de jazz
étudié par Howard S. Becker'®, ces individus se classent selon des critéres et une hiérarchie
informelle qu’ils ont eux-mémes €tablie. Leurs activités sont formellement 1égales, mais leurs
références culturelles et leur mode de vie sont suffisamment atypiques et non conventionnels
pour qu’ils soient qualifiés et étiquetés comme « marginaux » par les membres plus
conformistes de la communaute.

Les surfeurs californiens jeterent a cette €époque, les bases d’une culture qui ne cessera
de s’alimenter de nouvelles disciplines et d’objets techniques, permettant 1’arrivée de
nouveaux adeptes. En reprenant Hugues, nous pouvons émettre 1’hypothése qu’a I’époque, ses
adeptes avaient cré¢ une culture : « Une culture se constitue chaque fois qu’'un groupe de
personnes mene une existence en partie commune, avec un minimum d’isolement par rapport
aux autres, une méme position dans la société et peut-étre un ou deux ennemis en
commun. »". Dans la mesure o cette culture existe a ’intérieur de la culture de la société

globale, mais en se distinguant d’elle, nous pouvons I’appeler micro-culture.

' Guttmann A., From Ritual to Record: the Nature of Modern Sport, New York: 1978.

' Pedrazzini Y., Rollers & skaters : sociologie du hors piste urbain, Paris : L’Harmattan, 2001, p.12.

12 Maurice, Le surfer et le militant, Paris : 1982.

" Young N., Surf Rage: Turning Negatives into Positives, Australia: Nymboida Press, 2000.

' Howard S. Becker, OQutsiders : Etude de sociologie de la déviance, Paris : Editions A-M Métaillé, 1985.
" Hugues, Students’s culture and perspectives : lectures on medical and general education, University of
Kansas Law School, 1961. p.28-29.
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Cing périodes vont ensuite se succéder, et ce grace aux nombreuses €volutions et
changements techniques, culturels, politiques, spatiaux dont vont profiter ces nouvelles
disciplines.

La premicere se situe dans les années 1960, avec comme objet symbolique la planche
de surf: c’est le temps de 1’esprit cool, « beatnik », de la plage et de la contestation sociale.
Ce style de vie s’applique d’abord aux Etats-Unis, puis en France. Il est a noter que le surf
apparait en France deés 1955, grace a Peter Viertel qui, lors d’un séjour a Biarritz, remarqua
I’amplitude des vagues et se fit envoyer une planche de Californie.

La seconde, se situant dans les années 1970, est caractérisée par I’apparition de la
planche a voile, objet type de I’innovation technologique artisanale mais vite relayée par les
premiers fabricants industriels.

Les années 1980 symbolisent la troisiéme période grice au skate (le retour)', au
roller'”, mais aussi au snowboard ; ¢’est 1’époque des « guérillas urbaines », en ville bien sir,
mais aussi a la montagne. « Au début des années 1980, de jeunes adultes chaussés de quads
se retrouvent sur la dalle Montparnasse a Paris, lieu particulierement adapté pour rouler car
les dalles tres lisses favorisent la glisse. Cette premiere génération de patineurs invente ou
plutot réinvente des jeux ou jeunes et moins jeunes se cotoient. (..) A l'image des cracheurs de
feu de la place Georges Pompidou ou du pont Saint-Louis, les sauteurs et slalomeurs
sollicitent la générosité des passants. Les figures et les sauts qu’ils réalisent deviennent les
éléments de base des épreuves de street, discipline phare des contests, compétitions de
skateboard et de roller qui voient le jour au début des années 1990, d’abord aux Etats-Unis,
puis en Europe '8,

Les années 1990 sont marquées par I’omniprésence du risque, avec notamment la mise
en valeur des sports extrémes, et une culture musicale « trash » accompagnant ces activités.
Les X-Games'® (compétition privée réunissant différents sports extrémes) présentent aux
yeux du grand public grice a des retransmissions télévisées™, les envolées de ces sportifs

d’un nouveau genre.

' Le skateboard apparait sur la cote californienne au milieu des années 60 (nous le verrons dans notre 3™
partie) &. . cf. : Pedrazzini Y., Rollers & skaters : sociologie du hors piste urbain, Paris : L harmattan, 2001. 11
apparait en France en 1965, a Biarritz, Joachim Moraiz organise la 1°° compétition de skate en France. Douze
ans plus tard, ont lieu & Bayonne les 1°® championnats de France

17« C’est 4 la fin des années 1970 que les rollers envahissent pour la premiére fois les avenues bitumées du
Golden Gate Park de San Francisco » : Loret A. & Waser A-M., Glisse urbaine, Paris : Editions Autrement,
2001, p.16.

8 Loret A. & Waser A.M., Glisse urbaine, Paris : Editions Autrement, 2001, p.85.

" Murdico S.J., Skateboarding in the X-Games, The Rosen Publishing Group, 2003.

* Youngblut S., Way Inside ESPN’s X Games, ESPN — Hyperion, 1998.
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Depuis 5 ans, une nouvelle étape est franchie par les nouveaux sports de glisse grace
au roller in-line et au skateboard: «il s’agit de la phase de culturation sportive
contemporaine que nous aimerions nommer : l’'urbanisation des nouveaux sports »*!. Les
néo-sportifs sont en majorité des urbains et leurs pratiques sont, des lors des pratiques
urbaines. Cette constatation introduit une nouvelle dimension au skateboard qui devient un
sport pratiqué par des citadins. Il est & noter que les premiers pratiquants de cette activité sont
loin du mod¢le du skateur que nous connaissons aujourd’hui. Méme si la naissance du skate
est sujette a caution, il semble que I’origine de cette activité releve des surfeurs californiens
des années 1960 qui innoverent en intégrant des roulettes a leur planche de surf. L’évolution
fut ensuite treés rapide, notamment grace a des passionnés « casse-cou ». Ils inventérent a
I’époque des figures dangereuses qui s’intégrerent dans un modele que 1’on appelle
aujourd’hui la « old school ». De nos jours, les figures ont beaucoup évolug, et les skateurs de
la nouvelle génération revendiquent leur appartenance a la « new school » qui privilégie une
pratique plus technique.

A travers ce récapitulatif socio-historique des différentes étapes de construction de ce
mouvement, nous pouvons constater que des nouveaux sports sont apparus a chaque décennie,
mais il faut surtout retenir que des valeurs se sont transmises aux nouvelles disciplines,
conservant alors 1’esprit rebelle originel de la « glisse », qui est encore a ce jour le « principe
supérieur commun »** 4 Pensemble de ces activités. Cette remarque, doit &tre un point de
départ a notre étude, dans la mesure ou des valeurs se sont transmises dans le temps, et ont
circulé entre les continents, et ce malgré 1’absence de contact direct entre eux.

Les sports de glisse®, développés durant ces cinquante derniéres années doivent étre
conservés a I’esprit car, aujourd'hui encore, cette logique interne de la « glisse » perdure®*. En
effet, les concepts de marginalisation, de rupture, de rébellion, méme s’ils ont
considérablement perdu de leur pertinence dans certaines activités de glisse ayant connu un
engouement récent, et une ouverture a un public pluriel (le roller par exemple), restent des
concepts récurrents de cette entité : « [’extréme n’est plus réservé a des athlétes confirmés ou
a des spécialistes mais s ouvre a des pratiquants de loisirs sportifs ordinaires qui décident un

jour de vivre une expérience extraordinaire. L’extréme s’est donc massifié et sa banalisation

! Pedrazzini Y, Rollers & skaters : sociologie du hors piste urbain, Paris : L harmattan, 2001,

*2 Boltanski L., Thevenot L., De la justification, les économies de la grandeur, Paris : Edition Gallimard, 1991.
3 Surf, planche a voile, snowboard, BMX, skate, roller.

¥ Notamment le refus de I’entraineur, du club, des horaires fixes d’entrainements, du champion.
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ne signifie pas son agonie mais au contraire la fascination que cette valeur exerce dans un
monde privé d’aventure collective »*.

Autrefois réservé a des marginaux, la pratique des sports de glisse est aujourd’hui
intégrée dans le paysage sportif. Elle s’apparente cependant plus a une juxtaposition, qu’a une
intégration dans le modele sportif. Ces pratiquants refusent toujours le cadre institutionnel et
réglementé du sport traditionnel, au profit d’activités dites « sauvages ». Ils n’attendent pas de
récompenses médaillées, mais seulement un sentiment de bien-étre grace a I’accomplissement
d’un but qui leur est propre, ou la reconnaissance du groupe de pairs. Selon Alain Loret, les
adeptes de ces pratiques sont « a la recherche de [’extréme, du hors limites, du destroy, du
hors piste, du site radical, de la tribu, de la glisse, et du fun ». Ces spécificités expliquent en
grande partie I’éloignement, pour un grand nombre, du secteur associatif vers des pratiques
non-institutionnalisées. Elles correspondent a I’¢re du temps, en s’inscrivant dans des activités
pronant une liberté, une autonomie : le sport doit avant tout, pour un nombre croissant
d’individus, étre un plaisir®. Les sports de glisse ont construit leur succés grice a une
nouvelle offre sportive. Celle-ci valorise d’autres rapports au corps, d’autres rapports a
I’autre, d’autres rapports a 1’environnement, qui divergent de ceux qui ont été historiquement

pronés par le sport olympique.

C’est ainsi sur ces bases culturelles et sportives, que le skate a congu ses normes et ses
valeurs. Néanmoins, depuis quelques années, la place grandissante des confests®’, remet en
cause cette marginalité sportive, en réintroduisant les classements, les champions
(sponsorisés). Cette influence de plus en plus grande de la part du secteur commercial,
transforme techniquement, technologiquement, culturellement et socialement ce mouvement
qui semble étre réapproprié par des adeptes voulant imposer leur vision de ce que doivent étre
les sports de glisse, et notamment ce qui nous intéresse : le skateboard.

Par ailleurs, cette présence de la sphere marchande apparait également a travers le
développement spectaculaire des technologies de I’information et de la communication qui
modifient le maillage social, et diffusent par 1’intermédiaire de nombreux supports (vidéos,
Internet, magazines), de nombreuses références culturelles. Les tentacules mercantiles

semblent arriver jusqu'a nos agglomérations par I’intermédiaire des distributeurs locaux

2 Bessy O., « Sociologie des pratiquants de I’extréme : le cas de figure des participants au Grand Raid de La
Réunion », Toulouse : Acaps, 2003.

26 75% des jeunes interrogées en 1998 par une étude CFES (Comité Frangais pour 1’Education et la santé.),
déclarent s’adonner a une pratique sportive pour le plaisir.

" Compétitions, le plus souvent parrainées par des entreprises multi-nationales.
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dénommés d’une facon « branchée » des « skateshops », et de ce réseau mondial, autant
adulé que craint, qui se caractérise par un éclectisme des valeurs et des cultures™, qu’est
Internet.

Ces ¢léments qui n’existaient pas au fondement de la glisse nous renvoient aujourd’hui
au concept de surmodernité, que Marc Augé relie étroitement a la notion d’exces :
« surabondance événementielle qui rend le temps de plus en plus difficile a penser,
surabondance spatiale liée a la multiplication des moyens de transport... il en résulte une
prolifération de non-lieux par opposition a la notion sociologique de lieu, associée par Mauss
et toute une tradition ethnologique a celle de culture localisée dans le temps et I’espace »* .
Nous pouvons compléter que ces deux « surabondances » révelent un exces d’information qui
« nous permet de voir sur les écrans la planéte »*°. Ces aspects contemporains posent ainsi la
question de la place des interactions au niveau local face au développement de I’économie
mondiale et des NTIC?' : « La surmodernité mondialisante engendre continiiment des univers
jusqu’alors inconnus, des territoires de l'inédit. Les contemporains, les surmodernes habitent
de moins en moins des pays, des espaces physiques, et de plus en plus des univers issus des
savoirs nouveaux, de la créativité, des entreprises transformatrices et génératrices de milieux
et de cadres artificiels ol I'existence humaine ne cesse de se techniciser »**.

Notre theése a ainsi comme objectif de décrire, comprendre et analyser comment
au sein de ce contexte surmoderne, marqué par des spécificités socio-économiques et
culturelles fortes, se transmettent les techniques et les valeurs du skate. Il sera question
de connaitre comment s’organise la transmission des savoirs « traditionnels » hérités des
anciens pratiquants et des pratiquants experts, face aux réseaux électroniques porteurs
de savoirs contemporains qui ont un intérét et un impact encore mal connus.

Notons que durant notre étude sur le skateboard, le concept de « savoir » comprendra
I’ensemble des aspects techniques (noms et méthodes de réalisation des figures, connaissance
du matériel) et culturels (regroupant bien entendu les normes et les valeurs, et plus largement
le langage, le style de vie, les comportements atypiques, la musique, 1’apparence) liés a la
pratique.

L’organisation de notre travail va se décliner en cinq parties : Dans un premier

temps, nous allons expliquer la problématique et les hypothéses mises en place durant

28 Balandier G., « Les espaces de la surmodernité », In Sciences Humaines n°73, Juin 1997.

2 Augé M., Non-lieux. Introduction a une sociologie de la surmodernité, Paris : Le Seuil, 1991, p.48.

39 Arino M., « L’écran, comme nouveau territoire des relations sociales », Esprit critique, Vol 03, n°10, Octobre
2001.

3! Nouvelles techniques de I’information et de la communication.

32 Balandier G., Le grand systéme, Paris : Editions Fayard, 2001, p.7-9.

- Page 14 sur 515 -



LA TRANSMISSION DES SAVOIRS DU SKATEBOARD A L’EPREUVE DES NOUVELLES TECHNOLOGIES
DE L’INFORMATION ET DE LA COMMUNICATION

notre thése, nous verrons notamment ’articulation hypothétique entre savoirs locaux et
planétaires ; ensuite, nous allons exposer la méthodologie employée ; dans un troisiéme
temps, nous effectuerons une monographie du skateboard afin de présenter le contexte
dans lequel évoluent aujourd’hui les pratiquants de la discipline; succédera une
présentation de notre échantillon d’étude ; puis, nous analyserons nos résultats
d’enquéte en montrant comment s’organisent et circulent les savoirs techniques et
culturels par P’intermédiaire d’une part des interactions locales, et d’autre part du
secteur marchand et des TIC. Nous consacrerons enfin, une partie sur le role de
I’expérience dans I’acquisition des savoirs.

Tout I’enjeu de notre these est de comprendre comment dans ce contexte
surmoderne, les skateurs s’organisent aujourd’hui pour s’approprier les techniques et la
culture skate. Notre étude va ainsi appréhender cette question avec les paradoxes des
sociétés surmodernes en oscillant continuellement entre communication/ transmission,

espace/ temps, traditionnel/contemporain, local/planétaire.

- Page 15 sur 515 -



LA TRANSMISSION DES SAVOIRS DU SKATEBOARD A L’EPREUVE DES NOUVELLES TECHNOLOGIES
DE L’INFORMATION ET DE LA COMMUNICATION

II. Problematique et hypotheses
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Notre problématique et les hypotheéses que nous allons énoncer a présent sont
I’aboutissement d’une réflexion menée sur les skateurs de Besancon durant ces cinq dernieres
années. Cette réflexion s’articule autour de deux hypotheses complémentaires que nous allons
questionner successivement.

Pour élaborer notre premiere hypothese, nous nous sommes appuyé sur la sociologie
des professions, en considérant que ce champ d’analyse nous permet de faire des
comparaisons et d’appréhender quels individus, quelles institutions, et quelles formes
d’organisation sociale permettent la circulation de la culture et des techniques de cette
discipline ? Ces questions, semblent soulever de multiples réponses et révéler la présence de
divers protagonistes garants de ce don culturel. Nous avons pu constater a travers notre
introduction, que les valeurs et les techniques du skate ont perduré entre les générations et ce
malgré le fait qu’aucun agent et institution ne mettent en place les conditions nécessaires a la
circulation de ces savoirs. Les pratiquants semblent ainsi s’auto-organiser et adopter une
démarche active pour acquérir et entretenir les savoirs indispensables a la pratique.

Notre seconde hypothése, va quant a elle, mettre en avant la sociologie des médias
dans la mesure ou il nous semble palpable que dans ce contexte surmoderne, les nouvelles
technologies de I’information et de la communication ont une place dans le processus

d’apprentissage des techniques et des valeurs du skate.

fﬁ hypotheése :

L’héritage du skate semble ainsi permis grace a une organisation sociale informelle au
niveau local. La mise en relation d’individus exercant la méme pratique semble permettre une
circulation des savoirs. Plusieurs formes d’organisations s’averent exister et cohabiter pour
que ces savoirs circulent.

Le premier modele semble étre le binome. Il s’agit des moments ou deux skateurs
pratiquent ou conversent ensemble. Ils peuvent soit disposer d’un niveau technique similaire,
et ainsi évoluer ensemble, soit I’un peut étre le « maitre », et le second, 1’éleve.

Ensuite, nous pouvons approcher des savoirs techniques et culturels du skateboard au
sein des groupes de skateurs. Sur les lieux de pratiques, des groupes éphémeres de skateurs
disposant de centres d’intéréts communs semblent ainsi étre créés. Ces rassemblements entre
pairs peuvent &tre abordés comme des formes d’organisations socialisantes aux normes,
valeurs et techniques de la discipline. Au sein de ces communautés, de nombreux éléments

sont a étudier : quels sont les déterminants permettant d’€tre intégrés dans ces groupes ?
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Quels savoirs sont présents ? De quelle maniere circulent-ils ? Qui sont les donateurs et les
donataires ? Tous les membres regoivent-ils et percoivent-ils les mémes savoirs, ou y-a-t’il
des logiques de désignation, et de mise en valeur de certains individus? Des pratiquants sont-
ils écartés des groupes lorsque certains savoirs sont transmis ?

Ainsi, les regroupements éphémeres de skateurs peuvent étre des moments ou sont
acquises de nouvelles techniques, notamment grice a des observations: «a partir de
["observation d’autrui, nous nous faisons une idée sur la facon dont les nouveaux
comportements sont produits. Plus tard, cette information sert de guide pour [’action. Les
individus sont capables d’apprendre ce qu’il faut faire a partir d’exemples vus, au moins de
facon approximative avant de produire le comportement » *>. 11 est important de comprendre
comment |’apprentissage a lieu, notamment s’il s’agit d’un apprentissage imitatif ou
vicariant ? En d’autres termes, est-ce un apprentissage instructif, construit, provoqué par un
skateur voulant expliquer ses gestes par ’intermédiaire de consignes verbales, d’aides
visuelles, et de démonstrations a un skateur essayant en temps réel d’accomplir ces figures ;
ou est-ce un apprentissage auto-adaptatif au cours duquel 1’apprenant observe sans pouvoir
essayer, et ne devient actif qu’une fois le modele disparu, cela peut notamment étre le cas
lorsque les débutants laissent la place aux experts, et ne réintegrent ’aire de jeux qu’a I’issue
de leur session ?

Les espaces sur lesquels les skateurs se retrouvent sont par conséquent également un
de nos champs d’investigation. A travers [’occupation spontanée de lieux inédits, les
pratiquants semblent se réapproprier la ville. Les skateparks, les rues, les places deviennent
des lieux de sociabilités, ou les adeptes peuvent se réunir pour débattre de leur activité. Selon
Eric Adamkiewicz, ces lieux de pratiques hors des équipements sportifs sont devenus des
« lieux de rencontres entre citadins »**, voire méme Selon Marc Augé «des lieux
anthropologiques comme éléments identitaires, relationnels et historiques »>>. Nous devons
ainsi nous demander quelles places ont ces lieux et ces groupes apparaissant ponctuellement
dans un processus éventuel de circulation ? Ne sont-ils pas comme le parc ostréicole®®, un lieu
de circulation des savoirs faire et des savoirs &étre, ou novices et professionnels peuvent se
cotoyer ? La proximité des individus permet-elle une imitation des gestes techniques ? En

reprenant cette analogie, nous pouvons penser qu’il se diffuse plus des modeles que des

33 Bandura A., L apprentissage social, Bruxelles : Editions Pierre Mardaga, 1980, p.29.

3 Adamkiewicz E., « Les performances sportives de rue », in Sports en ville, Les annales de la recherche
urbaine, n° 79, juin 1998, p.50-58.

3 Augé M., Non lieux. Introduction a une anthropologie de la surmodernité, Paris : Editions du Seuil, 1992.
3 Delbos G. & Jorion P., La transmission des savoirs, Paris : Editions de la maison des sciences de I"homme,
1984.
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savoirs directement réutilisables. De plus, par I’occupation de certains « hauts lieux de
pratiques, connus de tous les pratiquants autonomes et reconnus comme prestigieux dans la
hiérarchie intériorisée des espaces dans la ville »’’ n’y a-t-il pas du symbolique qui se
transmet ? Les rues piétonnes, les skateparks devenus lieux d’apprentissages, d’expériences,
de représentations ne sont-ils pas des espaces de socialisation « en imprégnant les mémoires a
la fois des initiés de I'intérieur et des profanes de I'extérieur »°° ?

Selon Catherine Paradeise®®, ces relations qui apparaissent comme une instance de
socialisation technique peuvent fonctionner du méme coup comme une instance de
socialisation a la culture. Nous pouvons ainsi nous demander si ce contact spatial n’induit pas
la circulation d’autres connaissances. En empruntant & Régis Debray®’ sa réflexion sur les
salons du 19°™ siécle : « L usager n’en sort pas dans le méme état qu’il y est entré (...)
Comme les cafés du début du 19° siécle, plus que de simples lieux de passage ou de
rencontre, ont informé des modes de discussion publique, un certain style de journalisme... et
jusqu’a une certaine conscience de classe. ». Ainsi, ces €échanges participeraient a la
circulation des valeurs détenues par les locaux, et a la construction identitaire des skateurs.

Parallelement, nous devons étudier les relations de pouvoir qui peuvent exister d’un
individu a un autre, voire d’un groupe a un individu durant la circulation de ces ¢léments
culturels et techniques. L’action d’un esprit sur un autre est en effet inséparable des places de
pouvoir, institutionnelles ou informelles, occupées par les protagonistes“. « Donner semble
ainsi instaurer une différence et une inégalité entre donateur et donataire, inégalité qui dans
certaines circonstances peut se muer en hiérarchie : si celle-ci existait déja entre eux avant le
don, celui-ci vient a la fois I’exprimer et la légitimer. Deux mouvements opposés sont donc
contenus dans un seul et méme acte. Le don rapproche les protagonistes parce qu’il est
partage et les éloigne socialement parce qu'’il fait de I'un 1’obligé de I’autre »*. De ce fait,
nous nous attacherons a étudier si les personnes recevant cet héritage culturel conservent les

valeurs qui leur ont été léguées (parce qu’ils se sentent redevables), ou si au contraire par un

hénomeéne de métissage, ils en choisiront certaines, et conserveront leur culture d’origine.
9 b

*7 Vieille Marchiset G., « La construction sociale des espaces sportifs ouverts dans la ville. Enjeux politiques et
liens sociaux en question », in L’homme et la Société, n°157, avril 2006.

* Vieille Marchiset G., idid.

39 Paradeise C., « Des savoirs aux compétences : qualification et régulation des marchés du travail », In
Sociologie du travail n°1-87, Editions Gauthier Villars, p.39.

* Debray R., Transmettre, Paris : Editions Odile Jacob, 1997, p.179.

*! Pere ou enfant, employeur et employé, professionnel et bénévole.

* Godelier M., L énigme du don, Paris : Editions Fayard, 1996, p. 21.
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Selon Pierre Héraux® : « Transmettre [’héritage veut dire aussi, au moins
partiellement, étre capable de le mettre en cause et de la modifier ». Ainsi, les valeurs de
rébellion, pronées par les adeptes du skate, sont elles acceptées et incorporées dans la culture
sportive de nouveaux pratiquants ? En d’autres termes, la succession de ces savoirs est-elle
complete ou les agents recevant cet héritage en sélectionnent une partie? N’y-a-t’il pas un
risque de distorsion, voire de transformation des valeurs face a des ruptures et des dissidences
de la part de certains groupes ? Jacques Defrance a montré que la succession de plusieurs
vagues de nouveaux entrants, ou encore des nouveaux venus dans un groupe, peuvent &tre
sociologiquement différents**. Le poids successif des générations n’est-il pas une des
explications de la radicalisation de la pratique a laquelle nous assistons depuis trois décennies
dans les aires urbaines ?

Le probléme des générations semble en effet tenir une place importante dans notre
¢tude, car nous ne pouvons appréhender les évolutions de ces activités sans constamment se
replacer dans le contexte historique. En empruntant la typologie de Karl Mannheim, rappelons
notamment que les conceptions d’un méme objet changent a différentes époques : « Les
rapports tendus entre geénérations...résultent plus profondément du décalage qui s’est
instauré entre des conceptions méme de la vie, conceptions qui ne se sont pas formées au
méme moment et qui [’ont été de ce fait dans des conditions différentes »*.

L’apparition de nouvelles générations se caractérise avant tout par le fait que la
création et 1’accumulation culturelles ne sont plus accomplies par les mémes individus, de
nouvelles « classes d’age » au contraire, y émergent constamment. Le probleme réside dans la
transmission de ce legs aux nouveaux skateurs de telle maniere qu’ils deviennent des
membres a part entiere de la collectivité, c'est-a-dire: « qu’ils acceptent [’héritage,
I’assument et le transmettent a leur tour »*®. C’est ainsi que le skateboard s’est renouvelé ; les
anciennes générations laissant peu a peu la place aux générations émergentes.

Nous avons pu constater qu’une génération de skateurs ne représente en général guere
plus qu’une décennie. Notre cohorte de skateurs dont 1’aAge semble compris entre 13 ans pour
les plus jeunes et 32 ans pour les plus anciens crée une unité composée d’individus aux

références, valeurs, et comportements différents. Cette constatation, nous laisse a penser

® Héraux P., Modes de socialisation et d’éducation, in Encyclopédie de la pléiade, Histoire des meeurs, publié
sous la direction de Jean Poirier, Tome 2, Edition Gallimard, 1991, p.310.

* Defrance J., Sociologie du sport, Paris : Edition La découverte, 2000, p.43.

* Champagne P., La reproduction de I’identité, in Les actes de la recherche en sciences sociales, n°65,
novembre 1986, p.60.

* Héraux P., Modes de socialisation et d’éducation, in Encyclopédie de la pléiade, Histoire des meeurs, publié
sous la direction de Jean Poirier, Tome 2, Edition Gallimard, 1991, p.308.
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qu’au sein de cette génération de pratiquants (génération au sens démographique, c'est-a-dire
avec comme critere de référence 1’age) sont présentes différentes générations de skateurs
(génération au sens culturelle, nous prendrons ici comme critere la « old school » et la « new
school ») dont 1’age (les 13-17 ans, les 18-24 ans, les 25-30 ans) modifie les comportements
et les références culturelles. Ainsi, cette succession accélérée des générations n’est pas sans
susciter des remises en question, notamment par les approches que peuvent avoir les
nouvelles générations : « compte tenu des dispositions de nos structures physiques,
« approche nouvelle » signifie en méme temps, nouvelle distanciation par rapport a l’objet,
nouvelles attitudes dans |’appropriation, la transformation et le développement de ce qui
existe »*’. Avec les années, viennent des générations pour qui les combats d’hier sont des
acquis, presque « allant de soi ». Les batailles d’hier, méme si elles évoquent la nostalgie,
I’émotion, ne rencontrent plus de résonance forte. C’est ainsi que les anciens « glisseurs »,
essentiellement hippies, beatniks, opposés a la sociét¢ de consommation (notamment
« l'american way of life ») ont disparu, et que des jeunes skateurs issus essentiellement de
catégories socioprofessionnelles ¢élevées et caractérisées par un consumérisme exacerbé ont
succéde.

Par ailleurs, nous devons noter que tous les skateurs au sein d’un « ensemble
générationnel » ne vont pas forcément s’approprier de la méme facon les expériences, et les
problématiques. Ils se constituent des « unités de générations » insérées dans un méme
« ensemble générationnel ». Au sein de notre génération de skateurs pratiquants cohabitent en
effet des individus avec des buts totalement divers. Souvent liés aux classes sociales, ces
groupements révelent des manieres de penser et d’agir différentes. Nous pouvons par exemple
douter que les skateurs du centre ville de Besangon, disposent des mémes buts et des mémes
références que les skateurs de Thise et de Planoise.

Ainsi, a partir de la culture glisse originelle, les groupes d’héritiers se sont
réapproprier a chaque génération le skateboard en acculturant leur propre systeme de valeurs.
Ces successions montrent que [’évolution d’une activité ne suit pas un principe de
reproduction mécanique, mais qu’elle évolue constamment face a un jeu d’acteurs insérés

dans des contextes singuliers.

Par ailleurs, il est important de comprendre si un phénomene de désignation s’opere.

Nous évoquons beaucoup la circulation des savoirs, mais il également important d’inclure la

*" Mannheim K., Les problémes de génération, Paris : Nathan, 1990, p.48.
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notion de place®. Réguliérement nous pouvons croiser sur Besancon des groupes de skateurs
dans lesquels des roles et des places semblent étre établis. Des savoirs semblent circuler entre
ses membres, mais tous les individus regoivent-ils les mémes savoirs ou sont-ils choisis par
les experts sur des criteres formels et informels ? Il semble que les savoirs transmis sont
dépendants de la place occupée par les membres et sont, comme le souligne Florent
Schepens™®, activables que si celui qui les détient est & sa place ?

Ce questionnement nous conduit a nous interroger sur la pérennisation de cette culture.
Quels effets peuvent produire I’arrivée de nouveaux pratiquants, et de nouvelles valeurs dans
le skate ? Dans quelles mesures cet héritage culturel peut-il étre modifié¢ ? Cette
problématique sera réutilisée en analysant les divers processus, agents et vecteurs pouvant
influer sur ce legs. Ainsi, nous verrons que ce legs n’est pas exempt de stratégies conscientes
aussi bien de la part de ceux qui transmettent que de ceux qui regoivent.

Nous devons donc inclure une réflexion sur le role des individus dans la donation et la
réception de I’héritage culturel. Les « héritiers » subissent-ils cette donation, leur est-clle
imposée ? Ou, sont-ils au contraire acteurs de ce legs et émettent-ils une volonté de recevoir ?
Dans ce cas, ils effectuent un travail d’appropriation et ont une place centrale dans le
processus de circulation®. Les « donateurs » choisissent-ils leurs successeurs, ou leurs
valeurs et techniques leurs sont dérobées impunément par des individus voulant s’accaparer et
s’identifier a cette culture ?

Enfin, il est utile de s’interroger sur le role des skateshops proposant les équipements
et les vétements aux pratiquants. Suite a de nombreux passages devant ces magasins, et
notamment a Besancon devant le magasin Slidebox', j’ai pu constater la présence réguliére
de jeunes. Ceux-ci ne viennent pas exclusivement pour acheter, ils viennent pour se tenir au
courant des nouveautés et semble-t-il, pour profiter d’un lieu permettant de nouer des
sociabilités avec des pratiquants avertis. D’autre part, nous pouvons constater la présence de
jeunes vendeurs assurant également des missions de conseils, cette proximité dans la relation
vendeur-client permet une complicité qu’il sera utile d’examiner. Nous devrons donc nous
demander dans quelle mesure la présence des magasins spécialisés a un role dans le

développement de ces sports, en devenant d’une part un lieu de sociabilit¢ en

48 Jacques-Jouvenot D., Choix du successeur et transmission patrimoniale, Paris : L’Harmattan, 1997.

¥ Schepens F, «Etre a sa place : socio-anthropologie de la transmission des savoirs forestiersy, In Ruralia,
2005. Disponible sur : http://ruralia.revues.org/document1096.html.

>0 De Singly F., « L'appropriation de I'héritage culturel », Lien social et politiques, n°35, 1996, p.153-165.
> Rue Proudhon & Besangon.
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montrant : « ceux qui en font et ceux qui n’en font pas »°* ; et d’autre part, un lieu de conseil

permettant aux pratiquants de s’informer ?

Face aux nombreuses questions énoncées préalablement, nous devons souligner que le
concept de circulation va étre utilisé, et va remplacer dans de nombreux cas le concept de
transmission, dans la mesure ou ce dernier éprouve de nombreuses distorsions lorsqu’il est
appliqué a notre objet d’étude. En effet, pour aborder cette discipline sportive et étre
rigoureux, nous devons comme le souligne Burke, replacer et confronter notre objet aux
champs d’analyses abordés précédemment dans d’autres études sociologiques : « Pour dire ce
qu’est une chose, on la place en regard d’autres choses. L’idée de placer, ou de situer, est
implicite dans le terme méme de définition : définir ou déterminer une chose, c’est
circonscrire ses limites. »>>

D’une part, le processus de transmission s’opere généralement sur des temporalités
longues, et nous retenons de fait 1’idée d’une carriere de vingt a quarante années. Dans le
skateboard, la durée d’une carriere est courte. Rares sont les skateurs qui ont excédé deux
décennies de pratique. Ainsi, ce qui ¢loigne deux générations de skateurs se résument selon
nous a une quinzaine d’années. (En revanche, il faut remarquer que 1’apprentissage pour
devenir un « expert » est relativement long (sept a dix ans) et s’apparente ainsi en durée, a
I’apprentissage de certains métiers.)

D’autre part, le processus de transmission inclut communément plusieurs générations :
les anciens avec un role d’initiateur et les jeunes a initier. Nos entretiens permettront de
confirmer notre intuition, mais les techniques et les valeurs du skateboard ne semblent pas
étre 1éguées par des individus d’un age €éloigné, mais au contraire, par des interactions d’amis
ou d’individus présents dans le groupe de pairs ou sur les lieux de pratique. En effet, nos
premicres observations participantes n’ont jamais permis de rencontrer un skateur de plus de
35 ans, la brieveté de la pratique étant peut-€tre un élément explicatif. Cette perspective nous
conduit ainsi a relativiser en partie un role intergénérationnel et donc un legs du a une
transmission verticale.

Ces ¢léments laissent donc a penser que nous sommes face a une transmission
horizontale, (nommée aussi intragénérationnelle). La succession des générations ne semble
pas étre un ¢lément constitutif dans ce schéma. En outre, le niveau technique, la connaissance

des valeurs et des normes, ainsi que le comportement semblent des éléments pouvant

>2 Segalen M., Les enfants d’Achille et de Nike, Paris : Editions Métaillé, 1994, p.13.
53 Burke K., 4 Grammar of Motives, New York: Prentice hall, 1945, p.24.
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démarquer les novices, des experts. Ce modele laisse donc peu de place a I’histoire familiale,
et le role des ainés dans le processus de transmission apparait totalement hasardeux.

De plus, le processus de transmission dans les professions induit une notion de poste a
pourvoir et d’initiation a celui-ci. Une place, un statut se profile donc en méme temps que
I’apprenant integre les méthodes de travail et la culture de la profession. Ce mode de
fonctionnement analysé par Goode, permet de fait une régulation des arrivées dans la mesure
oul les contextes économique*, démographique™, dictent la nécessité d’un renouvellement ou
d’une expansion des postes de travail. Dans le skateboard, aucune régulation formalisée
n’apparait, et il se présage que le bornage du nombre de pratiquants n’ait de limites qu’au
niveau des infrastructures et des skateboards fabriqués par les équipementiers. Il sera utile de
se demander si comme le prévoit A. Gotman™®, un preneur et un donateur doivent étre mis en
relation, ou si les novices peuvent d’une autre fagon s’approprier I’activité sans les conseils et
la bénédiction d’un expert. Les travaux de Pierre Tripier’’ sur I’idéologie professionnelle
pourront étre une piste de réflexion. En effet, nous verrons que des stratégies conscientes ou
inconscientes permettant de limiter I’apparition de nouveaux skateboardeurs, s’apparentent
par analogie au tragage des fronticres professionnelles ou les membres de la profession
ferment 1’entrée aux profanes en ¢établissant un langage spécifique, et des regles
compréhensibles uniquement par eux.

Nous voyons ainsi que le concept de transmission, élément balisé dans la sociologie
des professions est, lorsqu’il est appliqué a un mouvement sportif et culturel comme le
skateboard, composé de plusieurs distorsions, qui nous laissent a penser que nous sommes

davantage face a un phénomene de circulation des savoirs et des techniques.

Svynthése et limite de la 18 hypotheése

Notre premiere conceptualisation nous incite donc a faire 1’hypothése que des
interactions au niveau local permettent la circulation des valeurs et des techniques et ainsi
participent au développement d’aptitudes physiques et mentales®®. En effet, une mise en
relation entre des individus dotés du savoir et des apprenants, semble s’effectuer localement

sur les lieux de pratique.

> Récession ou expansion.

>> Départ en retraire, migration de la population.

% Gotman A., « Le présent de [’héritage », in Jeudy (Henri-Pierre), "Patrimoines en folie", Paris : Maison des
Sciences de I’'Homme, 1989, p.109-117.

> Tripier P., Du travail a I'emploi, op. cit.

38 Strauss A., Miroir et masques, Paris : Editions Métaillé, 1992. p.96.

- Page 24 sur 515 -



LA TRANSMISSION DES SAVOIRS DU SKATEBOARD A L’EPREUVE DES NOUVELLES TECHNOLOGIES
DE L’INFORMATION ET DE LA COMMUNICATION

Néanmoins, comme le souligne Jean-Claude Passeron « ne cédons pas a un exces de
vitesse »” car ce modéle semble faire face 4 un écueil de taille. Nos observations
participantes révelent en effet deux problémes centraux dans la circulation des savoirs au
niveau local. D’une part, les lieux de pratique, et méme 1’agglomération bisontine dans son
ensemble, fournit peu de modeles techniques et culturels imitables. D’autre part, nous
pouvons remarquer une « cassure physique » entre les communautés de skateurs. En effet,
nous pouvons douter que des pionniers de cette discipline, soient venus dans I’ensemble des
agglomérations, et notamment dans nos villes d’enquéte (Besangon, Barcelone, Lausanne et
Thise (ville de 5000 habitants)) répandre leurs valeurs et leurs styles de vie. Comment
expliquer ainsi 1’'uniformisation et les ressemblances culturelles et techniques de skateurs
¢loignés géographiquement ? Cette absence de contact remet en cause pour un certain nombre
de pratiquants, un apprentissage par imitation, parfois rencontré¢ dans la transmission de la
culture et des savoirs faire®.

Serait-ce comme le prétend Gabriel Tarde, des « ressemblances qui se sont produites
spontanément entre des civilisations restées sans communication connue ni probable les unes
avec les autres ; et j'admets, en général, qu'une fois lancé dans la voie des inventions et des
découvertes, le génie humain se trouve resserré par un ensemble de conditions internes ou
extérieures, comme un fleuve par des coteaux, entre des limites étroites de développement,
d'ou résulte, en des bassins méme éloignés, une certaine similitude approximative de son
cours, et méme par hasard, moins souvent pourtant qu'on ne le suppose, le parallélisme
d'idées géniales *, soit trés simples, soit parfois assez compliquées, apparues
indépendamment, et équivalentes sinon identiques *. Mais d'abord, en tant que I'homme a été
contraint, par l'uniformité de ses besoins organiques, de suivre ce méme chemin d'idées »%3.
Le développement des skateurs bisontins aurait ainsi suivi une similarité temporelle avec des

skateurs d’autres villes et continents. Cette hypothese qui d’un point de vue extérieur pourrait

% Passeron J-C, « Attention aux exceés de vitesse », in Esprit, Numéro spécial « Le nouvel 4ge du sport », 1987,
p. 129-134.

8« Ca se fait tout seul, j'ai appris a force de voir » : Delbos & Jorion P., La transmission des savoirs, Paris :
Editions de la Maison des sciences de I’homme, 1984.

61 A plus forte raison, d'idées trés simples, et qui n'exigent qu'un faible effort d'imagination. C'est le cas de bien
des particularités de meeurs, méme des plus singuliéres. Par exemple, en lisant I'ouvrage de M. Jametel sur la
Chine, j'avais été surpris d'y voir relaté 1'usage de I'éructation par politesse, chez les convives, a la fin d'un repas.
Or, d'aprés M. Garnier et M. Hugonnet (La Grece nouvelle, 1889), les Grecs modernes pratiquent la méme
observance cérémonielle... Evidemment, ici et 13, le besoin de fournir la preuve évidente qu'on est rassasié, a
suggéré l'idée ridicule, mais naturelle, de cette bizarre coutume.

52 par exemple, les mémes besoins ont donné 1'idée, dans l'ancien continent, de domestiquer le beeuf, et, en
Amérique, d'apprivoiser le bison et le buffle (Voir Bourdeau, Conquéte du monde animal, p. 212), ou bien, 1a,
d'apprivoiser le chameau, ici, d'apprivoiser le lama.

% Tarde G., Les lois de I'imitation, Paris : Editions du Seuil, Les empécheurs de tourner en rond, 2001, p.102.
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étre valable, souffre néanmoins d’un probléme important. Les skateurs bisontins ont pu tout a
fait développer des techniques simultanément aux skateurs des autres villes ; en revanche
comment expliquer qu’ils manifestent et revendiquent les mémes références culturelles et
techniques principalement issues de la culture américaine ? Ainsi, comment ces savoirs ont-ils
atteints notre continent ?

Nous devons donc chercher d’autres explications et d’autres sources d’inspirations

culturelles. Cette spécificité semble donner a la transmission du skate une singularité.

tme Hypotheése :

Notre deuxieme hypothése qui s’insere sur le champ de la sociologie des médias, a
pour genese une remarque empruntée a Marcel Mauss : « une sorte de révélation me vint a
[’hopital. J’étais malade a New York. Je me demandais ou j’avais déja vu les demoiselles
marchant comme mes infirmieres. J avais le temps d’y réfléchir. Je trouvais que c’était au
cinéma. Revenu en France, je remarquai surtout a Paris la fréquence de cette démarche ; les
Jjeunes filles étaient frangaises, et elles marchaient aussi de cette facon. En fait les modes de
marche américaine, grdce au cinéma, commengaient a arriver chez nous. C’est une idée que
Jje pouvais généraliser »**, les représentations culturelles et les comportements des francais, et
notamment des jeunes skateurs, ne sont plus le simple fait des relations sociales, d’autres
réseaux doivent donc étre explorés.

Notre enquéte exploratoire menée durant notre DEA, nous a permis de révéler qu’une
grande majorité des skateurs bisontins consultait régulierement des informations sur leur sport
grace a des vidéos, a Internet, et a des magazines. Selon Jacques Defrance, « le sport intéresse
tous les nouveaux moyens de diffusion mis au point depuis la fin du 19°™ siécle : la radio
dans les années vingt (Etats-Unis) ou trente (Europe), puis la photoreportage (années trente)
et la télévision a partir des années cinquante ou soixante (selon les pays) »*, nous pouvons
poursuivre sa description en agrégeant aujourd’hui Internet. Cette particularité révele une
présence commerciale extrémement importante de la part des médias et d’équipementiers
produisant et diffusant également les images des skateurs qu’ils sponsorisent a des fins
promotionnelles.

Notre thése a comme deuxieme objectif d’étudier si des supports médiatiques

permettent a notre échantillon d’acquérir des savoirs afférents au skateboard ? Ainsi,

 Mauss M., Sociologie et anthropologie, Paris : PUF, 1997, p.368.
% Defrance J., Sociologie du sport, Paris : Edition La découverte, 2000, p.64.
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nous envisageons que I’apparition de ces nouvelles technologies de I’information et de la
communication pourrait modifier la donne culturelle ?

Les médias®®, peuvent-ils véhiculer des savoirs ? Internet, les vidéos, et les revues
spécialisées ne diffusent-ils pas de nouvelles références techniques et culturelles ? Cette
interrogation qui semble questionner le pouvoir de transmettre par des outils contemporains
peut soulever certainement la critique des conservateurs. Mais que reproche-t-on réellement a
ces supports ? Le manque de professionnalisme des producteurs qui diffusent avant tout a des
fins mercantiles une culture de l’instant ? Le manque de contrdle et d’authenticité des
informations, notamment parce qu’aucune institution n’exerce de garde fou ? Les remarques
et les réticences formulées a ces nouveaux supports ne sont-elles pas les mémes que nos
ancétres ont énoncé lors des différentes révolutions culturelles et techniques®’ ? Les premiéres
transmissions médiées par un support furent controlées par I’Eglise et notamment les prétres
qui avaient en charge d’écrire les ouvrages. Lorsque I’'imprimerie fut inventée, et que des
profanes disposant des moyens techniques et économiques se mirent a reproduire des ceuvres,
I’église s’insurgea contre ces pratiques ! Pourtant, force est de constater que cette invention a
assuré¢ un développement et une diffusion considérable de la culture. De nos jours, le
document a changé d’aspect, mais cette révolution dite numérique, nous laisse envisager que
des savoirs peuvent également étre diffusés et circuler par ces supports.

En revanche, cette révolution semble apporter un nouveau monde, celui des réseaux.
Elle introduit notamment les forums, les groupes de discussions, les blogs, et autres plate-
formes qui induisent de nouveaux rapports sociaux et maniceres d’échanger. Peut-on faire
circuler des savoirs en conversant par 1’intermédiaire d’une webcam reproduisant image et
son ? Les savoirs et ficelles afférentes a la pratique du skateboard, déposés sur ces sites, sont-
ils consultés par les internautes de manicre récréative ou sont-ils des éléments annexes que les
skateurs utilisent dans leur quéte de techniques et de valeurs ?

En outre, nous avons pu comprendre durant notre introduction, que la culture skate est
marquée par un langage, par des pros charismatiques, par des styles de figures, par une
apparence (notamment grace aux vétements) unicentrés sur le modele et la culture américaine
(Californienne ou New Yorkaise). En effet, la discipline ne semble pas s’étre acculturée au
modele national ou local, et les Etats-Unis restent le modele de référence pour les pratiquants.
Face a cette spécificité, il est d’ailleurs intéressant de se demander si les interactions au

niveau local ne servent pas également a véhiculer une partie de la culture américaine ?

5 T.V., Presse, Cinéma, Radio, Internet.
67 Debray R., Des machines et des ames, Paris : Editions Descartes & Cie, 2002.
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Différents €¢léments laissent a penser que les médias, mais également le merchandising
de séduction de I’industrie du skateboard permettent la circulation des références culturelles et
des valeurs. En utilisant la réflexion de David Andrews, sur le développement du basket
américain en Europe, « la NBA n’a pas besoins d’institutions pour se développer, elle passe
par des réseaux paralléles »**, nous pouvons comprendre que la logique capitaliste au sein
d’une économie libérale, peut concourir a assurer le développement d’une discipline ou
I’individu se sent seul responsable de lui méme. Il est important d’approcher cette logique
sous un angle idéologique, et notamment de réfléchir si, comme le souligne Nye®, les médias
traitant du skateboard et les ventes de produits culturels ne sont pas indirectement des
instruments diffusant la culture américaine. En effet, nous pourrions penser que ces supports
peuvent « provoquer [’avénement d’une civilisation de ['universel au sein de laquelle se
maintiendront, comme des variations, les différences culturelles »'°. Mais il semble que dans
le skateboard, cette diffusion suit un chemin unilatéral dans la mesure ou d’une part le style
de vie américain, ses valeurs (liberté, droits de I’homme, démocratie) sont ¢levés au rang de
modeles, et d’autre part les médias fabriquent selon les termes de Jean Baudrillard : « de la
non communication... ce qui interdit a jamais la réponse, ce qui rend impossible tout proces
d’échange »"'. Malgré une pratique sportive qui se veut atypique et « antisociale », le grand
commerce spécialisé dans la promotion permanente de ses produits’®, semble propager au
sein de la discipline une culture de masse banalisante. Ainsi, les commanditaires de ces
médias n’essayent-ils pas de récupérer ces pratiquants pour les transformer en clients dignes
de notre société de consommation’® ? Par I’analyse de films, de magazines, et de sites web,
nous ¢€tudierons les représentations et les idéaux véhiculés par ces supports. Il faudra de plus,
s’intéresser aux techniques sportives transmises par ces médias. En effet, nous pourrons
constater un écart considérable entre d’une part, les pratiquants de nos villes d’étude et d’autre
part, les pratiquants américains se produisant sur des vidéos, apparaissant comme des modeles
techniques presque inégalables.

Dans le prolongement de notre étude sur la culture médiatique des sports de glisse

urbains, nous devrons nous intéresser a la place du secteur commercial au sein de cette

8 Andrews D, « The (Trans)National Basketball Association: America's Commodity Sign Culture and Global
Localization », In A. Cvetovitch and D. Kellner (Eds.), Articulating the Global and the Local. Globalization and
Cultural Studies, Westview Press, 1997.

% Nye Joseph S., Bound to lead ; the changing nature of American Power, New York: Basic Books, 1990.

" Balandier G., Le grand systéme, Paris : Editions Fayard, 2001.

" Baudrillard J., Pour une critique de I’économie politique du signe, Paris : Gallimard, 1976, p.208.

> Nye Joseph S., The paradox of American Power, why the world’s only superpower can’t go it alone, Oxford:
Oxford university Press, 2002.

3 Baudrillard J., La société de consommation : ses mythes, ses structures, Paris : Editions Gallimard, 1986.
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discipline. Nous pouvons remarquer que des liens engageant des skateurs de haut niveau et
des marques ont été tissés. Ce rapprochement, sous la forme d’un sponsoring, semble étre
intéressant aux deux parties. Les fabricants de vétements et d’équipements peuvent en effet
personnaliser leur image en utilisant des sportifs reconnus par les pratiquants’*, nous pouvons
a ce titre constater que les objets sont devenus de véritables outils de distinction” (8tre
authentique pour se différencier du « casual » non sportif’®). Ensuite, les sponsorisés peuvent
bénéficier d’un soutien financier pour s’adonner a leur sport. Nous verrons ultérieurement que
si ce rapprochement peut tout a fait étre 1égitime de la part de ces protagonistes, il reste une
source de déviance. De nombreux sports ont ainsi montré leur fragilité¢ et leur dépendance,
notamment par [’omniprésence de la sphére commerciale. Nous étudierons dans quelles
mesures la présence du monde marchand dans le skate peut influencer cette discipline et les
représentations de ses pratiquants. Nous analyserons ainsi le role moteur de ce secteur dans
I’organisation de « contest ». Par ailleurs, nous verrons de quelles manieres les marques, par
I’intermédiaire des médias, relatent les exploits accomplis par les « riders » sponsorisés,
véritables icones pour la jeunesse. Il est intéressant d’examiner et de comparer les valeurs que
ces entreprises transmettent par rapport aux valeurs détenues et plébiscitées par les
pratiquants. Nous pouvons ainsi douter d’une communication sans intérét €économique et

idéologique.

Synthése de la pime hypothése :

Les nouvelles technologies de I’information et de la communication deviennent en
rassemblant textes, images et sons, des supports d’apprentissages pour ces jeunes ne
recevant pas I’ensemble des modéles techniques et culturels grace aux interactions. Par
ailleurs, ces supports deviennent eux-mémes des objets culturels, leur possession et leur

utilisation révélant I’appartenance des jeunes a la culture skate.

Il s’agit bien sur de comprendre que des moyens techniques nouveaux sont mis en
ceuvres, mais également qu’une nouvelle démarche d’acquisition des savoirs prend
forme, modifiant de fait les comportements sociaux et individuels des pratiquants. Il

reste a savoir si ’utilisation de ces supports qui permettent avant-tout de communiquer

™ Pichot L., La construction d’une politique de communication de [’entreprise : stratégies de partenariat et
deéveloppement des organisations sportives dans les secteurs public et privé. Presses universitaires de
Septentrion, 2000.

> Bourdieu P., La distinction, critique sociale du jugement, Paris : Minuit, 1979.

¢ Desbordes M., Ohl F., Tribou G., Marketing du sport, Paris : Economica, 1999.
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en « transportant un message dans I’espace » peut transmettre en « transportant un
message dans le temps ». Il est intéressant de se demander si face a une succession de
génération treés rapide, les supports médiatiques dans le skate ne sont pas une maniere
qu’ont les pratiquants de stocker et de conserver les savoirs, et de les transmettre dans le
temps. Cette singularité reprendrait la pensée de Régis Debray, selon laquelle : « ce qui
fonde ’humanité, c’est la capacité de I’homme a externaliser certaines de ses fonctions
dans des objets qui durent plus longtemps que lui, permettant ainsi la transmission d’une

. . 77
culture, et ’accumulation des connaissances » .

Remarque sur la péme hypotheése :

Notons que nous introduisons a cet instant une notion ambigué : des réseaux de
communication seraient en phase de transmettre des valeurs et des techniques. En effet, si
I’acte premier de ces réseaux de communication est de « prendre de 1’espace », ils peuvent au
final transmettre des savoirs et perdurer dans le temps sans pour autant s’appuyer sur des
institutions. Du moment ou des personnes intégrent dans leur systéme de valeurs et de normes
ce qui a été communiqué, et que ces actions perdurent dans le temps, c’est que quelque chose
s’est transmis. L’individu a accepté et intégré une notion qui développe ultérieurement un
nouveau comportement.

Il semble essentiel d’interpréter la présence et le role de ces réseaux médiatiques.
Comment expliquer leur place dans ce processus ? Hormis un prix de plus en plus attractif
(qui ne peut €tre en soi une explication a I’utilisation de ces réseaux), il semble que face a la
montée de I’individualisme (exacerbée d’ailleurs dans les aires urbaines), les rapports de
voisinage et le temps consacré aux échanges sociaux diminuent ; les médias assureraient ainsi
le complément de dissémination des connaissances primaires. Cette diffusion, par
I’intermédiaire de supports médiatiques peut poser des problémes dans la mesure ou, comme
le souligne Bernard Voyenne” : un nivellement des savoirs et donc un appauvrissement
peuvent étre engendrés par ces organes qui répondent et satisfont au plus grand nombre.

Enfin, ’apparition des nouveaux supports ne doit pas pour autant créer un
mythe de P’apprentissage instantané. Si les contenus circulent certes plus vite, leur
appropriation ne peut s’effectuer qu’en y consacrant des phases d’apprentissages

importantes. Le gain de temps et ’efficacité de ces supports reste donc a analyser.

7 Debray R., Introduction a la médiologie, Paris : PUF, 2000.
78 Voyenne B., La presse dans la société contemporaine, Paris : Editions Armand colin, Collection U, 1962.

- Page 30 sur 515 -



LA TRANSMISSION DES SAVOIRS DU SKATEBOARD A L’EPREUVE DES NOUVELLES TECHNOLOGIES
DE L’INFORMATION ET DE LA COMMUNICATION

Problématique et hypotheéses globales :

Pour synthétiser, notre objet d’étude a pour but de déterminer quels réseaux et
quels types d’organisations permettent la transmission des savoirs techniques et
culturels du skate ? Il faut donc définir I’ensemble des protagonistes entrant en jeu dans
cette diffusion. En reprenant le cheminement de notre réflexion initiale, I’absence
d’agents” reconnus par les pratiquants, et spécialement dédiés 2 ’organisation et a la
promotion du skate a incité les adeptes a hériter de modéles techniques et culturels
provenant de réseaux originaux.

Les interactions directes entre les skateurs griace aux lieux de pratique et au
groupe de pairs semblent fournir une partie des modéles techniques et culturels. Par
ailleurs, d’autres réseaux sont susceptibles de véhiculer ces savoirs. Selon mon
hypothese, les technologies de I’information et de la communication (vidéos, magazines,
Internet et forums) semblent détenir aujourd’hui une place dans ’apprentissage des
savoirs-étre et des savoirs-faire des skateurs. Nous pouvons supposer qu’ils sont devenus
chez les skateurs des outils complémentaires de formation. En s’inspirant de certains
médiologues®, ces supports de communication pourraient venir combler certains
déficits de transmission.

Nous allons ainsi essayer de comprendre quelle est la place aujourd’hui des
échanges de proximité entre les skateurs au regard des messages hérités des médias ?
Les savoirs locaux qui permettaient autrefois de s’informer et de transmettre aux
nouvelles générations une culture régionale, ne cohabitent-ils pas aujourd’hui avec cette
culture planétaire que les médias diffusent ? N’assiste-t-on pas a un marqueur révélant
le caractére surmoderne de ces pratiques ? Les langages qui relient ces interlocuteurs
éloignés sont peut-étre identiques en comportant de I’information, des paroles, des
messages, du texte et des images, mais ils divergent par leur mode d’accés et I’absence
de présence physique. Et cette nouvelle maniére d’échanger nous met face a un
paradoxe : afin d’obtenir les valeurs afférentes au skateboard, et notamment I’esprit
rebelle, contestataire, opposé a la société de consommation, qui sont encore a ce jour les
« principes supérieurs communs »*' de cette activité, les skateurs entrent dans un

conformisme relatif en adoptant une démarche consumériste par D’utilisation des

7 Entraineurs, associations, fédérations.
% Burnet R. & Baffoy T., La théopub et ses clichés, Paris : Editions Babylone, Médiologie n°6, 2006.
81 Boltanski L., Thevenot L., De la Jjustification, les économies de la grandeur, Edition Gallimard, 1991.
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technologies de I’information et de la communication. Cette logique de fonctionnement
semble confirmer comme le souligne Jean Baudrillard® que notre société capitaliste
transforme tout en marchandise, y compris la connaissance, qui se mercantilise et
prolifere par le développement des moyens d’information.

Notons que nos premieres observations de DEA ont révélé des nuances fortes entre
des skateurs isolés évoluant en bindme ou en groupe. Il n’existe pas un idéal-type pour
schématiser 1’apprentissage du skate, mais une multitude de fagons de se former et d’étre
formé. Il sera donc nécessaire de réaliser une typologie des modes d’apprentissages,

notamment en différenciant les modéles par des critéres multiples®’.

82 Baudrillard J., La société de consommation, Paris : Gallimard, 1970 - Baudrillard J., Amérique, Paris : Grasset,
1986.
% Le lieu d’habitation, le type d’agglomération, le sexe, I’age, I’origine sociale, etc. ..
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III. Méthodologie et cadre des enquétes
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Cette these tente de répondre a de nombreuses questions soulevées dans nos
hypotheses et notre problématique énoncées préalablement: quels savoirs les skateurs
possedent ? Comment les acquierent-ils ? Quels acteurs participent a cette circulation ?
Quelles organisations permettent ce legs ? Quelle est la place et le role des nouvelles
technologies de I’information et de la communication dans la diffusion de ces savoirs ?

Différents réseaux et divers acteurs semblent faire circuler le savoir technique et
culturel du skate auprés des pratiquants. Nous pouvons avancer que ces différents vecteurs
n’ont pas tous le méme poids fonctionnel, certains réseaux pouvant en effet étre davantage
privilégiés que d’autres. Notre objectif sera donc de hiérarchiser et d’intégrer dans un systeme
explicatif, un ensemble de facteurs permettant de 1éguer le patrimoine culturel et technique du
skate.

Découvrir les influences que peuvent recevoir les skateurs, nous oblige a immerger
notre réflexion au sein de cette pratique « la sociologie du skate est une sociologie
« ethnologique » qui privilégie le regard et [’écoute »**, ainsi que l’observe George
Balandier : « fout se joue de moins en moins sur le terrain des institutions et de plus en plus

. P e e . . 85
sur celui de la sociabilité des initiatives micro-locales »° .

Apres des observations au skatepark de Besangon et des rencontres informelles nous
permettant de connaitre la signification de certaines pratiques (« i/ est nécessaire d’étudier les
acteurs dans leur environnement naturel, en procédant par observation, seule méthode
capable de saisir [’ensemble du processus par lequel les individus construisent
interprétation de leur situation, et par-dela, leurs actions »*°) , nous avons pu agrémenter
notre culture littéraire et scientifique des sports de glisse urbains d’informations de terrain.

Pour répondre a notre problématique, nous avons mis en place une méthodologie
employant des techniques polymorphes. Cette diversité a pour objectif d’éviter des écueils. En
effet, les nombreuses études sur la transmission ont révélé de la part des donateurs comme des
donataires, de nombreux non-dits et des négations par fierté ou ignorance. Ainsi, mener une
enquéte plus globale nous permettra certainement d’éviter des interprétations hatives.

Notre enquéte, menée de 2003 a 2005, a utilisé¢ trois formes d’investigation : des

entretiens aupres d’un échantillon composé d’individus de Besangon et de Thise, permettant

8 Fize M., Le skateboard : Une nouvelle forme de sociabilité sportive d’adolescents en milieu urbain, in :

« Sport, relations sociales et action collective », Bordeaux : Maison des sciences de ’homme d’ Aquitaine, 1993,
p.167.

% Balandier G., Anthropo-logiques, Avant-propos a 1’édition de 1985, Paris : Le livre de poche, p.17.

8 Howard S. Becker, Outsiders : Etude de sociologie de la déviance, Paris : Editions A-M Métaillé, 1985, p.16.
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ainsi d’effectuer de surcroit une étude comparative ; une étude ethnographique de terrain sur
Besancgon et sur Barcelone ; et une analyse des contenus et des supports d’information et de
communication utilisés par les skateurs de Besangon et de Thise. Au total, une cinquantaine
d’entretiens ont ét¢ effectués, dont une trentaine ont €té enregistrés et retranscris.

Notons que notre étude est dépourvue d’une enquéte quantitative pour deux raisons :
d’une part, enquéte menée par le CNRS®” que nous allons expliciter dans une prochaine
partie, a permis d’appréhender tres clairement le mouvement skate et d’autre part, 1’analyse
des processus de communication et de transmission par une étude quantitative apparait tres
mal adaptée dans la mesure ou I’itinéraire des acteurs, les stratégies des agents, les
comportements sociaux et les récits de vie ne peuvent pas étre appréhendés. De plus, il me
semble indispensable qu’un lien soit tissé avec ces jeunes pour qu’ils expriment le plus
objectivement possible leur logique de fonctionnement. Des questionnaires trop impersonnels
et surtout trop brutaux (souvent remplis en 5 minutes), vont faire face a de nombreux biais
que nous souhaitons éviter, tant au niveau des conditions de passation qu’au niveau du

traitement des résultats.

%7 Enquéte du CNRS, 1989, ayant donné la publication d’un ouvrage : Fize M., Touché M., Le skate : la fureur
de faire, Lion-sur-mer : Editions Arcane-Beaunieux, 1992.
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A. Les entretiens

Nos entretiens ont pour objectif de prendre en compte des trajectoires individuelles et
des dynamiques sociales au sein de groupes. Ils nécessitent de se doter d’instruments a la fois
méthodologiques et théoriques.

Si ’'usage de méthodes longitudinales, impliquant 1’interrogation réguliére a des temps
donnés des mémes personnes, permet de comprendre 1’évolution et [’acquisition des
compétences des individus. Face a notre échantillon composé de jeunes adolescents parfois
trés mobiles, et face a une étude de terrain trop courte pour appréhender des changements
substantiels, nous avons préféré pratiquer des entretiens biographiques.

En empruntant une perspective microsociologique, a I’instar des méthodes
interactionnistes d'Erving Goffmangg, Howard Beckergg, Anselm Strauss90, nous accordons
aux acteurs individuels et collectifs une place prépondérante.

Ces récits de vie constituent une méthode mieux adaptée a la compréhension des
dynamiques identitaires et a la prise en compte de la pluralité¢ des temporalités pertinentes
pour ces skateurs ayant une carriére composée d’étapes, de moments de progression, et de
rencontres ponctuelles.

Ces récits vont permettre de comprendre des faits sociaux dans la globalité des
individus, et notamment d’identifier les logiques d’action’, en interprétant comment les
différents aspects de la vie d’un individu interagissent les uns sur les autres. Pour donner une
représentation du phénomene social, il faut dans ce type de démarche bien délimiter son
champ, puis poursuivre ses entretiens jusqu’a atteindre une saturation des discours (disposer
d’une multitude de récits jusqu'a n’apprendre plus rien sur le phénomene).

Le choix de I’échantillon

Pour connaitre les différents agents responsables de ce don culturel, nous avons étudié
des individus aux parcours plus ou moins €laborés. Nous nous sommes donc intéressés a des
débutants, comme a des skateurs confirmés pratiquant I’activité depuis au moins 5 années
(période normalement suffisante pour devenir un sportif confirmé tant en termes de savoirs

faire que de savoirs étre).

8 Goffman E., La mise en oeuvre de la vie quotidienne, 2 tomes, Paris : Minuit, 1973.

% Becker H.S., Outsiders, Etude de sociologie de la déviance, Paris : Editions A.-M. Métaillé, 1985.
% Strauss A., Miroirs et masques, Paris : Métaillé, 1992.

! Bertaux D., L'enquéte et ses méthodes : Les récits de vie, Paris : Nathan, Collection 128, 1997.
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En outre, notre corpus est composé d’individus jouant a leur tour un réle dans la
promotion de ces activités. Ce statut nous a permis d’analyser la logique de Marcel Mauss en
observant dans quelles mesures ceux-ci leéguent ensuite le don qu’ils ont hérité.

Notre échantillon n’a pas été calqué en fonction d’une méthode précise, et ce pour
plusieurs raisons. D’une part, notre population de référence (les skateurs) est faible, et
appliquer une méthode des quotas allait rendre nos catégories non représentatives. Ensuite,
I’objectif de cette thése est avant-tout d’identifier les différents modeles de circulation des
savoirs, ainsi méme si certains sous-groupes ont un effectif réduit, il me semble important de
comprendre leur logique de fonctionnement. Enfin, notre ¢tude s’est particulierement
intéressée a des skateurs ayant un itinéraire ¢laboré ou en cours d’¢laboration, 1’objectif étant
de recueillir des propos riches. Notons que notre étude ne comporte que des entretiens de
garcons, car aucune fille d’un niveau confirmé n’a été rencontrée sur Besangon et ses
environs. Il me paraissait donc imprudent de méler ces quelques témoignages de filles (tout au
plus quatre) dont les parcours peu aboutis n’apporteraient pas de loi explicative. Ainsi, nous
nous sommes centrés sur des skateurs de sexe masculin qui sont dans une tres grande majorité
la population pratiquante.

Par ailleurs, notre enquéte s’attache a comprendre les modeles de circulation présents
chez les skateurs pratiquant dans la rue et dans les skateparks. Des formes de pratiques plus
anonymes, telles que la rampe ou le slalom, n’auront pas leurs effectifs incorporés dans notre
échantillon pour plusieurs raisons. D’une part ces disciplines ne sont pas présentes a
Besancon (lieu principal d’étude pour notre these); d’autre part, 1’organisation de ces
disciplines s’integre plus dans un systeme associatif et dans des lieux définis, donc €éloignés

de I’organisation que nos skateurs de rue semblent mettre en place.

U Entretien semi-directif aupreés de skateurs de Besancon et de Thise 2

Besancon est une ville que je connais bien pour y étre né et pour y vivre encore. La
recherche de notre échantillon a été permise grace a notre fréquentation des places et
skateparks de I’agglomération. De plus, afin d’étudier les savoirs circulant dans les groupes,
nous avons demandé aux skateurs interrogés de nous céder des coordonnées de skateurs
pratiquants avec eux. L’objectif était avant tout de comprendre 1’effet du réseau, et les

ressemblances et dissemblances pouvant exister entre les membres d’un groupe.

%2 Grille d’entretien présente en annexe.
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Nos explorations se sont déroulées entre 2003 et 2005 a divers moment de I’année
(périodes de vacances ou scolaires), de la semaine et de la journée. De la méme maniere que
Michel Fize, nous avons constaté¢ tres rapidement que le temps du skate est « une sorte
d’interstice entre le temps scolaire et le temps familial »*. Des temps forts ont été rapidement
repérés, notamment sur les skateparks ou certaines heures présentes une concentration
importante de skateurs (les mercredis aprés-midi, les fins d’apres-midi, les week-ends, les
périodes de vacances scolaires).

Deux critéres ont été retenus afin d’interviewer les skateurs :

- Leur niveau de pratique : les novices ont un intérét particulier dans notre étude en
nous permettant de comprendre comment aujourd’hui les nouveaux pratiquants acquierent des
savoirs et montent en puissance jusqu'a un niveau performant. Les experts ont également un
intérét en nous permettant de comprendre de quelles manicres ces personnes ont pu atteindre
un niveau technique €levé mais également comment elles ont pu devenir « savantes » et
transmettent a leur tour des savoirs.

- Leur intégration dans un ou plusieurs groupes : il est intéressant de comprendre quels
roles et statuts les skateurs interviewés individuellement ont au sein de leur groupe. L’objectif
secondaire étant d’appréhender le fonctionnement de ces groupes, et les savoirs présents et

circulants.

U Entretien semi-directif auprés de skateurs inscrits sur des forums

Comme le prouve le nombre d’inscrits, il existe un réel engouement pour les forums
et les blogs sur Internet. Les skateurs utilisent ces plateformes pour échanger, confronter leurs
propos, et créent au fil des commentaires (auto-archivés) « un document numérique
dynamique, produit collectivement de maniére interactive »°*. Ces « dispositifs hybrides de
communication interpersonnelle » ont en effet deux vocations: d’une part, émettre et
recevoir des messages de maniére interpersonnelle ; d’autre part, de poster des messages a une
communauté pouvant répondre librement. Notre travail a consisté a identifier dans un premier

temps le profil des participants conversant sur ces salons accessibles. Nous avons retenu

% Fize M., Touché M., Le skate : la fureur de faire, Editions Arcane-Beaunieux, 1992, p.13.

% Marcoccia M., « L’animation d’un espace numérique de discussion : ’exemple des forums usenet », document
Numérique 5, 2001, p.15.

% Baym N.K., « The emergence of the on-line communauty », In Jones S.G., Edition Cybersociety 2.0 :
Revisiting computer-mediated communication and communauty, Sage, Thousand oaks, 1998, p.35-68.
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comme « participant » a ces forums la définition de Goffman : « toutes les personnes qui
peuvent se retrouver a un moment donné dans I’espace de linteraction »°°. Dans notre étude,
il s’agissait des personnes ayant posté un message sur un salon dédi¢ au skateboard. Faisons
remarquer, comme le souligne Michel Marcoccia, que 1’établissement d’un corpus par
I’intermédiaire d’un forum de discussion pose un probleéme méthodologique dans la mesure
ou celui-ci n’a pas véritablement de début, ni de fin: «lorsque [’analyste prévoit
d’enregistrer des messages, enregistrer un forum, il n’a pas toujours acces aux premiers
messages, sauf si tous les messages sont archivés ou s’il travaille sur un forum qu’il vient
d’ouvrir. Concrétement, cela veut dire que l'on va analyser des messages qui sont des
réactions a des messages qui ne sont éventuellement plus conversés. Dans [’autre sens, la
cloture du corpus ne pourra se faire que de maniere arbitraire (en choisissant un nombre de
messages ou une date), car on ne peut pas avoir acces a la fin des échanges, sauf si, par
hasard, on tombe sur un forum qui ferme»’'. De ce fait, nous avons pris la décision
d’enregistrer un soir un salon sur un forum et de définir ses membres comme constitutif de
notre corpus. Nous avons ainsi rencontré des skateurs de Besangon, mais également d’autres
skateurs ¢éloignés géographiquement.

Dans un second temps, nous avons envoyé¢ un message a ces internautes (dont les
adresses de messagerie instantanée sont présentes dans leurs commentaires postés) en les
invitant a nous consacrer une heure sur notre thématique. Presque 1’ensemble des individus
sollicités se sont prétés au jeu immédiatement ou dans la semaine. Certains nous ont méme
relancés régulierement en nous envoyant des compléments d’informations, ou des liens sur
des sites Internet. L objectif de ces entretiens (dont certains sont présents en annexe) était de
comparer d’une part, la fagon dont ces skateurs ont acquis les techniques et valeurs du skate et
d’autre part, de quelle manicere ils utilisent le chat, notamment si ceux-ci recréent comme
d’autres Internautes des communautés”.

Notons que cette manie¢re d’interviewer des skateurs modifie en partie les régles du jeu
de I’entretien traditionnel. En effet, ces échanges médiatisés par des ordinateurs conduisent a
ce que l’interviewé et 'intervieweur soient dépourvus d’une présence physique pouvant
influencer leur jugement. J’ai ainsi été régulicrement surpris a la fin de mes entretiens

¢lectroniques de découvrir avoir conversé a des heures tardives en semaine (de 22 heures a 1

% Goffman E., Facons de parler, Paris : Minuit, 1987.

7 Marcoccia M., « L analyse conversationnelle des forums de discussion : questionnements méthodologiques »,
In Les discours de I’Internet : nouveaux corpus, nouveaux modeles ?, Presse Sorbonne nouvelle, Les carnets du
Cediscor 8, 2004, p.25.

% Marcotte J -F., « Communautés virtuelles : la formation et le maintien des groupes sur Internet », Esprit
critique, 3(10), 2001, consulté sur Internet : http://www.espritcritique.org.
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heure) avec des internautes de treize ou quatorze ans. Nous pouvons remarquer que cette
technique d’enquéte permet une certaine neutralit¢ axiologique. Néanmoins, cette
indépendance peut étre préjudiciable, par le fait que les données recueillies sont parfois
difficilement vérifiables. Enfin, le fait de répondre de manicre textuelle m’a permis de me
rendre compte que les interviewés répondent de manicre plus bréve et plus directe aux
questions. L’absence d’attitudes et de comportements durant 1’entretien (nommé par Goffman
le « footing »)* est également pénalisante car il est parfois difficile de mesurer si les
commentaires apportés sont complets et si des relances sont nécessaires.

Sur les blogs et les forums, différents échanges informels ont été enregistrés et
transformés en corpus de données. Ces données ont ensuite ét¢ soumises a une analyse
sémantique. Sur les forums et les chats, j’ai effectué des conversations de manicre totalement
anonymes par l’intermédiaire de pseudos. Ceci m’a permis d’obtenir plusieurs statuts et
d’employer différents langages afin de comprendre comment se comportaient les skateurs
« entre eux ». Il faut néanmoins noter que ma méthode quelque peu « rusée » a pu étre menée
également par mes interlocuteurs. Ainsi, les individus avec qui j’ai pu converser ont pu étre
de simples énonciateurs guidés par des auteurs a proximité.

En outre, les conversations par I’intermédiaire de Messenger que j’ai pu avoir avec des
skateurs (parfois toutes les semaines pendant un semestre), ont été régulicrement enregistrées
et répertoriées sur un cahier de notes afin d’assurer une continuité dans mes discussions. J’ai
pu remarquer, de la méme maniere que Stéphane Héas, que « le retranchement de I’individu
derriére sa machine produit une autre forme de dialogue »'™. Les échanges sont en effet plus
brefs, beaucoup plus directs : « on écrit comme on parle, c'est-a-dire le plus vite possible. Un
langage inédit s’est créé, propre aux échanges via le réseau »'’'. Moins de retenues et de
complexes sont présents, mais les conversations multiples que les chatteurs ménent en

parallele, rendent parfois les discussions désorganisées.

U Entretien d’individus investis dans le domaine associatif et marchand du

skateboard

% Goffman E., Facons de parler, Paris : Minuit, 1987.

' Héas S., Poutrain V., Les méthodes d’enquéte qualitative sur Internet, Ethnographiques.org, Numéro 4 -
novembre 2003 [en ligne]. http://www.ethnographiques.org/2003/Heas.Poutrain.html (consulté le 3/10/2006).
" Herbert J ., « L’internet : un nouveau moyen de se réunir », Esprit critique, vol 03 no 10, Octobre 2001,
consulté sur Internet : htttp/www.espritcritique.org.
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Il semblait déterminant d’étudier 1’environnement institutionnel et commercial qui
gravite autour du skate local. Ces différents agents, parfois organisateurs d’événements et
initiateurs de regroupements ont une volonté et une vision du skateboard intéressantes a
appréhender.

U Comité directeur dans des associations de skateboard

ASEB : Association des Sports Extrémes Bisontins

Président : Charles J D

Responsable de la section skate : Manu S

Secrétaire de la section skateboard : Yoann F

ADSL : Association Des Skateurs Libres (de Thise)
Président: Ludovic G

Secrétaire : Alexandre S

U Responsables Marketing dans le domaine du skateboard
Christophe Chabaud : responsable « Split » Europe
Philippe V : Gérant XCESSLAB (agence de communication spécialisée dans les
sports de glisse : skate-surf-snowboard)
Manu L : Gérant de I’entreprise « Pull-in Underwear » marque de sous-
vétements a destination initialement des pratiquants de sports de glisse.
U Responsables de magasins de skate a Besangon
Patrick N : ancien gérant de « Switch »

Manu S : responsable de « Slidebox » Besangon

U Le choix de la méthode

S’agissant d’une seconde prise de contact avec notre thématique (une pré-enquéte
ayant déja été menée durant notre DEA), nous avons opté pour des entretiens semi-directifs.
Cette méthode nous permet de guider les interviewés sur les thémes qui nous intéressent.
Nous devons apporter une critique préalable a ce type d’analyse, en soulignant notamment
que les entretiens semi-directifs circonscrivent et orientent la réflexion des interviewés sur des
thématiques cheres aux chercheurs, et occultent nécessairement des représentations sur
certains sujets. De ce fait, nous avons privilégié certaines thématiques en émettant I’hypothese
que celles-ci vont servir a notre travail de recherche. Autrement dit, nous avons fait des choix

sur les questions qui méritent d’étre posées.
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Par ailleurs, Pierre Bourdieu nous fait a juste raison remarquer'® qu’en questionnant
des individus sur des sujets auxquels ils ne se sont jamais interrogés, nous provoquons un
effet d’imposition de la problématique. Les enquétés produisent en effet, des réponses que
nous analysons a tort comme étant I’expression de leur opinion personnelle. Un certain recul
sur les entretiens devra donc étre de rigueur.

De ce fait, la grille d’entretiens que nous allons présenter ultérieurement n’a pas été
figée, il m’a semblé important de la dépasser dans les cas ou les interviewés disposaient de
ressources supérieures a ce qui avait €té prévu. En s’inspirant de Tocqueville, nous avons
converseé jusqu'a obtenir I’ensemble des informations détenues par 1’interviewe : « en mettant
naturellement chaque homme sur ce qu’il sait le mieux [...] il s’agit de porter I’interlocuteur
a développer le plus sa pensée »'*. Par ailleurs, a la maniére d’un entretien de vente, nous
avons effectué une « phase de découverte » de I’interviewé, dans lequel nous intervenions le
moins possible, sauf pour relancer I’enquété sur sa présentation.

Nous souhaitons parvenir a la construction d’un idéal type. Ce travail, comme le
souligne Max Weber : « n’entre pas en ligne de compte comme but, mais uniquement comme
moyen de la connaissance »'™. Ce tableau de pensées qui ne révéle pas la réalité authentique
mais un idéal congu a partir d’un travail conceptuel, nous permettra de clarifier et de

schématiser le contenu et les réseaux utilisés dans cette circulation.

La grille d’entretiens permettant d’interviewer des skateurs

Notre premicre approche sur le terrain a permis de détecter de nombreux agents
susceptibles de transmettre des savoirs et des valeurs aux pratiquants. En les regroupant
thématiquement, nous avons pu définir une grille d’entretiens'® :

U La découverte de P’activité : comment ont-ils connu [’activité ? Qui leur a
enseigné les bases, le nom des figures ? Qui les a intégrés dans un groupe de
pratiquants ?

U Les modalités de pratique : lieux, nombre d’individus pratiquant en méme
temps, fréquence. L ’appartenance a une association, a un groupe.

U L’image des sports de glisse urbains et du skate : Qui incarne le mieux

I’esprit de la glisse et du skate aujourd’hui ? Que pensent-ils de 1’image du

192 Bourdieu P., Le métier de sociologue : préalables épistémologiques, Paris : Mouton, Bordas, 1968.

19 Tocqueville A., De la démocratie en Amérique, Paris : Union générale d'éditions, 1963.

1 Weber M., Essai sur la théorie de la science, Paris : Plon, Press Pocket, collection Agora, 1992, p.173, (1*
essai édité en 1904).

193 présentée ici succinctement, I’intégralité étant insérée en annexe.
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skate transmise par les médias ? Achetent-ils des revues ou des cassettes
(étrangeres) ?

U Les nouvelles technologies de I’information et de la communication : leur
consommation et I’origine de ces supports, ce qu’ils recherchent, ce qu’ils
prélevent ? Le temps consacré a ces différentes pratiques

U Le role des magasins dans le développement de D’activité (développement
commercial, conseils apportés aux skateurs, skateshops comme lieu de
rencontre)

U La vision de la compétition : pratiquent-ils des compétitions ? S’intéressent-
ils aux résultats des compétitions ? De quelles facons obtiennent-ils les
résultats ? Les champions sont-ils I’image de la glisse urbaine ?

U Les équipements : utilisent-ils les skateparks, et pourquoi ? Y-a-t’il des
modeles sur ces lieux de pratiques qu’ils souhaitent imiter ?

U Le cadre familial : leurs parents sont-ils ou ont-ils été des sportifs ? Ont-ils
participé a des associations ? Se sont-ils investis pour des causes politiques ou
sociales ?

U Les renseignements personnels : ceux-ci permettront d’établir le profil des
interviewés en définissant leur age, leur profession, leur lieu d’habitation, et la

profession de leur parents.

La place de I’enquéteur

L’entretien impose une relation sociale au milieu étudi¢ ; I’enquéteur doit s’adapter au
monde social qu’il veut analyser, et s’efforcer d’y trouver sa place. Les différences de PCS,
d’age, de sexe, de pratiques sociales, sont autant de critéres qui peuvent influencer la viabilité
des réponses. Selon André Guittet'” : « la plupart des problémes qui se posent d un
enquéteur en pénétrant dans ce milieu pour [’observer sont déterminés par le type de relation,
qu’il va entretenir avec lui en tant qu’individu social et investigateur ».

La différence entre mon age et celui des enquétés physiquement se limite a cinq
années. Il ne réside donc pas de relation de pouvoir di a un effet d’age durant les entretiens.
Par ailleurs, nous pouvons considérer une inégalité¢ de statut sportif, entre moi-méme novice
(au vu de mon niveau de pratique dans le skate), et des pratiquants expérimentés ayant un

vécu important dans ces activités.

1% Guittet A., L entretien : techniques et pratiques, Paris : Editions Armand colin, 2001.
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Il a été¢ indispensable d’insister sur les bases de cet apprentissage, méme si pour
certains individus, elles apparaissent comme ¢éloignées, car apprises il y a plusieurs années.
Durant les entretiens, j’ai peu a peu appris ou réappris certains termes. Ainsi, I’acquisition de
certaines connaissances m’a permis de comprendre et également d’échanger avec les skateurs

experts en étant relativement crédible.

Le principe de réflexivité

Le parcours social de chaque individu conditionne dans une certaine mesure ses
représentations et sa vision des phénomenes sociaux : « Tout phénomeéne est vu a travers les
prismes et les lunettes colorées de la langue maternelle, de la religion nationale, d'une
préoccupation  dominante, d'une théorie scientifique régnante »'’. Les résultats des
chercheurs sont orientés par leur parcours individuel, qui peuvent leur faire émettre des
hypotheses et formuler des réponses, qui ont ensuite une influence sur leur interprétation.

Par un mouvement de réflexivité (de retour sur soi et sur 1’activité), I’enquéteur peut
éviter les erreurs liées a D’intellectualisme, qui consistent a prendre son propre rapport
intellectuel a 1’objet d’analyse pour le rapport de I’agent a I’action : « On ne peut voir le
monde empirique qu’a travers un schéma ou une représentation qu’on en a. Le processus de
la recherche scientifique est orienté et informé dans son intégralité par 'image sous-jacente
du monde empirique que [’on utilise. Cette image détermine le choix et la formulation des
problemes, définit ce qu’est une donnée, les moyens a mettre en ceuvre pour l’obtenir, les
types de relations que les données entretiennent entre elles, et le moule dans lequel les
positions sont coulées. Etant donné [’influence a la fois fondamentale et omniprésente
qu’exerce cette représentation initiale du monde empirique sur ’ensemble du processus de
recherche scientifique, il est ridicule de faire comme si cette représentation n’existait pas. La
représentation sous-jacente du monde est toujours identifiable sous la forme d’un ensemble
de prémisses. Ces prémisses sont constituées par la nature conférée explicitement ou
implicitement aux objets clés qui forment la représentation. Tout traitement méthodologique
digne de ce nom doit donc nécessairement inclure un travail d’identification et d’évaluation
de ces prémisses »'*.

La capacité pour le sociologue de prendre en compte la relation qu’il entretient avec

son objet constitue donc un des moyens d’améliorer la qualité scientifique de son travail.

97 Tarde G., Les lois de I'imitation, Paris : Editions du Seuil, Les empécheurs de tourner en rond, 2001, p.104.
1% Blumer H., Symbolic interactionism : perspective and method, Englewodd cliffs, NJ, Prentice Hall., 1969, p.
24-25.
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D’ou I'importance de ce que Pierre Bourdieu appelle « une objectivation participante »,
I’objectivation (au sens ici de connaissance scientifique) du rapport subjectif du sociologue a
son objet (sa participation a 1’objet qu’il analyse) faisant partie des conditions de la
scientificité¢ de son analyse.

Il est donc nécessaire d’effectuer une sociologie réflexive, qui invite le sociologue a
passer par un travail d'auto-socio-analyse (de son rapport a 'objet, qui peut étre lié a sa place
dans le champ intellectuel, a son propre parcours social, etc.), afin de rendre sa recherche plus
rigoureuse. Cette orientation réflexive trouve des convergences avec les travaux en
ethnologie, comme ceux de Gérard Althabe, qui ont pris acte de la participation du chercheur
aux relations sociales qu'il observe, et ont alors insist¢ sur l'intégration des relations
enquéteur/enquétés dans l'analyse.

Nos travaux de recherches ont comme objectif d’élaborer une analyse des différents
réseaux et sources d’inspirations intervenant dans la circulation des valeurs et des techniques.
Cette vision du réel nous amene a privilégier certains aspects et a en omettre d’autres. Ainsi,
pour étre objectif, et respecter une neutralité axiologique chére aux sciences sociales, nous
devrons mentionner et assumer pleinement la subjectivité de nos choix (nos rapports aux
valeurs) qui conditionneront 1’orientation donnée a notre recherche de doctorat. Il est en effet,
indispensable de circonscrire les thématiques abordées, sans quoi cette étude est vouée a

s’étendre sur d’interminables recherches.

Le traitement des données

Nous présenterons comme le fait Howard S. Becker'”, en décrivant le role des
pratiquants expérimentés dans ’apprentissage des sensations de la marijuana aupres des
nouveaux fumeurs, les différents agents contribuant a ce que des skateurs deviennent des
pratiquants expérimentés, et leur role dans ce processus.

Pour extraire les clivages notables émanant des entretiens, nous avons effectué des
analyses transversales. Cette méthode nous permet de révéler des tendances récurrentes pour
chaque thématique abordée.

Cependant, lorsque nous effectuons une analyse transversale des entretiens, « on
suppose que toutes les opinions se valent »''’ : nous pouvons démontrer qu’il n’en est rien,
nous savons en effet que chaque individu a vécu une carriere sportive différente. Le fait de

cumuler des opinions qui n’ont pas la méme force, peut aboutir a une distorsion du réel. Nous

109 :
Ibid
"% Bourdieu P., Question de sociologie, « L’opinion n’existe pas », Paris : Minuit, 1984, p.222-235.
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resterons ainsi prudents sur 1’étude, afin de ne pas définir un cas dans un entretien, comme
une généralité ou un fait établi.

Par ailleurs, nous avons abordé les entretiens grace a des études longitudinales pour
comprendre 1’évolution et le parcours de ces individus. En effet, aborder le processus de
transmission, nous oblige a analyser les pratiquants durant plusieurs périodes de leur vie pour
révéler leurs évolutions dans la connaissance des savoirs faire et des savoirs étre, et
notamment les changements d’identités, de statuts, « les carriéres » chers a Anselm Strauss.
L'usage des matériaux oraux comme des récits de vie, permet de dépasser le schéma de la
détermination infra/superstructure, en accordant une place importante aux dispositions et aux
pratiques d'acteurs individuels et collectifs''".

L’apprentissage, quel qu’il soit, est une longue montée en puissance. Souvent semé
d’embiiches et d’interruptions (blessure, emploi, école), il n’est pas linéaire et interagit avec
des agents extérieurs incitant ou contraignant la pratique. Les analyses longitudinales
permettront notamment de voir sur Besangon comment 1’évolution du matériel, des politiques
sportives municipales, des infrastructures sportives, et du nombre de pratiquants a agi sur la

pratique de notre corpus.

" Becker H.S., « Biographie et mosaique scientifique », In Actes de la recherche en sciences sociales, 62-63,
1986, p.105-110.
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B. Etude ethnographique des lieux de pratique

Nos entretiens permettent d’obtenir des récits précis sur le fonctionnement de notre
échantillon, mais il me semblait essentiel de compléter notre enquéte par une étude de terrain.
Rappelons comme le souligne Héraclite d'Ephese que « les yeux sont des témoins plus fideles
que les oreilles »''>. 1l me semble déterminant que les pratiques sociales que nous décrivons
dans notre objet soient validées par des observations directes en étant spectateur de leur
déroulement afin «de les reconstituer autrement qu’au travers du seul discours des
acteurs »'".

En vivant cette discipline au plus prés de notre corpus et en s’immergeant dans des
lieux singuliers, nous espérions comprendre le fonctionnement et les logiques d’apprentissage
mises en place par ces individus. Ce fonctionnement reprend les conseils méthodologiques de
Becker : « De la, résulte la nécessité d’étudier les acteurs dans leur environnement naturel,
en procédant par observation, seule méthode capable de saisir |’ensemble du processus par
lequel les individus construisent l’interprétation de leur situation, et par dela, leurs
actions. »'*

Nous avons ainsi exploré différents sites (Besancon, Thise, Lausanne, Barcelone)
pour comprendre leur fonctionnement. Nous sommes tout d’abord allés sur les lieux que I’on
nous a indiqué. Nos explorations se sont déroulées a divers moments, les mercredis apres-
midi, les week-ends, les périodes de vacances scolaires. Ensuite, nous avons fréquenté des
lieux congus pour la pratique (skateparks, places aménagées). Enfin, nous avons exploré des

lieux connus par les skateurs pour leur densité de pratiquants et leur omniprésence dans les

vidéos (comme par exemple le MACBA a Barcelone).

U Les lieux et les moments formalisés (skateparks, contests) 2 Besancon et a

Lausanne.

Sur les lieux de pratique, j’ai adopté dans un premier temps une attitude passive.
Jétais considéré comme un observateur, voire parfois comme surnomme les skateurs « un
poseur ». Je possédais des vétements me permettant de me confondre avec les skateurs
(chaussures de skate, pantalon et t-shirt usés). Ensuite, j’ai pris de nombreuses photos en me

faisant volontairement remarquer. Cette technique me permettait d’avoir rapidement des

"2 pradeau J.F., Fragments : Citations et témoignages d’Héraclite, Paris : Flammarion, 2002.

13 Arborio A.M. & Fournier P., L’enquéte et ses méthodes : I’observation directe, Editions Armand Colin,
collection "128", 2005.

14 Becker H.S., Outsiders, Etude de sociologie de la deviance, Paris : Editions A.-M. Métaillé, 1985, p.16.
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skateurs venant me demander si leurs sauts apparaissaient sur les photos et ainsi d’engager

une conversation.

U Les lieux squattés, prohibés, réappropriés a Besancon et a Barcelone

En suivant ’expérience méthodologique de 1’école de Chicago et en reprenant
I’expression d’Ulf Hannerz, notre démarche consistait a « explorer la ville »' ses quartiers,
ses institutions, ses réseaux, les communautés ethniques et professionnelles, et les différents
usagers de ces lieux : « le sans domicile fixe, le vagabond, le touriste, I’étranger ».

Sur Besancon, de nombreux lieux ont ét¢ étudiés. Mais il est a noter que les sites les
plus exposés et les plus fréquentés par le grand public ne sont pas skatés car d’une part les
forces de I’ordre veillent et d’autre part, les spots sont généralement « antiskatés ». Ainsi,
nous avons observé des skateurs sur des lieux prohibés, comme par exemple dans des
parkings souterrains (surtout durant I’hiver), ou dans des hangars désaffectés (Manpower sur
le Boulevard, et le site de la Rhodia aux Prés de vaux). Trés vite, des moments et des
sentiments se sont émanés de ces lieux informels.

A Barcelone, notre étude ethnographique a eu lieu du 12 au 22 Décembre 2005 et s’est
portée sur la place du Musée d’Art Contemporain (le MACBA). L’objectif était de
comprendre quelle organisation sociale les skateurs mettaient en place, et quels savoirs
circulaient sur ce lieu. Effectuée durant I’hiver, notre étude a permis de comprendre le
fonctionnement de la place en présence des locaux et en I’absence des touristes. Nous avons
procédé a une monographie urbaine afin d’appréhender des questions plus larges comme la
place des groupes et des marginaux dans ces lieux ouverts a tous, la cohabitation
interethnique, le changement urbain. D’un point de vue méthodologique, j’ai porté
particulierement attention a ma place sur ce lieu. Chaque jour, je suis venu a 11 heures, afin
d’étre présent avant les premiers skateurs. Je me suis placé le plus loin possible de la zone
d’ombre. Ainsi, lorsque le soleil tournait et que la zone d’ombre augmentait, les skateurs se
rapprochaient et venaient s’asseoir a cot¢ de moi. De fait, je n’avais pas a engager une
démarche pour me mettre a proximité d’eux. Parfois méme, ils venaient me demander s’ils
pouvaient mettre leurs affaires a co6té de moi. Par ailleurs, je suis revenu tous les jours a des
heures différentes pour voir 1’évolution quantitative et qualitative des individus fréquentant la

place.

"> Hannerz U., Explorer la ville : Eléments d’anthropologie urbaine, Traduit de I’anglais (Etats-Unis) et
présenté par Isaac Joseph, Paris : Les Editions de Minuit, Collection « Le sens commun », 1983.
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Les skateurs étaient relativement intrigués par ma présence sur les lieux de pratique
dans la mesure ou je disposais d’un cahier de notes, régulierement complété par des
descriptions des sceénes (nombre d’individus, niveaux de pratiques, interactions, discussions,
essayant les mémes figures, temps de pratique, lieux de pratique et déplacement au cours de la

journée et en fonction des autres pratiquants)
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C. Analyse des supports d’information et de communication

L’¢tude des technologies de I’information et de la communication releve d’une
approche pluridisciplinaire. Durant notre analyse, nous avons emprunté en effet des théories
scientifiques, et un outillage méthodologique aux médiologues, aux sciences de la
communication et de I’éducation.

Avant d’expliquer notre méthodologie, nous devons souligner la différence entre
information et communication.

L’information est une connaissance, un savoir ou un contenu de sens qu’un locuteur
détient, qu’il peut transmettre & d’autres ou garder pour soi. Informer est une des taches
essentielles des médias, et ces supports diffusent avant-tout sur un chemin unilatéral.

La communication désigne les échanges sociaux directs ou médiés par le canal des
nouvelles technologies. Elle réside dans la mise en commun et I’échange d’informations. En
ce sens elle suppose des situations ou des partenaires, échangent des significations et
produisent, de ce fait, des effets de sens. Suscitant des échanges, la communication peut étre,
au moins potentiellement, conflictuelle, « méme si, au-dela de ces différences et divergences,
il 'y a place, a travers la négociation pour des convergences, des compromis et des
accords »''°.

Nous souhaitions analyser différents supports d’information et de communication afin
de comprendre quelles valeurs et techniques étaient présentes sur ces supports, et quels
savoirs les skateurs prélevaient.

Parmi la multitude de supports disponibles, il a été nécessaire de faire un choix,
notamment par la richesse d’information de certaines productions, mais également par le
nombre d’auditeurs. Il ne doit pas étre occulté que le choix de ces supports d’information et
de communication sont dictés en dernier lieu par mes choix personnels : « Je savais que je ne
photographiais que ce que je trouvais intéressant, non pas en fonction de l’intérét des
événements ou de l’intérét des gens, mais en fonction de ma capacité a trouver une raison
pour m’y intéresser. Tout pouvait étre intéressant, tout était intéressant : il suffisait que
jarrive & m’y intéresser »'', ainsi de la méme maniére que les entretiens, un mouvement de

réflexivité doit etre de rigueur.

16 Ardoino J., Information et communication, Paris : Editions d’organisation, 1964 ; Communications et
relations Humaines, Bordeaux, 1966.
17 Becker H.S., Les ficelles du métier, Paris : Editions La découverte, 2002, p.160.
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Trois types d’analyses ont ainsi été menés :

U Analyse des vidéos grace a des skateurs commentant les savoirs prélevés

Nos interviews guidées par une grille d’entretiens, avaient pour objectif de révéler ce
qui faisait sens pour des skateurs en position de spectateur devant des vidéos de skate. Ainsi,
nous pouvions confronter la richesse du message et la capacité de traitement de notre
récepteur. Ce rapport induit forcément une réactivité et nous révele donc dans quelles mesures
le récepteur « est concerné »' .

En I’absence de méthodologie adaptée a la conception de grilles d’entretiens pour des
vidéos, nous avons repris quelques thématiques de la grille d’analyse de Laurent
Gervereau'””, en y agrégeant les spécificités des « images en mouvement ». Rappelons
notamment sa principale mise en garde : « le grand danger des images mobiles est de les
traiter par des arréts sur images, c'est-a-dire de rendre fixe ce qui était mobile en occultant la
temporalité (...) une image mobile inscrit le spectateur dans son espace-temps ». En effet,
I’impression de réalit¢ que nous communique [’image cinématographique provient
essentiellement du mouvement qui ’anime : « Le film se présente a nous comme une
succession dans le temps d’images, de paroles, de musique et de sons que nous apercevons
comme réalitée. L’image n’a de sens que par rapport a la trame temporelle du discours
filmique. Le film en propose un ordre, un rythme et il raconte une histoire »'*°. Ainsi, selon
Merleau-Ponty, la sémantique du film est dans son rythme et 1’idée émerge de sa structure
temporelle''.

I1 faut par ailleurs considérer, comme le souligne Henri Wallon, que 1’enchainement
des images dans les vidéos créaient un mouvement incitant le spectateur a poursuivre le
visionnage : « nous ne pouvons pas lacher des yeux le film dont les images se remplacent les
unes les autres, parce que nous ldcherions le fil de [’histoire, parce que nous ne
comprendrions plus ce qui va suivre, mais aussi parce qu’au cours des images qui se

succedent, il y a une sorte d’attraction, sur nos sens, sur notre vue, pour que nous n’en

perdions pas. Le mouvement est donc, par lui-méme, quelque chose d’attirant, de

8 pedler E., Sociologie de la communication, Paris, Nathan, 2002, p.81.

"9 Gervereau L., Voir, comprendre, analyser les images, Paris : Editions La découverte, 2000.

120 Allard C., L ‘enfant au siecle des images, Paris : Editions Albin Michel, 2000, p.65.

12! Merleau-Ponty M., « Le cinéma et la nouvelle psychologie », In Sens et non-sens, Paris : Nagel, 1966.
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captivant »'*. Ainsi cette posture adoptée par le téléspectateur est complétement différente
du lecteur face a des images fixes.

Il est a noter que cet aspect méthodologique qui peut étre négligé dans certaines
analyses est important dans notre thématique car les vidéos de skate possedent des séquences
visuelles rapides, souvent en rapport avec le fond sonore, ce qui leurs conferent un rythme
soutenu. De plus, de nombreuses techniques cinématographiques (ralenti, accéléré, zoom,
panoramique) sont employées, et semblent conférer dans certains cas une approche
pédagogique intéressante. Ainsi, pour éviter les écueils d’une analyse d’images fixes, nous
avons décidé de guider I’interviewé grace a notre grille, mais nous avons insisté sur le fait
qu’il pouvait interpréter a sa guise cette vidéo. En aucun cas, notre présence ne devait lui
révéler des détails qu’il avait occulté. Le but étant d’identifier avec exactitude ce que

I’interviewé percevait dans ce support.

Guide d’entretien pour les vidéos :

Cette grille est destinée a des skateurs. Munis d’une vidéo qu’ils auront eux-mémes
choisie, ils me commenteront des séquences qu’ils jugent importantes. Par ailleurs, il leur
sera imposé des questions concernant les techniques, les protagonistes de [’action et le cadre

de l'image.

a. Le support:

La provenance de ces supports (lieux et modalités d’achats, choix, dates d’acquisition)
Les commanditaires (origines géographiques, statut juridique, sponsors)

Les protagonistes, les acteurs (sont-ils des représentants de leur philosophie du skate)
Les moments filmés (road trip, contest, etc..)

Pourquoi as-tu fait un arrét sur cette image, ou pourquoi as-tu choisi cette séquence ?

b. Les techniques :

Les techniques présentes

Leur connaissance des techniques (comment les ont-ils apprises, noms, modalités
d’exécution, Pros réalisant ces figures)

Leur niveau et leur mode de pratique est-il en correspondance avec la vidéo ?

c. Les protagonistes.

Les riders présents

122 Wallon H., « I’acte perceptif et le cinéma », revue internationale de filmologie, t. IV, n°5, avril-juin 1953,
p.97-110. Reproduit In Lecture d’Henri Wallon, Paris : Editions Sociales, 1976.
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Sont-ils appréciés par le skateur et pour quelles raisons ?

Les figures que le pro privilégie sont-elles les figures que privilégie le skateur ?

Le style vestimentaire des pros est-il le méme que celui de I’interviewé (punk, hip-
hop, etc....). Pourquoi achetent-ils ces marques ?

d. L’environnement, le cadre de la vidéo :

Connaissent-ils les lieux ou ont été filmées ces vidéos ?

Ont-ils skaté ces lieux (Skatepark, street) ?

Le style musical est-il en rapport avec leurs gotits musicaux ?

Remarque sur cette analyse :

Notre approche n’a pas comporté d’analyse sur les mouvements oculaires. Cette étude
trop colteuse aurait pu étre intéressante pour révéler les détails visionnés par les skateurs. Des
appareils, dont notamment le Nac Eye Marker'?, pourraient étre utilisés dans nos analyses
ultérieures (€galement sur les lieux de pratique). En effet, de nombreuses activités étudiées
grace a ces outils (comme le basket-ball et le hand-ball), ont révélé quelles informations les

pratiquants (novices et experts) prélevaient sur leur environnement.

U Analyse de contenu des publicités présentes dans les magazines

Notre étude a été effectuée sur 3 magazines de 1’année 2003 : Transworld
skateboarding, Sugar, Freestyler. Le premier provient des Etats-Unis, et est rédigé
uniquement en anglais ; les deux autres sont publi€s dans ’hexagone, et €crits en Francais.

Le choix de I’échantillon :

Le choix de ces revues a été dicté d’une part grace a une enquéte menée sur 25
skateurs bisontins durant les années 2002 et 2003. 11 s’est révélé en effet que ces magazines
étaient récurrents dans nos entretiens et qu’ils semblaient étre les principaux magazines lus
par notre échantillon. D’autre part, ils ont été choisis pour leur présence dans les linéaires des
bureaux de tabacs bisontins.

96 publicités ont ainsi été analysées. Cinquante publicités proviennent du magazine
américain, et 46 répartis entre les deux magazines francais (ce choix est justifi¢ d’abord par
I’omniprésence du magazine Transworld dans nos entretiens, et ensuite a cause de sa taille
surdimensionnée par rapport aux magazines frangais : 400 pages illustrées contre 100 pour un

magazine frangais).

12 . . rox r . . A
3 Appareil japonais, raccordé a une caméra ou un magnétoscope, qui se fixe sur la téte, et permet de garder la
mobilité des mouvements de la téte.
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La grille d’analyse :

Notre grille a été établie grace au logiciel de statistiques Sphinx. Je me suis inspiré de
Laurent Gervereau pour établir une grille d’analyse iconographique qui a été complexifiée et
adaptée aux particularités de notre objet d’étude qui recouvre de nombreux aspects singuliers.

La grille est composée de 60 questions de faits'?*. Nous insistons sur cet aspect pour

signaler que notre étude souhaite exclure toute opinion et toute prise de décision personnelle.
En effet, notre travail a été uniquement d’observer les différents détails présents sur les
images et de les recenser ensuite dans le logiciel, le but étant d’éviter un écueil important : un
manque de réflexivité.

Le questionnaire est composé de 3 parties : (présentation succincte des thémes)

! Les commanditaires : leur role, leur localisation, leur message

{1 La publicité : son emplacement, son architecture, la place du logo et de la
marque, ses couleurs, les détails présents, les allusions a la mort et a la
rébellion.

{ Les images de skate : ce qu’elles montrent (présence des riders, du paysage,
du mobilier urbain, de marques de délinquance urbaine : tags, conflits avec des
riverains), de quelles fagons les photos ont été prises (angle, zoom, ligne
directrice, répartition des volumes), le type de figures réalisées (difficultés,

amplitude, aspects techniques).

Le traitement des résultats :

Grace a nos questions de fait, les résultats chiffrés sont particulierement objectifs.
Nous avons complété cette analyse par des tris croisés permettant de révéler si des
corrélations pouvaient exister entre les différentes publicités. Une syntheése de ces résultats a
été rédigée afin d’apporter une compréhension globale des éléments présents dans ces

publicités.

U Analyse de contenu des sites Internet, et des réseaux Peer to peer

o\ . . , .12
Les premiéres analyses d’Internet par les sciences sociales datent d’une décennie'>.

Les communautés virtuelles (salons, forums) deviennent en effet un champ d’analyse

124 Questionnaire Sphinx visible en annexe.

12 Hakken D., Cyborg@Cyberspace, An Ethnographer Looks to the future, 1999.
TURKLE T., La vita sullo schermo (La vie dans I’écran), Apogeo, 1997.
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privilégié'*® pour les sociologues. Il nous semble ainsi utile de compléter notre enquéte par
une analyse des différents sites Internet consultés par les skateurs.
De nombreux sites marchands sous I’impulsion d’entreprises spécialisées dans le skate

7 et Saint-Martin'?® ont

se sont développés sur Internet. Des sociologues tels que Breton'?
souligné ce grand marché de I’information idéologiquement marqué par cette rationalité
¢conomique. Il était donc nécessaire de parcourir les sites marchands de skateboard en
essayant de comprendre si des singularités culturelles (valeurs, références) et techniques
pouvaient étre relevées.

Parallelement de nombreux sites persos, des blogs, et des forums ont fleuri grace a
I’initiative de skateurs passionnés. Ce développement qui suit une courbe exponentielle doit
attirer notre intérét dans la mesure ou le 28 aout 2006 nous pouvions compter 3640 blogs (sur
le serveur skyblogs) ayant comme théme principal le skateboard.

Le travail que nous avons réalisé¢ sur ce média a tout d’abord été une étude de terrain.
Nous avons effectué de fagon totalement autonome une analyse quantitative, afin d’évaluer le
nombre de pages, de sites Internet, et de vidéos en ligne sur le théme du skate. Ensuite, nous
avons analysé le trafic de ces sites. Nous avons ainsi pu constituer un corpus composé des
sites de skateboad les plus consultés (blogs, pages persos, et sites marchands). Enfin, nous
avons procédé a une analyse de contenu, afin de comprendre quels savoirs pouvaient étre
présents sur ces supports.

Ensuite, par I'intermédiaire de nos entretiens aupres des skateurs, nous avons essayé
de comprendre comment les skateurs utilisaient ce média, et quelles informations ils
recherchaient. Surfer est devenu une activité récréative pour les jeunes internautes, qui
changent en moyenne sept fois de thémes de recherche durant une session sur le net. Nous
devons comprendre dans quelles conditions et dans quels buts les skateurs recherchent des
informations, consultent les blogs d’autres skateurs, et apportent leurs commentaires.

Certaines théories avancent que « les sites web personnels partagent une fonction de terrain

d’expérimentation et constituent un lieu d’apprentissage »'%’. Rappelons comme le souligne

126 Valastro O. M., « Recherche ethnographique et communautés virtuelles : Entretien avec Alessandra
Guignoni », Esprit critique, 4(5), consulté sur Internet : http://www.espritcritique.org, 2002.

Rheingold H., Les communautés virtuelles (traduit par L. Lumbroso), Paris : Addison-Wesley France, collection
Mutations technologiques, 1995.

127 Breton P., L 'utopie de la communication ; le mythe du village planétaire, Paris : La Découverte, 1997.

128 Saint-Martin A., « Technosocialité et irrationalismes postmodernes : analyse d une notion molle », Esprit
critique, 3(10), consulté sur Internet : http://www.espritcritique.org, 2001.

12 Beaudoin V., Fleury S., Pasquier M., « Les pages personnelles comme terrain d’expérimentation », In Les
discours de I’Internet : nouveaux corpus, nouveaux modeles ?, Presse Sorbonne nouvelle, Paris : Les carnets du
Cediscor 8, 2004, p.143.
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Belisle que « pour qu'il y ait apprentissage, il ne suffit pas d'ouvrir des fenétres, de parcourir
des hyperespaces, de naviguer dans des cédéroms multimédia, de dialoguer avec un
programme intelligent. Encore faut-il que l'ensemble de ces opérations soit piloté par un sujet
en quéte d'informations afin de réaliser un but d'apprentissage » '*°. Notre analyse doit donc
se centrer sur les savoirs prélevés et retenus par les skateurs, plus que sur les contenus
disponibles tant ceux-ci sont multiples, mais n’ont pas forcément un intérét pour les
Internautes.

Enfin, nous avons analysé les logiques d’échanges par I’intermédiaire du peer to peer.
Il s’agissait essentiellement de comprendre quels usages étaient faits de ces logiciels de
téléchargement, et quels contenus étaient recherchés et échangés par les skateurs. Le recueil
de ces données a été permis grace a des entretiens et a I’étude des courbes de téléchargement

présentes sur les réseaux.

139 Belisle C., « Enjeux et limites du multimédia en formation et en éducation ». In Les Cahiers de ' ASDIFLE n®
9, Multimédia et frangais langue étrangere. Association de didactique du frangais langue étrangére, Paris, 1998,
p.7-24.
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D. Conclusion : quel regard épistémologique porter sur notre étude

Notre theése a pour objectif d’étudier I’ambivalence d’apprentissage par I’intermédiaire
de réseaux locaux et planétaires. Notre étude sur les interactions locales, dont la méthodologie
a été empruntée a la tradition sociologique et anthropologique, est ainsi complétée par 1’étude
des nouvelles technologies de I’information et de la communication qui en offrant une lucarne
sur le monde extérieur, diffusent en continu des références culturelles (appartenant au réel ou
a la fiction).

Nous espérons que notre travail fournira une réflexion sur I’utilisation de ces nouvelles
technologiques par les jeunes, mais ¢galement une méthodologie d’analyse de ces supports,
car comme le souligne Friedrich Niestzche : « les vraies richesses sont les méthodes ».

L’analyse d’Internet conduit a des biais méthodologiques dont nous devons avoir
conscience. Le principal danger est qu’il « se présente le plus souvent comme un endroit ou
tout peut-étre exprimé de maniére anonyme, incontrélable »"*'. Parfois considéré sans limite,
cet espace compos¢ de sites, de forums, de plateformes d’échanges connait un corpus
évoluant constamment (et souvent de mani¢re exponentielle). Néanmoins, il nous semble
important et incontournable d’étudier chez les jeunes skateurs ce mode de communication
parallele, qui tout en se réalisant dans la sphére privée (importante a 1’adolescence), permet
sans pour autant « perdre la face » dans des interactions physiques (souvent problématique a
cet age), I’acces a une information planétaire et la rencontre d’Internautes disposant de la

méme passion de I’activité.

! Héas S., Poutrain V., Les méthodes d’enquéte qualitative sur Internet. ethnographiques.org, Numéro 4 -
novembre 2003 [en ligne]. http://www.ethnographiques.org/2003/Heas.Poutrain.html (consulté le 3/10/2006).
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1V. Historique et presentation du

skateboard
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A. Le skate : une discipline appartenant a la glisse urbaine

Dans un souci de rigueur, nous allons établir une conquéte de notre objet a partir de
ses premicres manifestations en Californie. Nous partirons ainsi des pionniers et montrerons
I’évolution du skateboard jusqu'a son apparition en France, puis son développement sur
Besancon.

Ce travail historique s’inspirant de 1’expérience méthodologique d’Emile Durkheim,
nous permettra de définir les concepts clefs afférent a notre étude : « toutes les fois qu’on
entreprend d’expliquer une chose humaine, prise a un moment déterminé du temps- qu’il
s’agisse d’une croyance religieuse, d’une regle morale, d’un précepte juridique, d’une
technique esthétique, d’un régime économique- il faut commencer par remonter jusqu’a sa
forme la plus primitive et la plus simple, chercher a rendre compte des caractéristiques par
lesquelles elle se définit a cette periode de son existence, puis faire voir comment elle s’est
peu a peu développée et compliquée, comment elle est devenue ce qu’elle est au moment

o 132
consideré. » °°.

Nous devons souligner que le skateboard appartient a la famille de la glisse urbaine.
Deux formes de pratiques peuvent étre discernées : d’une part, celle qui utilise les espaces
urbains tels quels, en se les appropriant, c’est le cas des skaters et des rollers « qui exploitent
le mobilier urbain »'>. Les espaces publics sont d’abord des lieux de passage, ces pratiquants

134 La rue est alors

y introduisent la notion de « stationnement ludique, sportif et sonore »
considérée comme un espace privilégié pour s’entrainer'>. D’autre part, celle qui utilise des
espaces urbains spécialement congus pour ces pratiques, comme par exemple les skateparks
ou les pistes de BMX.

Il est a noter que, sous la désignation « sports de glisse urbain », sont considérés le
roller, le skate, le BMX. Les autres activités sportives pouvant se rattacher a cette famille

(comme par exemple la trottinette ou I’escalade en milieu artificiel) ne seront pas pris en

compte (car trop €loignées culturellement de notre étude).

2 Durkeim E., Les formes élémentaires de la vie religieuse, Paris : PUF, 1912, p.5.

133 Loret A., Waser A.M., Glisse Urbaine, Paris, Editions Autrement, 2001.

1% Calogirou C., Touché M., Le skateboard : une pratique urbaine sportive, ludique et de liberté, In Au miroir
du sport N°1226- Juillet- aotit 2000, p.39.

133 Calogirou C. & Touché M., Le skate, un jeu, un sport, un moyen de déplacement, « Le plaisir de ma vie », le
skate a Poitiers 1977-1999, Paris : CNRS-Confort Moderne, 1999.
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Ces sports urbains sont remarquables a travers de nombreux phénomenes. Nous avons
vu apparaitre des manifestations de masse, comme par exemple des randonnées nocturnes en

136

roller °°. A Besangon, celles-ci s’organisent le vendredi soir et permettent a ces pratiquants de

137

parcourir le centre-ville Par ailleurs, la création d’infrastructures (financées par les

collectivités locales), spécialement dédiées a ces sports (les skateparks a Chamars) permet
définis.

Malgré I’apparition de lieux spécifiques de pratiques et de randonnées organisées par
des associations'*®, les « glisseurs urbains » maintiennent leur esprit rebelle. Un nombre
inestimable d’individus préfeérent en effet, s’adonner a des pratiques en dehors des lieux
conventionnels : « Les sports de glisse comme le roller se singularisent par leur maniere
d’occuper la ville. lls s’inserent dans tous les endroits qui n’avaient pas été désignés comme
étant interdits tant ils semblaient peu prévus pour de telles pratiques. Leur utilisation des
lieux fait de cette rue ou de cette rampe un enjeu qui n’avait été prévu ni par les autorités ni
par aucune jurisprudence. »'*. Les adeptes de cette culture sont éternellement en quéte de
nouveaux lieux de pratique, loin de toute pression et de toute gestion fédérale. Ce qu’ils
recherchent avant tout, ce sont des espaces pour s’exprimer librement'*’.

Passer des sports de glisse « fun », pratiqués dans des espaces naturels (la montagne,
I’océan), aux sports de glisse urbains, nous oblige a nous interroger sur la part prise par le
milieu dans la définition méme de ces sports, « Le skate est une nouvelle pratique de la ville
(.) Tout ¢a vient de la rue»"*'. La localisation de ces activités, 1’espace et les relations
sociales ont une influence sur les pratiquants : « Contests ou parades, trottoirs ou rampes,
chacun imprime a sa pratique les styles et les codes de sa cité, de sa culture, de sa

s L 142
personnalité et de sa tranche d’age » ™.

La glisse urbaine étant a présent définie, nous allons nous intéresser plus précis€ément a

notre objet d’étude : le skateboard. La partie qui va suivre va présenter historiquement le

13 La Friday Night Fever de Paris ( cf : Mémoire de recherche STAPS : V. Ianutolo, Les patineurs et la Friday
night fever, Besangon, 2000), la Blade Night de Berlin ou la Friday Night Skate d’ Amsterdam.

137 Cette manifestation est organisée par I’ ASEB : Association des Sports Extrémes Bisontins.

138 A Besangon, I’ASEB (Association des Sports Extrémes Bisontins) s’occupe de la logistique de la randonnée.
1% Frangoise Schenk, directrice de I’Institut des Sciences du Sport et de I’Education Physique, de la Faculté des
Sciences Sociales et Politiques (SSP) de I’Université de Lausanne.

19 En dehors du systéme fédéral.

41 FizeM., Les bandes : « I’entre-soi » adolescent, Paris, Collection Habiter, 1993, p.168.

2 Loret A., Waser A.M., Glisse Urbaine, Paris : Editions Autrement, 2001.
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skate depuis sa naissance aux Etats-Unis dans les années 1960, jusqu’a son développement en

France de nos jours.
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1. Une discipline californienne importée en France

Pour faciliter la compréhension de I’évolution du skateboard, nous allons effectuer une
présentation chronologique des différentes phases successives. Cette rétrospective montrera
I’évolution parallele du mouvement en Californie et en France.

Des la fin des années 1950, le « roll-surf» apparait en Californie. La légende prétend
qu’un surfeur en I’absence de vagues adapta sur une planche en bois les rollers de sa petite
soeur'”. D’autres sources viennent confirmer la naissance de cet objet : « Ce sont des
amateurs de surf de Californie qui, les premiers, eurent l'idée de retrouver sur la terre ferme
une partie des plaisirs du surf, en attachant des patins a roulettes a de petites planches de
surf™ . [...] c'est finalement vers 1962 que les premiéres planches furent fabriqué »'*.

A cette époque, le skate se compose d’une planche en bois lourde et résistante (en
chéne par exemple) et de trucks fixes ne permettant pas d’envisager des trajectoires. Les roues
quant a elles sont en fer (créant des nuisances sonores incroyables) puis en argile (atténuant le
son, mais devenant dangereuses en pouvant se briser a tout moment). Malgré 1’aspect
rudimentaire, en 1959 est commercialisé le premier skateboard « roller Derby », et la
premicre version professionnelle sera lancée par Larry Stevenson en 1964 sous la marque
« Makaha »'*°.

La difficulté de pratique et le peu de ludisme de I’objet expliquent en grande partie le
manque d’engouement dont souffre le skate a ses origines. De plus, cette période laisse une
place importante au réve américain, et les jeunes préferent s’adonner au surf, objet d’autant
plus mythique, agréable, et fun. Le skate est trop agressif a cet instant, et 1’esprit « search and
destroy » n’est pas encore présent a 1’esprit des américains, méme les plus révoltés, qui
évoluent dans une société en pleine euphorie économique et culturelle.

Le tout premier contest officiel a lieu en 1963 a la Pier Avenue Junior School de
Hersmosa (Californie). La méme année, nous trouvons les premieres apparitions du
skateboard en France. La situation est relativement similaire, le surf (dans le sud-ouest)
occupe davantage ’esprit du public au détriment du skateboard. Deux personnes sont

cependant significatives de cette apparition : d’une part, Joachim Moraiz, qui organise en

43 Simoni C.,Moreau F., Skate, collection Solo, 1989, p.15.

144 Dogtown and Z-Boys, film documentaire, A Vans off the wall productions, 2001.

145 Arnold, P. Le livre du skateboard, Technique de la « planche a roulettes », Pully : Nathan, 1978.
146 Glasman J.M., Skate et street graphics, Biarritz : Editions Yocar, 2005, p. 6.
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1965 la premiére compétition de skate en France'*’. Fort de ce succes, I’année suivante
I'engouement gagne la capitale et les seconds championnats de France sont organisés au
Trocadéro. D’autre part, le skateboard se fait remarquer par un de ses pratiquants : Arnaud de
Rosnay, considéré comme le meilleur skateur francais durant les championnats de France de
1965, 1966, 1967.

Afin d’interpréter les causes de 1’évolution et de la diffusion du skateboard hors des
Etats-Unis, il est inévitable, comme le souligne Gabriel Tarde, de mener en parall¢le un
historique des inventions techniques successives que ’activité a subit : « I/ faut partir de la,
c'est-a-dire d'initiatives rénovatrices, qui, apportant au monde a la fois des besoins nouveaux
et de nouvelles satisfactions, s'y propagent ensuite ou tendent a s'y propager par imitation
forcée ou spontanée, élective ou inconsciente, plus ou moins rapidement, mais d'un pas
régulier, a la facon d'une onde lumineuse »'**. Cette vision nous permet d’appréhender les
initiatives d’inventeurs, devenus parfois des industriels du skate.

Au début des années 1970, I’invention du « fruck orientable » par les marques
Bennett'” et Tracker™’, permet de changer la trajectoire du skateboard en inclinant la
planche et va accélérer le développement de 1’activité. Les surfeurs résidant en milieu urbain,
vont étre les premiers a s’approprier I’activité, grace a des skateboards qui permettent enfin de
dessiner des courbes'”'. Le nombre de pratiquants augmentant, les fédérations de skate
commencent peu a peu a prendre de I’ampleur, et a organiser des challenges.

Jusqu’en 1973, le skate n’arrive pas a se développer de facon significative. La
seconde révolution est permise grace a deux californiens, Franck Nashaworthy et Bob Bahn
qui créent alors la roue en « uréthane »'**. Nommées les « Cadillac Wheels », ces roues
apportent silence et sécurité, et métamorphose le roll-surf en véritable skateboard. Une
campagne publicitaire faite dans les magazines de surf (Surfing, Surfer magazine) est mise en
place pour commercialiser ces roues'>®. Ce matériau sera en outre utilisé pour les plateaux des
skates qui seront soit en bois (plus légers que les premiers) ou en uréthane permettant

d’apporter des fantaisies au niveau des couleurs et d’adapter les formes en fonction de

147 Calogirou C., Touché M., Le skate, un jeu, un sport, un moyen de déplacement... « le plaisir de ma vie » le
skate a Poitiers-1977-1999, Paris : 1999.

8 Tarde G., Les lois de I'imitation, Les empécheurs de tourner en rond, Paris, Editions du seuil, 2001, p.62.
99« The story of skateboarding », Skateboard!, n°1, Octobre 1977, p.20.

150 Russell M. & Sawford B., The complete skateboard book, Fontana and Bunch, Londres, 1977, p.10.

131 Stevenson L., « The father of the skateboard », In Brooke, concrete wave, p.22

132 Alliage de plastique permettant d’obtenir un objet plus ou moins souple selon la concentration chimique

'3 Breguet S., Forestier 1., Hussenot P., Le skateboard, la planche a roulettes, Paris : Editions de la table ronde,
1978, p. 20.
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I’utilisation. L’¢ére de l’industrialisation du skateboard se structure au sein d’un marché
fortement concurrentiel et concentré principalement a Los Angeles.

Le shape (la forme de la planche) se met a varier selon les périodes et les disciplines.
Le slalom nécessite une planche étroite, souple et profilée ; le saut en hauteur, privilégie une
planche en bois pouvant mesurer jusqu'a un metre de long; enfin le skate de descente
emprunte un équipement plus polyvalent.

A partir de 1975, I’évolution du matériel et sa production industrielle permettent
d’inonder le marché des agglomérations occidentales. Remportant un fort engouement aupres
des jeunes qui y voient désormais un objet ludique, les premiers skateparks et rampes
apparaissent. A titre indicatif, les américains vendront 15 millions de planches en 1975 ; et en
1977, I’industrie du skate accomplira un chiffre d’affaires de 300 millions de dollars'**.

En 1975, les championnats du monde a Del Mar voient apparaitre des skateurs d’un
nouveau genre. Un groupe « avec une attitude comparable a celle des gangs »">°, surnommé
les Dogtowners'®, se présente aux championnats. Cette bande, sponsorisée par un surf-shop
de Venice-Beach en Californie (Zephyr), est issue des ghettos de Los Angeles et est a
I’opposée des surfeurs funs. Pratiquant dans des rues mal famées et des piscines vides de Los
Angeles'’ (a cause de la sécheresse de 1’époque), leur participation est trés remarquée aux
championnats du monde, bien-stire techniquement par I’apparition de figures radicales, mais
aussi et surtout culturellement, avec pour certains, I’avénement d’un style'*®. Ce mode de
pratique fut I'un des premiers a étre considéré comme « agressif » par son intensité de
pratique : « It was all hardcore aggression. Back then, you knew it was aggression, Alva, J.
Adams, Yeron, all those guys. I mean it was 100% aggression »'™° .

Aux Etats-Unis le skate correspond désormais a 1’état d’esprit de la population.
L’innocence du réve américain a fait place a une morosité induite par les images des mutilés
de la guerre du Viét-Nam. Dans les aires urbaines, le skate symbolise alors une période
contrastée ou les américains sont face aux réalités. Les premiers skateparks en forme de
piscines sont construits et les tagueurs décorent ces lieux de symboles alternatifs.

En France, le mouvement sportif s’organise, le skate est reconnu par le ministére des
sports et rejoint en 1974 la Fédération Francaise de Surf. Des skateparks en béton et des

modules fleurissent dans les agglomérations frangaises. A Paris, quatre pistes sont construites

154 Fize M, Touché M., Le skate : la fureur de faire, Editions Arcane-Beaunieux, Jouve, 1992, p. 22.
155 Le Mao F., Skate, Paris: Editions Fitway Publishing, 2004, p. 23.
1% peralta S., Dogtown , film, 2005.
157 peralta S. & Biniak B., « Pool riding symposium », In Skateboarder, vol.3, n°1, Octobre 1976, p.74
158 T1a:

Ibid.
159 Alba M., Interview dans Trasher Magazine, Vol 2, n°6, juillet 1982, p.32.
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dans un ensemble de 6500 m? a la Villette. A Issy-les-Moulineaux, un complexe de 1850 m?
nommeée le « béton hurlant » est installé. La province suivra cette course a 1’équipement, tant
est si bien qu’en 1978, 27 skateparks sont créés et plus d’une quinzaine sont en phase de
projets. Le Trocadéro, lieu emblématique sature face a I’envahissement des skateurs « je me
rappelle de cette grande époque du Trocadéro ou, les dimanches apres-midi, il était
pratiquement impossible de poser son skate sur le sol. Les deux flancs du Troca étaient
monopolisés par les slaloms. Sur la partie supérieure évoluaient des skateurs au saut en
hauteur ou en freestyle. Pour couronner le tout, un half-pipe en plexiglas dressé face a la
Tout Eiffel, comme par défi prouvait chaque week-end que le Trocadéro attirait plus de
curieux que cette vieille dame en acier, céléebre a travers le monde entier'®. »

De 1976 a 1979 le skate connait une évolution fulgurante. La fédération compte plus
de 6500 licenciés en 1978. Evidemment, la fédération ne regroupe qu’une fraction du
mouvement, évoluant en partie en marge des institutions. Selon les estimations, en juin 1977,
530 000 personnes font du skate en France, et en février 1978 1 200 000. A titre de
comparaison, les Etats-Unis évaluent a 22 millions le nombre de pratiquants. Les médias,
(télévision, radio, presse), le show business, les fabricants et différents marchés profitent du
phénomene skate. A cette €époque, les disciplines prépondérantes sont le saut en hauteur, le
freestyle et le slalom. De nouvelles figures et possibilités apparaissent grace a des skateurs
révolutionnant 1’activité par leur niveau technique (Eddie Elguera, etc...). Des ouvrages
présentant la discipline, les lieux de pratiques, et 1’apprentissage du skate sont d’ailleurs
édités, mais resteront relativement dans I’anonymat'®'.

Mais, 1980 sonne comme une date maudite pour la planche a roulettes et les
industriels du secteur. Depuis longtemps saturé, le marché s’écroule et les faillites font
disparaitre de nombreux fabricants et détaillants. Les lieux de pratiques, Trocadéro inclus,
sont désertés (le nombre de licenciés chutent a 1000 en 1981, et les championnats de France
en 1984 ne réuniront que quatre concurrents).

Aux yeux du grand public, le phénomene skate s’effondre. Néanmoins, quelques
irréductibles continuent a pratiquer dans un anonymat presque complet. C’est a cet instant que
I’activité va se transformer. D’une part, au niveau des matériaux, les planches vont étre
¢largies et les roues vont étre durcies. Les skateboards étant plus rapides vont devenir

également plus dangereux. D’autre part, au niveau culturel, ’activit¢é va se durcir. Le

10 Simoni C., Moreau F., Skate, Grenoble: Editions Glenat, 1989, p-19.
1! Un seul ouvrage est en effet disponible dans les bibliothéques de Besancon alors que quatre ont été édites
durant cette période (Cf bibliographie).
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mouvement « fun » fait place au trash, le « search and destroy » s’impose au sein de cette
micro-culture. Dorénavant, cet état d’esprit concentre également une culture musicale et
graphique (tags, graffitis) revendicatrice.

La marché économique a subit de plein fouet cette décadence, quelques fabricants de
skates passionnés et employant essentiellement des pratiquants perdurent difficilement (Santa
Cruz, Powel-Peralta, Alva). Un magazine, Trasher Magazinel62, nait durant cette période
controversée et « devient tres vite un objet de propagande permettant aux skateurs du monde
entier d’enseigner l’esprit trash, le search and destroy apparu pendant ces quelques années
de réflexion et d’action underground. Trasher possede une rubrique musicale tres forte ou les
groupes présentés ont pour but de traduire en musique le regard des skateurs sur le monde
contemporain 103y,

Alors que des skateparks en béton, mythiques et immenses, sont a I’abandon et vont
étre détruits'®, 1985 symbolise pour le skate sa douce reprise sur la scéne internationale sous
I’impulsion d’un fabricant de planche (Powell-Peralta). Ne souhaitant pas reproduire les
erreurs du passé, la marque ne s’engage pas dans une politique commerciale a destination du
grand public. Elle s’investit d’'une part dans le skate en sponsorisant des jeunes skateurs
devenus aujourd’hui des références (Christian Hosoi, Gator, Steve Caballero, Tony Hawk, ces

deux derniers appartenant a la légendaire « Bones brigade »'®

), et d’autre part en produisant
et en réalisant des vidéos de skate dont la « Bones Brigade », afin de diffuser leur image de
marque et leur philosophie du skateboard. D’autres marques suivront ensuite ce modele
(Vision, Santa Cruz), et il apparaitra dans ces vidéos que le skate est désormais plus rapide,
plus technique et plus agressif.

Simultanément, un autre événement change le skate. La discipline fait son apparition
dans la rue. Rodney Mullen invente le Ollie au sol, puis d’autres skateurs (Natas Kaupas,
Marc Gonzales) agrémentent 1’activité en glissant et en sautant sur le mobilier urbain. C’est
ainsi qu’apparait 1’ere du street.

Le nombre de pratiquants ne cesse de croitre depuis cette renaissance. Les planches
(souvent en érable) composées de sept fines lamelles superposées et placées sous presse se
modifient, adoptant une forme plus concave, et profilées aux extrémités. Des équipements de
sécurité : coudieres, genouilleres, casques sont proposés, rassurant ainsi le grand public et les

assureurs, mais il faut admettre que ces protections seront tres peu utilisées (seuls les enfants

12 Nait en janvier 1981, littéralement : « trasher »= « celui qui se bat, qui se rebelle »
1% Simoni C., Moreau F., Skate, Grenoble: Editions Glenat, 1989, p.22.

' Destruction des Skateparks de « Dell mar » en 1986, et de « Pipe-line » en 1988
165« Powell-Peralta », publicité, In Trasher magazine, vol.7, n°2, Février 1987, p.69
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et les pros accomplissant des prouesses portent ponctuellement ces équipements). Durant
cette popularité, certains vont jusqu'a croire a la présence du skateboard au jeux olympiques,
il est d’ailleurs présenté en sport de démonstration aux JO de Séoul en 1988.

En France, l'impulsion du phénomene street en 1989, fait connaitre au skate un
enthousiasme extraordinaire'®®. Une équipe de passionnés crée le Comité National Skateboard
au sein de la Fédération Francaise de Surf. Dés lors, le skate se pratique dans la rue autant que
dans les espaces réservés.

En 1990, une récession inexpliquée est observée. Néanmoins la chaine américaine
ESPN2 produit les Xtreme Games'®’, programme télévisé réunissant plusieurs activités
extrémes : Skate, bmx, moto, snowboard. Le skate est alors mis a disposition du grand public.
Les produits dérivés fleurissent : le jeu de skate « Tony Hawk Pro skater » réalise la meilleure
vente de jeux vidéos. Des émissions tel que Jackass sur MTV, sont produites par des skateurs
et s’ inspirent du phénomene pour diffuser des programmes « trash ».

A partir de cet instant, le skate sera montré régulicrement sur des chaines généralistes
et spécialisées, complétés par de nombreuses vidéos et magazines, les médias diffuseront sur

toute la planéte des images de ces sportifs urbains d’un nouveau genre.

En France, en 1996 et 1997 le Comité National Skateboard se détache de la Fédération
Francaise de Surf par obligation ministérielle, pour intégrer la Fédération Francaise de
RollerSkating (FFRS). 11 s'en suivra une perte de l'appellation "Comité", devenant
"Commission Nationale Skateboard" au sein du Comité National Course de la FFRS.

Aujourd’hui encore le skateboard est présent dans la FFRS. En minorité face au poids
écrasant des rollers (seulement 1409, soit 3,2% des membres affiliés sont des skateurs en
2004 '%%) son développement au sein du systéme sportif institutionnalisé est insignifiant.

Le skate professionnel s’est quant a lui structuré. Les fabricants d’équipements et de
vétements sont les principaux financeurs de ce marché qui offrent a leurs bénéficiaires une vie

plus qu’agréable.

Aujourd’hui, il est difficile de définir le skateboard comme un sport ou un art. La
question se pose des que 1'on désire aborder le style et la philosophie de la discipline. Un sport

est une discipline mettant 1'accent sur la performance, tandis qu'un art vise a atteindre un idéal

1% 550 000 planches sont vendues.

17 Serra 1., « Corporate death burger: Xtreme Games, providence, Rhode Island », In Trasher, Vol. 16, n°11,
Novembre 1996.

1% Chiffres officiels issus du site Internet de la Fédération Frangaise de Roller Skating.
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esthétique, par une technique, un style propre. Selon les skateurs, et selon leur pratique et leur
philosophie, I’'une ou 'autre des définitions caractérise 1’activité. En fait, face a une activité
non normée et non définie officiellement par une institution fédérale, les pratiquants
definissent a leur maniere les valeurs de cette discipline.

Par ailleurs, les systemes d'évaluation des skateurs lors des compétitions montrent
I'ambivalence de la discipline. Ainsi, a l'issue de son «run» (passage, prestation), le
skateboardeur sera jugé non seulement sur la technique et la performance, mais aussi sur la
créativité et le style (I'esthétisme). Des lors, les compétitions souffrent d’une évaluation
subjective que les autorités sportives (notamment le comité olympique) et les pratiquants ont
du mal a considérer comme représentatif et fiable.

De ce fait, la plupart des adeptes de skateboard ne considérent pas leur discipline
comme un sport a part entiere. De nombreuses critiques sont d’ailleurs érigées aupres d’une
fraction de skateurs favorisant une recherche de hauteur et de difficulté¢ (comme par exemple
Tony Hawk). Deux voies paralléles semblent donc coexister. Si le skateboard ne saurait
devenir un sport a part enticre notamment face aux difficultés d’évaluer objectivement la
pratique (probleme déja rencontré dans la danse et le patinage artistique par exemple),
I’esthétisme visuel et la recherche de sensation restent des buts faisant I'unanimité des
skateurs.

Ainsi, les valeurs attribuées a la discipline sont essentiellement issues d’un héritage de
la « culture glisse ». Les valeurs du sport ne sont que trés rarement retrouvées dans les propos
des skateurs. En effet, nous retiendrons principalement dans les valeurs des skateurs, les
notions de libert¢, d’indépendance par rapport au modele fédéral et économique,
d’anticonformisme voire de rébellion. Nous verrons ultérieurement que cette description
apparaissant relativement simple se complexifie rapidement selon les individus et les groupes
dans la mesure ou de nombreux pratiquants revendiquent des aspects rebelles, mais
appliquent dans les faits un conformisme exemplaire. De la méme fagon au vu des ventes

réalisées, le rejet de la société de consommation n’est qu’une fagade.
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2. Les différentes disciplines

Le skateboard est constitué de cing types de pratiques'® : le street, la mini-rampe, la
rampe, le flat, et le slalom. Nous allons a présent expliquer ces multiples fagons d’aborder
I’activité, et constater notamment que ces différences sont essentiellement constituées par des
changements d’infrastructures.

Le street

Comme son nom l’indique, cette discipline s’exécute dans la rue. L’ensemble du
mobilier urbain est considéré comme une immense aire de jeux. Les bancs, marches, mains
courantes, murets, plans inclinés et autres infrastructures urbaines sont utilisés pour glisser et

sauter sur ses obstacles. Ce type de pratique est le plus fréquent (environ 90% des pratiquants)

et nécessite en soi aucune installation.

La mini-rampe

Généralement en bois, en forme de « U », elle est composée de deux plates formes peu
hautes et équipée de deux courbes reliées par un plat au niveau du sol. A la maniére d’une
balangoire, le skateur bascule de chaque c6té et effectue des figures grace au coping (barre

d’acier qui borde la plate-forme)

' Le skate-board : un sport jeune, Bordeaux : Collection Sport pour tous, 1981.
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Art Stretber for F

La rampe

Discipline trés spectaculaire, la rampe est la grande sceur de la mini-rampe. Elle
dépasse régulierement trois metres de haut et ses courbes, au rayon plus important, se
terminent sur une partie verticale qui permet aux skateurs de s’élever dans les airs. Le port de
protections est presque inévitable face a la dangerosité de I’activité. Cette infrastructure tres
lourde induit des investissements et des entretiens importants, de fait peu de lieux sont

équipés.

Le flat

Cette pratique récente a remplacé le freestyle. Elle regroupe de nombreuses figures qui

sont réalisées au sol. Cette spécialisation ne nécessite qu’une surface roulante plate en général

en macadam, et un plan incliné permettant de prendre de la vitesse.
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Le slalom

I1 s’agit de la discipline la plus ancienne, qui consiste a slalomer entre des cones. Cette
forme de pratiques est trés peu répandue en France. Le chronometre est le seul juge de cette
discipline qui permet d’effectuer des classements sur des criteéres trés simples. Le slalom
nécessite un skateboard spécifique avec des trucks tres souples permettant de changer

rapidement de trajectoires.

Le pool riding (le skate en piscine)

Historiquement, cette pratique s’est exécutée pour la premicre fois dans les piscines
vides de Californie durant la sécheresse de 1976. L’activité est trés dangereuse car le sol est
classiquement en béton et les murs trés abrupts. Les piscines ovales ou en forme d’haricots
sont les modeles qui se prétent le mieux au skateboard. Leurs bords doivent étre incurvés (en

forme de U) afin d’établir une continuité de la surface roulante.
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Quelques skateparks en France ont été créés en forme de piscines, mais ceux-ci restent

extrémement rares.

Le pipe (tube)

Le skate dans des tubes est relativement rare. On retrouve ces structures dans quelques
grands skateparks (notamment aux Etats-Unis) et dans des grandes agglomérations disposant

de tuyaux d’évacuations conséquents (cf photo ci-dessous).
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Le skatepark

Le skatepark n’est pas en soi une discipline, mais il est indispensable de présenter ce
lieu réunissant un grand nombre de skateurs et permettant la pratique de plusieurs disciplines
dans un lieu restreint. Le skatepark est une infrastructure publique ou privée composée de
modules permettant d’accomplir des figures (tricks). Ci-dessous, le skatepark de la ville de
Besangon créé en 2005. Cette photo, prise deux mois apres 1’achévement des travaux montre

¢galement les tags déja présents sur le lieu.

170

Depuis mai 2000, ces équipements en acces libre ou surveillés sont construits en
respectant la norme AFNOR NF S 52-401. S’agissant d’activités exposant par nature le
pratiquant a des chutes et des chocs, la prévention des accidents dépend a la fois des
équipements en eux-méme (matériaux, formes), de leur installation (distance entre les
modules, distance d’¢élan), et de leur entretien (définissant notamment les obligations des
collectivités territoriales). La norme s’adresse donc autant aux gestionnaires de skateparks

qu’aux fabricants d’équipements. Ses dispositions sont le résultat d’une réflexion commune

170 Skatepark de la « Gare d’eau » 4 Besangon. Photo obtenue sur le site Internet de I’association de skate de
Thise : http://www.avenirskateThise.com/
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du mouvement sportif, d’industriels, de responsables de collectivités territoriales et de

représentants des pouvoirs publics.
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3. Le skateboard a Besancon

Les premiers rassemblements significatifs de skateurs ont lieu dans les années 1980 a
Besancon autour du magasin « Matos ». Celui-ci vend a I’époque les premieres planches de
skate et participe également au développement de ce sport en installant des modules sur
lesquels des skateurs s’essayent. Tres rapidement le mouvement prend de 1’ampleur, et une
association « Macadam surfer » fédére ces pionners'’'. Durant cette période, I’association
permet de faire des rencontres, mais également de participer a des compétitions grace a une
licence de 30 €.

En 1990, un premier skatepark d’un colt de 45 000 € apparait a Besancon sous
I’impulsion d’une dizaine de skateurs et de la Maison pour Tous de Planoise. Situé a Planoise,
il ne connaitra jamais une forte influence, notamment a cause de son ¢loignement du centre
ville et a ’insécurité régnant dans le quartier : « ¢a a vite dégénéré, les motos, les scooters, on
se faisait jeté des cailloux quand on allait dessus, donc il n’y a pas eu vraiment une grosse
fréquentation sur ce skatepark, qui était tres bien fait. Le probleme, c’est que le lieu n’allait
pas. En fait, a I’époque il y avait 2 groupes, ceux qui faisaient du skate a Planoise, et ceux qui
habitaient en ville, ceux qui habitaient en ville ne venaient jamais a Planoise pour faire du
skate. Généralement, c’était une classe bourgeoise et ils ne venaient pas dans notre quartier,
je le comprends, parce que s’ils étaient venus dans notre quartier, ils se seraient pris des
cailloux, mais il y avait déja eu un projet, quelque chose. »'”*

En 1992, Patrick Nuss, skateur de Besangon et jeune diplomé d’un BTS Action
Commerciale crée a Besangon avec un associ¢ le magasin « Switch ». Ce magasin va donner
un enthousiasme aux skateurs bisontins qui disposeront a nouveau d’un lieu pour s’équiper et
se rassembler. Trois magasins seront ouverts dans d’autres villes, puis disparaitrons 4 années
plus tard pour plusieurs raisons : « on équilibrait tout juste, parce que tout était importé et les
marges n’étaient pas bien larges, il fallait jouer sur le volume et ce n’était pas évident.
Maintenant avec le boum, c’est un peu différent. wi’3.

Les nuits de la glisse sont également un événement qui a permis de développer le
skate a Besancon. Grace a leurs retransmissions dans le Kursall de Besangon, de nombreux

pratiquants ont pu comprendre la culture skate et les figures qui existaient : « entre 89 et 95,

il y a eu a Besancgon la nuit de la glisse, qui se passait au Kursall, et le gros boum aussi, c’est

"1 1 "association comptera d’ailleurs dans ses membres le futur gérant du magazine Freestyler.
172 Y oann, skateur de Planoise, interviewé le 16 mars 2003 a Besancon.
'3 Patrick, interviewé le 13 mars 2003 a Besangon.
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quand on a vu les vidéos américaines, genre Street on fire, de Santa Cruz, Santa Cruz c’est
une marque de skate, c’est eux qui ont fait cette vidéo, et puis on a vu les ricains en faire, et
puis c’était magique. 1l y avait vraiment une différence. Déja en rampe, ils faisaient des trucs
incroyables, ils arrivaient sur une borne de pompier, ils montaient dessus, ils tournaient, et
puis ils descendaient les rues de San Francisco a fond. On voyait vraiment qu’il y avait une
culture, c’est pas seulement un sport, c’est un mode de vie, une culture, une fagon de penser,
une facon de skater dans [’environnement de la ville, d’utiliser tout ce qui est trottoir, rail,
mobilier urbain, de prendre des rails et de glisser sur des trucs, c’est les parties en acier sous
la planche qui tiennent les roues, glisser sur des trottoirs qui ont une matiere qui permet de
glisser, prendre des rambardes d’escalier. Tout ¢a c’est vachement important, parce que c’est
des figures de skate, le but c’est de les rentrer, tout ¢a c’est des figures ou tu peux travailler
sur le mobilier urbain »""*.

En 1995, face au développement du skate a Besangon, et aux nuisances dues a sa
pratique sur les places du centre ville'””, la municipalité adopte une politique consistant a
« antiskater » les places en installant des barrieres et en rainurant les marches « Si fu vas au
square Saint- Amour aujourd’hui, il y a des barrieres vertes c’est a cause de nous. Au centre
Saint-Pierre, ¢ est pareil, ils grillent les spots »'™°.

Néanmoins, les pratiquants maintiendront en partie leur activité tout en se heurtant aux
forces de 1’ordre qui se serviront d’un arrété municipal établi le 14 mars 1978 : « la pratique
du patin et de la planche a roulettes est interdite sur tout [’étendue du domaine public de la
ville de Besangon (voies ouvertes a la circulation, places, trottoirs, zones piétonnes, parc de
Stationnement, etc. ). »

Face a cette résistance, de nombreux skateurs du centre ville, et toujours dans
I’objectif de réduire les nuisances sonores et visuelles, la municipalité votera un budget pour
la création d’un nouveau skatepark, et permettra ainsi en 1998 son installation a c6té du
parking Chamars. Cet équipement réduira en partie les errances des skateurs bisontins, mais
ne supprimera pas completement leur pratique dans les rues, places et parkings du centre ville.

Parallélement, I’ASEB'”" se créé en 2001. Cette association a but non lucratif a pour
objectif de fédérer les pratiquants de roller et de skate de Besancon. Si la section roller va

connaitre un franc succes avec des regroupements hebdomadaires lors de virées nocturnes le

1" Guillaume, interviewé le 24 février 2003, a Besangon.

175 Square Saint-Amour, Place Pasteur, Place du marché, Centre Saint-Pierre.
17 Guillaume, interviewé le 24 février 2003, a Besangon.

177 Association des Sports Extrémes Bisontin.
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vendredi soir au centre ville'’®, et grice a une école de roller, la section skateboard quant a
elle va conserver une taille insignifiante : « les skateurs licenciés ont toujours été en nombre
anecdotique 1 a 2 les meilleures années. Toutefois I’ASEB a toujours eu des membres
adhérant mais non licenciés. En 2003 sous l'impulsion de Manu Schang (gérant de SLIDE
BOX) et Johan Ferreux un semblant de mouvement est né. Bien qu’ayant obtenu le
financement d’un nouveau skatepark, des querelles de personnes ont fait explosé le groupe en
2004 »'7.

Aujourd’hui, il est difficile d’évaluer le nombre de skateurs sur Besangon dans la
mesure ou aucun pratiquant n’est fédéré. A Thise, ou presque I’ensemble des skateurs est
fédéré, 1’association compte 12 skateurs. Si nous prenons cette proportion comme base pour
Besangon, nous pouvons évaluer qu’environ 350 skateurs sont pratiquants dans
I’agglomération. A ce propos, nous pouvons remarquer que le skatepark de Chamars est
depuis quelques années régulicrement saturé par une trentaine de skateurs lors des apres-midi
de beau temps hors périodes scolaires, ce qui révele I’ampleur du développement de cette
pratique a Besangon.

En 2004, le skatepark de Chamars a du étre rénové tant les conditions climatiques et
I’usage intensif des skateurs ont dégradé I’infrastructure. Il a été décidé de créer un nouveau
skatepark. Si le projet initial prévoyait d’implanter celui-ci sur la place Leclerc, les
nombreuses oppositions de 1’association des riverains obligeront la municipalité a rediriger le

skatepark a proximité du précédent et surtout le maintenir a distance des zones résidentielles.

'8 Environ 100 participants réguliers.
17 Charles Janier Dubry, Président de 1’ASEB, propos recueillis en 2005.

- Page 77 sur 515 -



LA TRANSMISSION DES SAVOIRS DU SKATEBOARD A L’EPREUVE DES NOUVELLES TECHNOLOGIES
DE L’INFORMATION ET DE LA COMMUNICATION

4. Synthese

Notre étude sur le skate montre que les skateurs d’aujourd’hui n’ont pas reproduit a
I’identique le modele que les skateurs fondateurs du mouvement avaient élaboré. De
nombreuses évolutions techniques et culturelles ont eu lieu.

Ces changements peuvent étre expliqués par la temporalité qui inscrit ses nouveaux
adeptes dans un contexte historique et technologique nouveau. Le skate s’adapte ainsi a ces
changements comme bon nombre de disciplines sportives. S’agissant d’un sport moderne, non
réellement codifié par un reéglement, il subit les changements au gré des évolutions techniques
de ses fabricants. Remarquons que ceci n’est pas une singularité propre aux sports modernes,
des sports ancestraux comme la lutte continue a voir évoluer leur réglement chaque année en
s’adaptant aux exigences physiques des lutteurs, mais aussi aux exigences télévisuelles
(combats plus brefs, plus intenses, et surtout plus spectaculaires).

De plus, le nombre de skateurs est intimement lié aux structures et aux évolutions des
villes. Selon ’ONU, en 1950, 33% de la population mondiale vivait dans une zone urbaine
(supérieur a 5000 habitants), de nos jours plus de 50% y sont présents. Nous pouvons ainsi
imaginer une corrélation entre 1’accroissement du nombre des skateboardeurs et
I’augmentation des citadins depuis ces trois derniéres décennies.

D’autre part, les mutations du skateboard sont dues au changement d’espace qui n’est
pas sans rappeler la singularit¢ de chaque nation, et de chaque groupe social. En effet, les
unités géographiques peuvent faire varier le « champ des probables » et agir sur les mobilités

collectives'®’

. La culture californienne, largement contestataire, est en effet tres éloignée
culturellement de notre société francaise (marquée par un conservatisme que seuls quelques
évenements tel mai 68, a entamé depuis 50 ans). En terme d’analyse également, nous devons
souligner que la définition d’une ville peut nous induire en erreur dans la mesure ou la
population urbaine agglomérée est souvent le critere retenu, alors que ce chiffre est tres
variable selon les pays. Il y a ville, lorsqu’une agglomération dépasse 2000 habitants en
France, alors qu’au Japon cela s’¢éleve a 30 000 habitants. De plus, I’étude du skateboard dans
les agglomérations est tres différente lorsque celle-ci est abordée en France ou les centres
historiques regroupent les monuments, lieux de culte et de pouvoir, et logements d’exception

réservés a une population aisée; ’Espagne qui méle en plein centre ville des quartiers

d’exception et des quartiers délabrés et trés mal fréquentés (le Barrio Chino ou le Raval a

180 Berthaux D., Familles et mobilité sociale : La méthode des généalogies sociales comparées, Actes du
colloque de Libouac, Juin 1992, p.290.
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Barcelone) ; et les Etats-Unis qui ont le quartier des affaires au centre, des friches urbaines et
des ghettos en deuxieme couronne, pour finir sur des quartiers résidentiels en périphérie
(mod¢le de Chicago, Détroit, etc..). La ville dispose par ailleurs d’une configuration spatiale
en constante mutation, notamment de par les rapports qu’entretiennent les différents groupes
sociaux. Ainsi, les différences de villes, d’urbanisation des pays, et leurs évolutions nous
invitent a étre prudent lorsque nous comparons nos phénoménes urbains avec ceux
rencontrés sur d’autres continents.

Enfin, les découvertes et les avancées technologiques récentes, notamment dans les
technologies de 1’information et la communication, nous contraignent a aborder différemment
la circulation des valeurs et des techniques. En effet, les premiers adeptes de ces disciplines ne
disposaient pas d’Internet, de vidéos, de magazines. Cet ensemble médiatique né avec la
jeunesse actuelle, transforme tout en spectacle, et modifie notre cadre d’analyse, notamment
en le complexifiant. Grace a la découverte de modeles différents, ces nouveaux réseaux sont
peut-étre une des raisons de 1’évolution des techniques et des mentalités, et de surcroit de leur

diffusion aussi rapide.
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B. Les études recensant les skateboardeurs

Préalablement a une analyse quantitative puis qualitative des skateurs au niveau
national, nous nous proposons de présenter succinctement la pratique sportive des frangais, et
notamment des jeunes. Cette premiere approche nous permet d’obtenir une vue d’ensemble
du mouvement sportif et nous apporte également des éléments de comparaison pour 1’étude
du skateboard qui va succéder.

On recense 36 millions de « sportifs »'®', qui déclarent se dépenser physiquement au
moins une fois dans I’année, a I’occasion des vacances notamment, y compris ceux qui ne le
déclarent pas spontanément mais le font apres relance de 1’enquéteur, soit 83% de la
population agée de 15 a 75 ans. Pour 10 millions, cette pratique est occasionnelle, soit moins
d’une fois par semaine. Selon les sports pratiqués, on se percoit plus ou moins sportif : dans
les disciplines telles que le roller, le skate, la planche a voile ou I’escalade, la relance de
I’enquéteur est souvent nécessaire pour obtenir 1’information.

En 2003, 14,2 millions de licences sportives et 0,9 million d’autres titres de
participation ont été délivrés par les fédérations francaises agréées'™. Plus de la moitié des
licences sportives sont détenues par des jeunes de 19 ans et moins, soit pres de 8 millions de
licences, dont environ 3 millions et demi par des enfants de « 10 ans a 14 ans ».

Si I’on rapporte ce nombre (8 millions) a la population des 19 ans et moins, on
dénombre 500 licences pour 1 000 habitants de cette catégorie d’age en France (hors TOM),
soit plus du double que dans I’ensemble de la population (231 licences pour 1 000 habitants).
Mais cela ne signifie pas que la moitié¢ des moins de 20 ans possédent une licence sportive
étant donné qu’une méme personne peut détenir plusieurs licences.

A cet instant, 70% des adolescents de 12 a 17 ans déclaraient en 2001 pratiquer au
moins un sport (77% de gargons et 60% de filles), et 72% d’entre eux faire au moins une de

leurs activités en club.

En reprenant cette présentation, nous pouvons constater que 36 millions de frangais se

déclarent sportifs, alors que 14,2 millions ont souscrit une licence dans une fédération

81 Mignon P., Truchot G., Pratiques sportives 2000, Ministére de la Jeunesse et des Sports et de institut
National du Sport et de I’Education Physique, Paris : Editions Vigot, 2000. (Enquéte menée en juillet 2000
aupreés d’un échantillon de 6526 personnes représentatives de la population dgée de 15 a 75 ans se trouvant en
France ou dans les DOM).

'82 Canneva H., Les jeunes dans la pratique sportive licenciée en 2003, Ministére des sports, STAT INO n°05-
01-, février 2005.
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sportive agréée. Cette étude succincte nous montre ainsi, que 21,8 millions de « sportifs »
pratiquent hors du cadre fédéral. De nombreuses disciplines, dont le skateboard suivent en

effet ce modéle.
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1. Approche quantitative des pratiquants

Le skateboard est éternellement en quéte de nouveaux lieux de pratique, loin de toute
pression et de toute gestion fédérale. L’¢tude de la représentativité du skateboard est ainsi
extrémement périlleuse dans la mesure ou les pratiquants de cette discipline sont pour la
plupart en marges de toutes organisations pouvant les recenser.

Quatre organisations permettent d’approcher ce phénomene sportif: d’une part des
¢tudes statistiques nationales provenant du Ministére de la Jeunesse et des Sports et de
I’Institut National du Sport et de 1I’Education physique ; d’autre part le recensement des
licences sportives de la Fédération Frangaise de Roller Skating. Notons que cette dernicre,
nous allons pouvoir le constater, n’est pas représentative du mouvement. Enfin, 1’utilisation
des chiffres commerciaux des fabricants et distributeurs de skates (en chiffre d’affaires, et en
volume). En approchant la consommation de ces planches indispensables a la pratique, nous
pourrons évaluer I’ampleur du phénomene.

L’enquéte « pratiques sportives des Francais en 2000 183

Menée par le ministere de la Jeunesse et des Sports et 1’ Institut National du Sport et de
I’Education physique, elle n’a pu aboutir a la production de données chiffrées concernant le
skateboard, car I’effectif des pratiquants n’atteint pas le seuil de saturation. Ainsi mélé aux
rollers, ’effectif des skateboardeurs ne peut étre appréhendé rigoureusement. Les données
officielles, combinant roller et skateboard recense 1,86 Millions de pratiquants en France,
dont un 4ge moyen de 25 ans et avec la présence de 38% de femmes. Toutefois, le cumul des
deux disciplines nous apporte peu d’informations sur la part du skateboard par rapport au
roller. Nous pouvons méme penser que cette enquéte est source de conclusions hatives dans la
mesure ou le skate est tres loin de fédérer 38% de femmes.

Des données ne faisant pas partie des rapports ministériels pour cause de non
représentativité, obtenues par Guy Truchot (co-auteur de 1’article), révelent que 25 personnes
sur 6526 personnes interrogées pratiquent du skateboard (soit 0,4% de la population), dont 23
ont moins de 25 ans, ce qui confirme la forte représentativité des jeunes (92%) dans cette
discipline. Rapportées sur I’ensemble de I’hexagone, 170 000 personnes pratiqueraient le

skateboard, dont 116 000 auraient entre 15 et 19 ans.

'8 Op.cit. Mignon P. & Truchot G.
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I’enquéte « les adolescents et le sport i34

Elle conserve ce probleme méthodologique en combinant skate et roller. Cette étude
confirme les conclusions précédentes : ces activités sont pratiquées par les jeunes, dans la
mesure ou 23% des adolescents entre 12 et 17 ans déclarent avoir fait du roller ou du skate

durant 1’année.

La Fédération Francaise de Roller Skating

En comparant cette fois-ci les chiffres précédents avec le nombre d’inscrits dans la
FFRS a la méme période (793), nous pouvons nous rendre compte que le skate est avant tout
une pratique qui se déroule hors du champ sportif institutionnalisé.

Comme le démontre le tableau suivant, le nombre d’inscrits dans la section skateboard
de la FFRS (1409 en 2004) est insignifiant par rapport a ’ampleur du phénoméne que nous
venons d’évaluer précédemment a environ 170 000. Nous pouvons d’ailleurs remarquer, que
globalement cette tendance, refléte bien I’esprit des « glisseurs » qui pratique sans se doter de

. . 185
licences sportives .

1996/97 | 1997/98 | 1998/99 | 1999/00 | 2000/01 | 2001/02 | 2002/03 | 2003/04
ARTISTIQUE 8172 7428 7718 8221 8102 7516 7423 7096
COURSE 4457 4798 5165 5990 6942 7286 7977 8427
SKATEBOARD 275 412 403 574 793 938 1122 1409
ROLLER ACROBATIQUE | 1499 2226 1939 1807 1753 1799 1985 2054
RANDONNEE 46 482 1430 3398 5806 6454 8063 8871
RINK-HOCKEY 5258 5103 5599 5420 5392 5306 5036 5131
ROLLERIN LINE HOCKEY| 3213 5349 6899 8339 8686 9373 10309 | 11032
LOISIR* 629 0 0 0 0 0 0 0
TOTAL 23549 | 25798 | 29153 | 33749 | 37474 | 38672 | 41915 | 44020

En complément, nous pouvons exposer une ¢tude de marché menée par CREATEST,

confirmant une absence d’affiliation des pratiquants des sports de glisse

'8 Canneva H., Les adolescents et le sport : Enquétes 2001, collectif Fabrice Burlot, Dominique Crosnier, Jean-
Frangois Lamour, Paris : Editions INSEP, 2005.
183 194 dans le roller contre 23% pour ’ensemble des sportifs.
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Etes-vous membres d’un club'*®
Effectifs %
oul 16 2,3
non 677 97,7
TOTAL 693 100

L’industrie du skate

Les skateboardeurs doivent pour pratiquer, disposer obligatoirement d’une planche de
skate. Hormis un probleme de confidentialit¢ commerciale, cette donnée nous permet
d’approcher de maniere réaliste et objective la quantification de cette discipline instrumentée.
Selon Hoff SA, importateur de planches Powell-Peralta, 5 millions de skate ont été¢ vendus en

1989 en France.

En prenant comme exemple une activité de glisse urbaine similaire, le roller, nous
pouvons nous rendre compte que celui-ci éprouve et révele les mémes écarts entre le nombre
de pratiquants selon les industriels et le nombre de licenciés. En 1997, il s’est vendu 706 000
paires de rollers en France, en 1998, 1,4 million'®’ ; 1l faut de plus compter le nombre de
paires vendues précédemment que les détaillants estiment 4 2 millions de paires'®®, (soit un
total approximatif de 4 Millions de paires). A cette méme période, la fédération francaise de
roller skating recensait 24 796 licenciés'®. Cet écart entre le nombre de licenciés et le nombre
de paires de rollers vendues sur le marché montre 1’ampleur du développement de ce sport en
dehors des institutions sportives, et invite a conclure que I’évaluation en terme de licence, ne

peut donc pas étre un indicateur dans les sports urbains.

Selon le Ministére Jeunesse et Sport, 1,9 million d’individus pratiquent le roller, alors
que selon la fédération francaise de roller skating, le phénoméne concerne entre 5 a 6 millions
de pratiquants'®®. En ne reproduisant pas les erreurs commises dans le roller, la seule fagon
d’évaluer alors le nombre de skateurs, seraient d’enquéter grace a des questionnaires pour
I’ensemble de la population, ou bien de fréquenter I’ensemble des sites susceptibles d’étre

détournés afin de recenser le nombre de pratiquants. Ces deux méthodes extrémement

186 Createst, étude de marché en ligne effectuée auprés de 700 particuliers pratiquant un sport de glisse.

'8 Christophe Leray, « Roller et urbanisme : mariage de raison non dénué de sentiments », in Sport et décision
n°l, janvier-février-mars 2002, p.9.

'8 In Sport premiére magazine n°179, septembre 1998, p.55.

'8 1 ettre de I’économie du sport n°431.

"% Christophe Leray, « Roller et urbanisme : mariage de raison non dénué de sentiments », in Sport et décision
n°l, janvier-février-mars 2002, p.9.
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compliquées a mettre en place, voire impossibles, montrent bien les difficultés rencontrées par

ceux qui s’aventureraient dans ce décompte.

Pour synthétiser, nous n’avons pas d’autres alternatives que d’approcher cette
multitude de résultats en fournissant un effectif par 1’intermédiaire d’une fourchette. Ainsi, le
nombre de skateurs frangais est compris entre 200 000 et 250 000. Nous voyons que le
décompte des skateurs impose un exercice de style tres subtil. En rapportant 2 Besangon de
maniere proportionnelle cet effectif (130 000/ 60 000 000 habitans), nous pouvons estimer

que sur I’agglomération bisontine sont présents 433 a 541 skateurs.

A présent nous allons approcher qualitativement cette population en essayant de saisir
les différents critéres socio-démographiques (sexe, age, origine sociale, profession,

localisation géographique).
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2. Approche qualitative des pratiquants

Les constats qui vont suivre sont issus principalement de 1’enquéte menée par le
CNRS en 1989"', qui a donné lieu & un ouvrage : « skate : la fureur de faire », rédigé par
Marc Touché et Michel Fize ; et des enquétes du Ministere de la Jeunesse et des Sports, et de
I’institut National du Sport et de I’Education Physique commentées précédemment ; enfin une

étude du CFES'*? approchant le roller peut nous apporter des éléments de réflexion.

Enquéte CNRS 1989 : Marc Touché & Michel Fize

Selont cette enquéte, 83,6% des skateurs interrogés ont entre 12 et 17 ans, dont plus du
tiers sont agés de 14 et 15 ans. La masculinisation du skateboard est également une tendance
lourde dans 1’étude, avec moins de 10% de pratiquantes, Eric Adamkievicz, vient d’ailleurs
confirmer cette donnée : « des filles sont présentes sur les lieux de pratiques, mais elles ne
s impliquent dans I’activité que comme spectatrices »'>>.

Par ailleurs, les zones rurales sont majoritairement a 1’écart du phénomene. Il serait
intéressant de savoir si cette donnée est explicable par un manque d’infrastructures a
destination de cette population, ou si le skate est un phénomene culturel qui ne trouve pas sa
place chez les individus résidant dans les zones rurales.

La pratique fait preuve également d’une ségrégation nette au niveau du recrutement de
ses membres : d’une part, seule une minorit¢ de ses membres (11%) sont d’origines
étrangeres (jeunes issus des pays du Maghreb ou des territoires d’outre-mer), « sans doute est-
il a relier a l’'appartenance sociale modeste de ces jeunes ». D’autre part, les milieux
favorisés sont majoritairement les pratiquants de cette activité. 75% des pratiquants sont issus
des classes moyennes et catégories supérieures. Leurs parents appartiennent aux groupes
intermédiaires salariés (ingénieurs, cadres, enseignants, techniciens, ou bien aux « groupes
supérieurs dirigeants ». Au-dela, leur lieu de résidence (60,1% en maison individuelle),
apparait comme un marqueur de cette surreprésentation des catégories supérieures.

Une tendance macro-sociale lourde se dessine ainsi dans cette étude, méme si de

nombreux contre-exemples individuels pourraient étre soulignés. Les skateurs pratiquant en

! Enquéte regroupant 100 entretiens, et 300 questionnaires de skateurs au niveau national.

12 CFES : Comité Frangais pour I’Education et la santé.

1% Adamkiewicz E., « Les performances sportives de rue », in Sports en ville, Les annales de la recherche
urbaine, n° 79, juin 1998, p.51.
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France décrit par Fize et Touché sont globalement des garcons, de moins de 20 ans, issus
des catégories moyennes et supérieures.

L’étude montre également que ces pratiquants sont généralement en difficulté
scolaire : « il résulte de ces chiffres que les gar¢ons de 14 et 15 ans, qui composent les gros
bataillons de notre échantillon, ont en moyenne un an de retard et ceux de 16 ans, 2ans. Je
remarque que les skateurs sont souvent des enfants en rupture d’école »'**. Notons, que le
constat des deux chercheurs du CNRS n’est cependant pas sans appel, dans la mesure ou des
redoublants ne sont pas systématiquement des exclus du systeme scolaire.

Par ailleurs, Gilles Vieille-Marchiset apportent une étude complémentaire, révélant
que ces individus ont le plus souvent des « pentes de trajectoires » sociales orientées vers le
haut. En d’autres termes, « [ ’ascension sociale semble étre constatée tant au vu des itinéraires

. : ., 195
scolaires effectifs qu’envisagés » .

Enquétes du Ministére de la Jeunesse et des Sports, et de PINSEP

Cette enquéte nous offre une vue beaucoup moins approfondie, mais il nous apparait
tout de méme pertinent de la citer dans la mesure ou elle nous donne la vision que portent les
institutions sur le phénomene de la glisse urbaine.

La glisse urbaine, avec 45% de pratiquants qui en font au moins une fois par
semaine, appartient a la famille des sports que ’on fait réguliérement. (Notons qu’a
Besangon, 1’activité est un peu différente dans la mesure ou les conditions climatiques et
I’absence de structures couvertes empéchent la pratique durant la période hivernale).

Les pratiquants des sports de glisse, comme 1’ensemble des sportifs, privilégient aussi
le fait d’étre en contact avec la nature, en plein air, d’étre avec des proches, de se détendre, de
se dépenser ou encore d’améliorer leur performance. Mais ils se distinguent des autres sportifs
par ’importance qu’ils attachent a la recherche de sensations fortes et de risques ainsi qu’a
I’amélioration de leurs performances.

Le processus d’engagement dans ’activité sort des schémas traditionnels d’adhésion,
médiatiques (exemple d’un sportif célebre), institutionnels ou hygiénistes (se maintenir en
bonne santé). Le profil original de la glisse urbaine met en évidence un schéma de « glisse
urbaine communautaire » : 1’envie de nature est bien entendu faible tout en laissant pourtant

entrevoir un souhait d’activit¢ de plein air dans la ville (45% avancent cette raison). La

194 11.:

Ibid, p.65.
1% Vieille-Marchiset G, Sports de rue et pouvoirs sportifs, Paris : Presse Universitaires Franc-comtoises, 2003,
p-110.
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recherche d’une forme de sociabilit¢ (rencontre avec les autres) et le caractére urbain

semblent prépondérant.

L’étude du Comité Francais pour ’Education et l1a santé

Toujours en utilisant des données a notre portée, nous nous appuyons sur une étude
effectuée par le CFES en 2000 sur une discipline trés proche du skateboard dans sa dimension
« agressive » : le roller.

La premi¢re étude met en relation la pratique du roller selon la taille de
I’agglomération. Plus 1’agglomération est importante, plus la prévalence des pratiquants de
roller est grande : 6,7% des personnes interrogées vivant dans une commune rurale ont fait du
roller au cours des 12 derniers mois, versus 9,1% vivant dans une agglomération de 100 000 a
200 000 habitants, et 12,3% vivant en région Parisienne. Le roller est une pratique urbanisée
qui s’adresse principalement a des citadins. Le skate semble respecter la méme corrélation.
Activité urbaine par excellence, il connait un engouement principalement dans les villes, et
notamment celles disposant de skateparks, ou de places et infrastructures bétonnées

permettant la pratique.

Figure 2 : La pratique du roller au cours des 12 derniers mois selon la région d'habitation (n = 13 685)

Par ailleurs, la profession et la catégorie socio-professionnelle sont des critéres
discriminants de la pratique du roller. Parmi les personnes exercant une activité
professionnelle, les différences selon la PCS dans la pratique du roller sont globalement

significatives (P inférieur a 0,001): 8,1% des individus de la catégorie des professions
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libérales, professeurs et cadres ont fait du roller et ils sont 8,2% de la catégorie des
professions intermédiaires contre seulement 1,4% de la catégorie des agriculteurs, 2,4% de la
catégorie des artisans, commergants et chefs d’entreprise, 3,8% de la catégorie des ouvriers et
4,4% de la catégorie des employés. Les résultats selon le revenu sont cohérents avec les
données précédentes : plus le revenu mensuel est important, plus la prévalence de la pratique
du roller est élevée.

La population scolaire doit aussi étre étudiée, car elle nous présente des
singularités intéressantes. Ainsi un jeune sur quatre a fait du roller au cours des 12 derniers
mois. Mais cette pratique ne concerne pas de maniere semblable I’ensemble des jeunes, 1l y a
des différences selon le type d’enseignement suivi. Ainsi 40,9% des jeunes en college
d’enseignement général et 33,3% en college d’enseignement technique ont fait du roller au
cours de I’année écoulée contre 9,5% des jeunes en CAP. Dans le secondaire, 23,7% des
jeunes en lycée d’enseignement général ont fait du roller et 20,6% en lycée d’enseignement
technique. Les jeunes en lycée professionnel sont significativement moins nombreux a avoir

fait du roller, a savoir 11,5%.

Nous pouvons agrémenter 1’é¢tude du CFES, par ’enquéte sur les Pratiques sportives
en 2000. Les ¢éleves et les étudiants représentent plus de la moitié des pratiquants de roller et
4éme

et la 3™

de skate (Fize et Touché trouvent 46,3% de skateurs entre le ). Les pratiquants
sont en moyenne plus diplomés que 1’ensemble des sportifs : la part des personnes d’un
niveau d’étude égal ou supérieur au baccalauréat est de 47% contre 31% pour la population
sportive dans son ensemble. La population des sports de glisse urbain est plus que les autres
engagée dans des études longues, et appartient plus souvent a des foyers dont la personne de
référence (chef de famille ou conjoint) est dans la catégorie des cadres et professions
intellectuelles supérieures ou des professions intermédiaires. Ces milieux plus aisés
représentent 42% de 1’ensemble des « glisseurs » alors qu’ils ne sont que 30% de la
population sportive. Les revenus déclarés pas les « glisseurs » sont par ailleurs plus élevés que
la moyenne : 41% déclarent avoir un revenu €gal ou supérieur a 2285€ (contre 27% pour les

sportifs dans leur ensemble).

- Page 89 sur 515 -



LA TRANSMISSION DES SAVOIRS DU SKATEBOARD A L’EPREUVE DES NOUVELLES TECHNOLOGIES
DE L’INFORMATION ET DE LA COMMUNICATION

Tableau : Pratiquants de glisse urbaine en fonction des diplomes. (En % des pratiquants)

APS™ en général De la glisse urbaine
Aucun diplome 18 17
Inférieur au bac 51 36
Bac 14 17
Supérieur au bac 17 30

Synthése :

Ces résultats viennent confirmer les différentes études effectuées précédemment

. . . 1 1 r .
par divers instituts 7 de sondages et chercheurs %8, Nous pouvons déterminer un profil

type du skateur : il est jeune, de sexe masculin, urbain, de milieu socio-économique

plutot favorisé, et slobalement en ascension sociale.

Notons que les enquétes de Claire Calogirou et Marc Touché sur Annecy (1997) et
Poitiers (1998) révele que la pratique est actuellement sur une phase ascendante, atteignant
tous les milieux sociaux (méme s’il existe encore une prédominance des couches moyennes et
des milieux aisés), qu’elle concerne de plus en plus des jeunes hommes de vingt a trente ans
environ. Ces remarques sont enrichissantes dans la mesure ou nous pouvons observer un
vieillissement des utilisateurs, et donc approcher des carriéres sportives, voire méme

professionnelles.

Parall¢lement, I’engouement pour cette activité sportive a créé un marché économique
fleurissant composé de fabricants (de vétements et d’équipements) et d’éditeurs de produits
culturels (vidéos, magazines, sites Internet..). Pour séduire cette clientele segmentée, nous
allons pouvoir constater, dans la partie suivante, que ces entreprises se positionnement et

proposent une offre par I’intermédiaire d’un mix marketing tres spécifique.

1% APS : Activités physiques et sportives.

¥ Mermet G., Francoscopie 2001, Paris : Editions Larousse, 2001.

%8 Vieille-Marchiset G., Sports de rue et champ des pouvoirs sportifs, thése de sociologie, université Marc
Bloch, Strasbourg 2000.
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C. Le marché des fabricants de vétements et d’équipements

Depuis sa médiatisation, le skate s’est ouvert a un public plus large. Ceci a créé une
révolution dans tous les secteurs €conomiques liés au skate, faisant passer les petits
entrepreneurs au rang d’industriels. : «A [origine du mouvement fun, ce furent les
pratiquants eux-mémes qui inventerent et créerent artisanalement les premiers engins néo-
sportifs, planches de surf, planches a voile, skateboards, snowboards, etc. (Bessas, 1982 ;
Maurice, 1987 ; Midol, 1992). Mais tres vite, les fabricants se sont professionnalisés et,
d’alliances stratégiques en joint ventures, sont devenus de grosses entreprises de statures
parfois multinationales, méme si toujours trés fun (disent-ils !..) »'*° .

Le marché du skateboard en France s’est développé a partir des années 80 et a pris un
réel essor depuis une décennie. Pendant tout ce temps, les produits étaient essentiellement
importés des Etats-Unis. La premi¢re marque frangaise (Cliché) a seulement vu le jour en
1997. Depuis, plusieurs autres marques ont suivi a tel point que le salon de la glisse
(Glissexpo) a dédié un espace spécifique a ces entreprises émergentes. De méme, les premiers
magazines francais spécialisés dans le skateboard comme Sugar et Tricks sont apparus en
1998. Le marché frangais est donc relativement récent.

Ce marché, qui est en évolution constante, n’est pas vraiment structuré contrairement a
la plupart des autres sports. En effet, nous avons pu voir qu’il n’existe pas de syndicats
professionnels, ni de fédération frangaise, mais simplement une commission nationale de
skateboard rattachée a la fédération frangaise de roller-skating. Face a cette désorganisation,
les études concernant le marché du skateboard sont trés rares, voire inexistantes. Les
informations relatives a ce marché sont par conséquent assez réduites et diffuses.

Ainsi, afin d’examiner le marché économique du skateboard en France, nous allons
produire essentiellement une analyse marketing a la manieére d’une étude de marché
sectorielle.

En outre, nous présenterons une vision d’ensemble du phénomeéne skate grace a
I’IASC (International Association of Skateboard Companies) qui estime a 16 millions le
nombre de skateurs aux Etats-Unis pour 20 millions de skateurs dans le monde (Etats-Unis
compris). Cette association parle aussi d’une forte augmentation du nombre de skateparks et

du nombre d’entreprises de skateboard. Malgré la concentration, elle estime a plus de 300 le

199 Pedrazzini Y., Rollers & skaters : sociologie du hors piste urbain, Paris : L’Harmattan, 2001, p.182.
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nombre de marques proposant des produits relatifs au skateboard. D’autre part, elle parle de

50 distributeurs aux Etats-Unis et 100 distributeurs internationaux.
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1. Les entreprises américaines a I’origine du marché

Nous avons pu constater dans notre présentation historique que le skateboard est né
dans les années soixante grace aux surfeurs présents sur les cotes Californienne. Les Etats-
Unis ont utilisé cette activité dés les années soixante-dix pour réaliser des profits grace a la
fabrication de vétements et d’équipements. Beaucoup mieux organisés, leurs chiffres
d’affaires peuvent donner une premiere idée du marché.

Une étude sur la vente au détail dans les skateshops (tous produits du skate inclus,
chaussures et textile compris) a été réalisée par « Transworld skateboarding business » au
printemps 2000 dans 132 skateshops aux Etats-Unis. C’était la troisieme année que cette
étude était faite afin de déceler les tendances dans I’industrie du skateboard. Actuellement,
I’industrie serait pour la troisieme fois de son histoire en phase de croissance. Les magasins
interrogés soulignent que le nombre de skateurs croit a un taux remarquable et qu’un grand
nombre de non-pratiquants achetent chaussures et vétements dans les skateshops. Il faut
remarquer que la barriere des 1000 millions de dollars a été¢ dépassée pour la vente au détail
aux Etats-Unis des ’année 2000, cela ne représente qu’un pourcent des dépenses annuelles
des jeunes de cette génération, mais il s’agit d’un record pour I’industrie du skateboard. A
travers ces €tudes, le volume de la vente au détail pour I’année 1997 est estimé a 600 millions
de dollars. En 1998, ce montant passe a 756 millions de dollars ce qui représente une hausse
de 26 %. En 1999, la croissance est de 18.5 % pour atteindre 896 millions de dollars. Enfin,
cette étude du printemps 2000 a montré une croissance moyenne de 28.8 % par rapport au
printemps 1999. On constate donc pour ces dernieres années une croissance tres forte et

réguliere, ce qui montre bien que le marché du skate est en plein essor.

1400
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(Wentes au détail annuelles dans les skateshops americains, source | Transworld skatehoarding business)

Néanmoins, il faut prendre en compte que ces chiffres comprennent les chaussures de
skate et le textile qui représentent la majeure partie des ventes d’un skateshop. Ainsi une
bonne partie de la croissance peut étre attribuée aux achats réalisés par des non pratiquants,
dans la mesure ou le look skateur connait un engouement considérable auprés de nombreux

jeunes urbains.
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2. La France, un marché en pleine structuration

Avec un retard de vingt ans par rapport aux Etats-Unis, la France n’est pas capable
d’alimenter son marché de mani¢re autonome. Les consommateurs sont habitués et ont un
véritable culte pour les produits made in USA, ainsi de nombreux distributeurs ont choisi
d’importer ses produits. La France est un marché majeur pour les produits américains relatifs
au skateboard. Transworld Skateboarding Business estime que ces importations représentent
8 millions de dollars dans les ventes au détail annuelles. Selon une estimation de la
commission nationale de skateboard, 900 000 planches ont été¢ vendues en 1998 dans les 250
points de vente spécialisés répartis sur I’ensemble du territoire frangais. Ces magasins ne
vendent, la plupart du temps, que du skateboard et des accessoires haut de gamme destinés a
la seule pratique sportive. Notons que ce chiffre exclut la grande distribution vendant des
produits bas de gamme fabriqués en Asie, qui ne sont destinés qu’a un usage strictement
ludique.

Il existe un faible nombre de distributeurs qui se partagent les différentes marques.
L’importateur « V7 Distribution », qui est le premier a avoir distribué ces produits en France,
détient un quasi monopole sur la plupart des marques américaines. Le volume de leurs ventes
est tenu secret, a tel point qu’ils ne diffusent pas leurs comptes depuis 1995. C’est pourquoi il
est difficile d’avoir une estimation précise des ventes en France. Actuellement, ce monopole
tend a évoluer : en effet, J'7 ne pouvant pas s’occuper efficacement de toutes les marques, des
distributeurs comme « Templar » ou « Hoff » ont réussi a en distribuer un grand nombre. De
plus, certaines marques plus petites ont fait directement appel a de petits distributeurs, afin
d’assurer au mieux leur promotion dans notre pays. C’est le cas par exemple des marques
Split, Serial Killer qui utilisent un petit distributeur (C5 SARL) qui a en charge la
commercialisation de 5 marques. Cette pratique, bien qu’encore marginale, a tendance a se

développer sur le marché francais.
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3. La fabrication des planches., roues et trucks

Les planches sont des produits relativement standards du point de vue de la
fabrication, des maticres utilisées, et de la forme. Leur production nécessite une organisation
industrielle pour réaliser le pressage des planches et faire face a la concurrence tant en terme
de prix que de capacités de production. Ainsi, le ticket d’entrée nécessaire pour accéder au
rang de fabricant de planches de skateboard est tres élevé. La quasi-totalité des fabricants se
situent aux Etats-Unis et au Canada. Ils sont relativement peu nombreux et fabriquent la
plupart du temps pour plusieurs marques du monde entier. Il existe une presse en France (au
pays basque) mais la qualité est inférieure. Les marques frangaises, par exemple, importent
plutdt les planches d’Amérique du nord pour étre stres d’avoir une qualité équivalente a la
concurrence. Mis a part trois grandes marques américaines qui fabriquent elles-mémes leurs
propres planches (Powell, Santa Cruz, Acme), les autres marques font appel a des fabricants.
Ceux-ci sont peu nombreux et fabriquent pour une multitude de marques, nous pouvons citer :
Ps-Stix qui fabrique par exemple pour les marques : Girl, Alien Workshop, Plan B,Platinium,
New Deal, Element, Mad Circle, Planet Earth, Rythm...; Taylor qui fabrique pour :
Chocolate, Expedition, Real, Stereo, Think, Birdhouse, Anti Hero, Invisible... ; Watson qui
fabrique pour: Toy Machine, Zero, Maple, Foundation, Cartel (marque francaise)... ; Prime
Wood qui fabrique pour: World Industrie, Blind, Shortie’s, Flip...

Pour ce qui est des roues, des trucks, le systeme est a peu pres le méme ; il y a peu de
fabricants qui produisent pour plusieurs marques, et ceux-ci se trouvent aussi en Amérique du

Nord.
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4. Le mix marketing appliqué au marché du Skateboard

a) Le produit

Les produits sont mis en avant grace a leurs attributs techniques et esthétiques. Sur ce
premier point, peu de différences existent entre les divers fabricants distribuant dans les
magasins spécialisés, du fait d’un procédé de fabrication et de matériaux presque identiques.
En revanche, des spécificités, notamment sur la forme (longueur, largeur, concavité) sont
apportées a certaines planches, ce qui permet aux skateurs de choisir leurs planches en
fonction de leur pratique et de leur gabarit. Enfin, les qualités esthétiques apportées aux
skateboards, roues et trucks sont une maniere de différencier les nombreuses marques et font
¢galement office de packaging dans les linéaires. A ce propos, les marques n’ont pas de
packagings spécifiques dans la mesure ou ces équipements peuvent étre stockés aisément, et
le graphisme remplit de facon autonome toutes les fonctions commerciales. (Ci-dessous, nous

présentons le graphisme de 3 marques (collection 2004)).

ZERD ZERQ ZERQ ZER

THOMAS  ALLIE E‘&H‘f

i 5

Marque :
Z¢éro
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Marque :

Foundation
Ministry of
Propaganda

Marque :
Toy Machine
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Notons que les dirigeants de ces marques sont fréquemment d’anciens skateurs
professionnels. Voulant perdurer dans ce milieu qui leur a tout offert, ils ont eux-mémes créé
leur propre marque. Cette particularit¢é a permis a leur créateur d’avoir une connaissance
importante du marché, tant au niveau de I’offre que de la demande des skateurs : « Pierre
André entre en scene. Déja installé en Californie, il rachete la marque et lance Ethnies
America. Son premier coup de maitre viendra en 1993. Un modele, un seul suffira a faire
deécoller la marque : la Lo Cut. Comment ? Pierre André livre le secret : « je ne voulais plus
que les skateurs ressemblent a des clowns. Plus que sur le logo ou [’aspect graphique de
notre communication, la réussite venait du produit en lui-méme : nous avions remarqué qu’a
cette epoque il y avait beaucoup de modeles tige haute sur le marché, les skaters les
coupaient carrément au cutter pour faire des modeles bas ! S amuse-t-il plus de dix ans plus

tard. La deuxieme chose, c’est que les skaters se mettaient a porter des vieilles Adidas
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vintage. Remises au goiit du jour notamment pas les beastie Boys, comme les Gazelle, les
Campus. Seul probleme : elles étaient inskatables car n’avaient aucun renfort. Nous avons

o . r 2
été inspires par ce style pour créer la Lo Cut » 00
Ces entrepreneurs ont par ailleurs agrégé leurs propres visions du skate a leurs

marques, qui nous le verrons dans notre étude sur les publicités apparaissent parfois comme

de véritables instruments de propagande.

b) La distribution

La vente au détail des skateboards et des vétements de skate emprunte en grande
majorité le chemin de la distribution sélective, c'est-a-dire des magasins spécialisés, dont
principalement les skateshops (On estime en France qu’il existe entre 200 et 300 skateshops),
et a une moindre mesure les surfshops. Les produits sont distribués dans ces magasins par les
importateurs cités précédemment. Notons que deux types de magasins spécialisés sont a
dissocier : les petits indépendants et les magasins avec un fonctionnement commercial intégré
(type Slide Box a Besangon et Mulhouse, etc...). Il faut souligner qu’en général, les marques
américaines représentent la grande majorité du marché. Ajoutons aussi qu’'un skateshop fait
I’essentiel de ces ventes sur le textile et les chaussures de skate (de 60 a 70 %). Ces produits
adaptés a ’origine a la pratique du skate profitent du phénomeéne de mode et sont tout autant
vendus a des non pratiquants. Les magasins spécialis€és ont un positionnement en harmonie
avec ces marques, qui peuvent conserver un esprit authentique grace a une relation client
efficace par des vendeurs techniciens et passionnés de I’activité. Les marges sur ces produits
sont beaucoup plus importantes (coefficient multiplicateur de 2,5 a 3) et induisent des prix de
vente ¢élevés au consommateur final (par exemple, les chaussures de skate colitent entre 80 et
150 €, selon les marques : Emerica, Es, Globe, Etnies, Vans, Circa, DC, DVS, Osiris,
Aeon...). De grandes sociétés, comme Adidas ou Nike, ont essayé de pénétrer ces réseaux de
distribution porteurs mais sans succes, car elles n’ont pas de légitimité suffisante aussi bien
aupres des responsables de magasin qui veulent conserver un positionnement pointu,

qu’aupres des skateurs qui ne se reconnaissent pas dans ces marques devenues grand public.

00 Glasman J.M., Skate et street graphics, Biarritz : Editions Yocar, 2005. Interview de Pierre André
Senizergues, ancien skateur pro, aujourd’hui gérant des marques Ethnies, Emerica, éS, Thirty Two.
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Ensuite, d’autres mode¢les de distribution existent mais a un niveau inférieur. C’est le
cas des grandes et moyennes surfaces (Carrefour, Géant casino, Auchan, Cora ....) qui
distribuent des produits essentiellement sans marque. Les grandes surfaces spécialisées
distribuent sous la forme d’un commerce associé (Intersport) ou intégré (Décathlon), elles
proposent une offre qualitative supérieure aux GMS mais elles ne disposent pas non plus de
marques américaines reconnues. Enfin, la vente par correspondance est un modele alternatif
qui propose deux types de produits : des produits grand public avec des marques non
reconnues par I’intermédiaire de réseaux tels que La redoute, Camif, etc... et d’autre part, des
magasins en ligne sur Internet qui proposent des produits de marques sensiblement identiques
a ceux rencontrés dans des skateshops, a des prix souvent trés intéressants, et directement
importés des Etats-Unis.

Ci-dessous la répartition des lieux d’achats du matériel de glisse et des vétements

streetwear”” :

magasins spécialisés 512 | 67,4 || magasins spécialisés 330 63,5
grandes surfaces 139 | 18,3 || grandes surfaces 83 16

vente par correspondance (VPC) 27 3,6 || vente par correspondance 68 13,1
autre(s) : 82 10,8 | | autre(s) 39 7,5

TOTAL 760 | 100 || TOTAL 520 100

Une étude américaine publiée par Board-trac, confirme que la distribution du matériel

skate se fait en grande partie par I’intermédiaire des magasins spécialisés :

21 Etude de Marché, Commerce spécialisé dans les Sports de Glisse, In CREATEST, Etudes de marché en ligne
n°165 (700 Questionnaires auto-administrés sur Internet), 2001.
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Nous devons souligner que les différents modeles de distribution présentés prouvent
que le circuit conduisant du fabricant au client final est long. Ainsi, de nombreux
intermédiaires, (notamment les importateurs et les distributeurs commercialisant les marques
américaines) prennent des marges qui augmentent sensiblement le prix de vente final, et
empéchent toute relation et veille commerciale des fabricants aupres de leurs clients.

Enfin, nous remarquons grace au graphique ci-dessous, que la distribution des
équipements liés au skate emprunte un modele atypique dans le secteur sportif. En effet,
d’une maniere générale la distribution des articles de sport passe faiblement par des
commerces indépendants (20,7%), au profit des commerces intégrés (Go Sport, Decathlon (a
titre indicatif, le groupe Décathlon a réalisé a lui seul un chiffre d'affaires de 3,4 milliards

d'euros en 2004)).
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Cette particularité peut certainement étre expliquée par le fait que les skateurs

plébiscitent des services et des produits pointus qu’ils ne peuvent pas trouver dans ces grands

ensembles, et que le prix ne semble pas €tre I’élément absolu que recherchent les skateurs (cf

. 2 . ~ ,
tableau ci-dessous’”). De nombreuses marques refusent ainsi d’étre présentes en dehors des

magasins spécialisés.

prix 430 204
qualité 431 20,5
conseils 428 20,3
choix 338 16,1
esprit de glisse 184 8,7

nouveautés 258 12,3
autre(s) 35 1,7

TOTAL 2104 100

¢) Le prix

Les prix varient énormément selon les marques et les réseaux de distribution utilisés.

Néanmoins, nous pouvons dissocier deux modeles de produits.

22 Source : ConsoScan TNS Secodip

203 Etude de Marché, Commerce spécialisé dans les Sports de Glisse, In CREATEST, Etudes de marché en ligne
n°165 (700 Questionnaires auto-administrés sur Internet), 2001.
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D’une part, les produits de marque empruntent des réseaux sélectifs, véhiculent une
image pointue et insistent sur leurs qualités techniques. L’ensemble de ces critéres fait que ces
produits sont vendus a des prix élevés, et il est fréquent que des stratégies de rareté (nombre
limité, éditions spéciales) soient mises en place. Nous pouvons a ce propos déceler chez
certains fabricants une politique d’écrémage, dans la mesure ou leurs prix ¢élevés sont gages
d’une clientele provenant des catégories sociales supérieures. Ces équipements peuvent ainsi
étre considérés comme des objets symboliques assurant une reconnaissance sociale.

D’autre part, nous retrouvons des produits commercialisés dans des réseaux de grande
distribution (alimentaire ou spécialisée), qui ne disposent pas de marques (donc ne possédant
pas un graphisme original) et proviennent fréquemment d’Asie. Dans ce cas, les prix sont
accessibles et s’adressent essentiellement a des pratiquants non initiés. Nous assistons ainsi a
une stratégie de pénétration ou 1’objectif est avant tout de réaliser des volumes de vente

importants, et ou seule la distribution intensive garantit une marge.

d) La promotion

Le positionnement communiqué

Les entreprises (présentées durant la partie sur les fabricants) commercialisant des
équipements ont adopté un positionnement de marque singulier. Ces marques disposent de
différentes qualités que nous pouvons recenser : courtes, mémorisables, en anglais donc
évocatrice et exportable dans de nombreux pays, déclinables (pouvant étre utilisées sur
d’autres produits et d’autres marchés comme le surf par exemple).

Afin de promouvoir I’image des marques, I’authenticité est un argument fréquemment
utilisé*™. L’usage d’une image véritable et d’une identité¢ sportive forte, permettent aux
fabricants de se positionner sur ce marché et de se différencier des marques trop généralistes a
I’image de Nike, Adidas, ou Reebok.

Face a ce développement, de nombreuses entreprises se sont engouffrées sur le
marché. Pour les premiers arrivés, il a fallu légitimer leur place. Les fabricants de vétements
et d’équipements ont bien compris les enjeux d’un positionnement en phase avec la demande

de ses jeunes urbains « pointus »**°. Communiquer sur des valeurs précises et de rébellion

2% Ohl F., « L’efficacité symbolique de 1’authenticité sur les marchés des biens sportifs » in SEMS revue n°l,
www.infosport.org, 2001.

205 Cretin S, Stratégies marketing des fabricants de Surfwear et déterminants de I'achat chez les jeunes,
Mémoire de Maitrise, UFR STAPS Besangon, 2002.
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leur ont garanti une position prépondérante sur un marché extrémement concurrentiel : « les
producteurs, par intérét stratégique, et les consommateurs, aux reperes identitaires
bousculés, sont plus sensibles aux questions relatives a [’authenticité. Ainsi vont apparaitre
une multitude de produits authentiques. »**°.

Une part importante de leur communication a consisté a construire les conditions de
leur propre insubstituabilité. Grace a un travail de fond, les marques de skate ont peu a peu
atteint une légitimité sur un marché pourtant fermé a ses prémices a une logique économique.

Le skate n’est plus aujourd’hui la chasse gardée de puristes. Des multinationales ont
pris le train en marche, et force est de constater qu’ils nourrissent de grand espoir sur cette
activité. Décathlon par exemple, a pris le choix de communiquer sur le skateboard pour la
rentrée scolaire de septembre 2004, par I'intermédiaire de 1’agence de communication
« Young & Rubicam ». Le groupe justifie cette initiative commerciale de deux raisons : d’une
part Décathlon distribue ses produits et donc a un intérét économique ; d’autre part, c’est un
sport de glisse a la mode qui montre le dynamisme du distributeur. Nous comprenons des lors
les enjeux de ces groupes qui peuvent séduire grace a ces efforts de communication une
population jeune.

Aujourd’hui les marques de vétements et d’équipements sont extrémement
nombreuses et suivent des stéréotypes marketing. Il faut remarquer que les entreprises
emploient une communication adoptant des codes supranationaux et véhiculent des valeurs
presque identiques selon leurs inspirations culturelles. Leur rébellion est devenue conforme et
analogue aux concurrents. Prisonnier de leur modele économique, les fabricants doivent donc
maintenir une idéologie contre-culturelle. Cette contestation ostentatoire est devenue le

passage obligé des marques pour entrer sur ce marché.

Les actions mises en place

La PLV (la publicité sur les lieux de vente) : elle permet d’orienter et d’informer les
clients dans le magasin et de mettre en valeur une marque par rapport a ses concurrents.

Le Sponsoring : il donne a la marque des représentants charismatiques, ce qui permet
de personnaliser le produit. De plus, il permet de communiquer régulierement sur des contests
dans lesquels sont présents les sponsorisés.

La publicité dans les magazines : elle se fait exclusivement dans les magazines

spécialisés (une étude est d’ailleurs effectuée et présentée dans la partie sur les magazines), la

206 Ohl F., « L efficacité symbolique de I'authenticité » sur les marchés des biens sportifs », in SEMS revue n°1,
2000.

- Page 103 sur 515 -



LA TRANSMISSION DES SAVOIRS DU SKATEBOARD A L’EPREUVE DES NOUVELLES TECHNOLOGIES
DE L’INFORMATION ET DE LA COMMUNICATION

communication sur ce support consiste essentiellement a présenter des images de skate, peu
de textes d’accompagnement sont présents.

L’organisation de road trip : régulierement les marques salarient des skateurs faisant
une tournée (dans toutes les villes de France par exemple). Ils font ainsi la promotion de la
marque dans les skateparks et les skateshops, et profitent également de 1’occasion pour faire
des séances photos sur les spots des villes visitées.

Les contests : les marques organisent des contests leur permettant d’asseoir leur
notoriété, et d’obtenir une couverture médiatique. Ce fonctionnement est similaire a celui

rencontré dans d’autres sports de glisse (surf, snowboard).
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5. Synthése

Un marché économique centré sur la production d’équipements et de vétements
gravite autour de cette activité sportive. Importés dans un premier temps des Etats-Unis, ces
produits sont aujourd’hui concurrencés par les pays de I’Union Européenne qui se structurent
et peuvent a présent produire et distribuer des produits techniquement similaires (notamment
la France). Si au commencement, ce secteur était réservé a des spécialistes pratiquants,
I’heure est aujourd’hui a I’industrialisation : « des groupes de taille mondiale émergent et
contribuent ainsi a renforcer la concentration économique »*°’. Les nombreux achats et
fusions de sociétés révelent I’intérét financier de produire et vendre des volumes importants.

Un mix-marketing tres spécifique est appliqué a ces produits. Si d’un point de vue
technique, ces biens empruntant une distribution sélective, et vendus a des prix relativement
¢levés, ont peu d’attributs différenciateurs, ils ont en revanche une image de marque dotée
d’attributs psychologiques atypiques et forts (entretenue par des efforts de communication
important). Ce positionnement spécifique ou 1’argument technique semble secondaire permet
de convaincre des consommateurs qui poursuivent (inconsciemment ou consciemment) des
objectifs subjectifs : « la demande sportive correspond a un désir, souvent mis en scene, ou
des enjeux symboliques et sociaux apparaissent »**.

Ces producteurs de biens sportifs utilisent ainsi une communication qui tourne autour
du quatuor « marque-produit-technologie-champion ». Toute la stratégie commerciale de ces
entreprises s’articule autour de ces quatre axes : - Une marque expérimentée qui a joué un role
historique dans son sport (ou qui le fait croire !) et qui véhicule des valeurs contre-culturelles
- Un produit efficace qui est décliné en gammes et devient un des vecteurs privilégiés de la
politique de communication des firmes - Une technologie particuliére, synonyme de progres
et de performance, qui apporte un plus au pratiquant (les roues en uréthane, les sept plys des
plateaux, etc...) - Un champion emblématique et surtout charismatique qui a fait la renommeée
de la marque et qui légitime la place de I’entreprise aupres des spécialistes de 1’activité.

Par ailleurs, les fabricants et distibuteurs dépassent la commercialisation des produits
et prennent place aujourd’hui dans les différents médias proposés aux skateurs. Ainsi de

nombreuses entreprises (que nous verrons dans les parties ultérieures), commercialisent des

27 Desbordes M., Gestion du sport, Paris : Vigot, collection Repéres en Education physique et sportive, 2000,
p.23.

% Ohl F., « Les usages sociaux des objets sportifs : le paraitre “sportif” en ville », In Loisir et société/Leisure
and Society, vol. 24, n° 1, 2001, p. 111-136.
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magazines et vidéos de skate pour assurer la promotion de leur marque, mais également pour
se placer sur de nouveaux marchés financierement intéressants.

En outre, ces entreprises sont les instigatrices des contests qui assurent leur promotion
aupres du grand public, et participent a la hiérachisation des skateurs professionnels dans les
nombreux championnats mondiaux.

Une partie de I’activité se développe ainsi en dehors du systeme fédéral. L entreprise
en devient un des moteurs, notamment grace a « un gain d’autonomie financiére qui se traduit
dans le domaine des biens sportifs, par I’achat de biens de fagcon plus indépendante »*” . Les
skateurs participent a des pratiques sociales ou la musique, les habitudes et les styles de vie
sont au moins aussi importantes que la pratique sportive en elle-méme.

Succintement a 1’étude des fabricants de vétements et d’équipements, nous allons nous

intéresser aux pratiques et représentations culturelles des skateurs.

2% Brée I, Les enfants, la consommation et le marketing, Paris : Presses Universitaires de France, 1993.
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D. Les skateboardeurs : des profils atypiques

Nous avons pu constater durant notre approche qualitative des skateurs qu’une grande
majorité des adeptes du skate sont des jeunes?'’ ; il apparait donc indispensable d’étudier
leurs caractéristiques. Nous allons ainsi, avant d’aborder les spécificités des skateurs,
effectuer un détour sur la composition des cultures juvéniles.

Avec le développement de ’urbanisation depuis les années 1950, le nombre de jeunes
dans les villes s‘est fortement accru. Si les jeunes acquicrent de nos jours une nouvelle
visibilité, ce n’est pas parce qu’ils sont plus nombreux, mais c’est parce que leur statut s’est
transformé en méme temps que la société a évolué. Les représentations sociales de la jeunesse
ont changé. Il s’est agrégé sur ce phénomene démographique et social, la création de
multiples instances de socialisation qui établissent un véritable maillage dans I’espace des
villes, et participent a leur fonction culturelle, leur expression et leur représentation. Nous
devons procéder ainsi a 1’analyse de la jeunesse, avant d’examiner les différents processus

pouvant entrer en interaction dans la circulation des valeurs et des techniques du skate.

Philippe Ariés®'' a été le premier a proposer une lecture a la fois historique et
sociologique de I’apparition du sentiment de 1I’enfance dans notre société. Selon lui, la société
traditionnelle se représentait mal I’enfant et encore plus mal 1’adolescent. L’enfant était tres
tot mélé aux adultes ; de tres petit enfant, il devenait tout de suite un homme jeune, sans
passer par les étapes de la jeunesse qui sont devenues des aspects essentiels de notre société.

La jeunesse est devenue un fait de masse : I’extension numérique de la scolarité due a
la démocratisation de 1’enseignement, d’une part, son prolongement en terme d’age, d’autre
part, ont pour conséquence directe de retarder, pour une durée de plus en plus longue (encore
accentuée avec la crise économique) I’entrée dans la vie active d’un nombre de plus en plus
¢levé d’individus : « l'dge d’entrée dans la vie adulte — si on définit celle-ci par ’accés au
travail, @ un logement autonome et d la vie en couple — est de plus en plus tardif »***.

Les 15-25 ans représentent 15% de la population frangaise, soit 8,2 millions
d’individus®". Les plus agés d’entre eux sont nés en 1981, début d’une crise économique qui

a accompagné leur vie et influencé leur vision du mode. Les plus jeunes sont nés en 1991 ; ils

210°83,6% des skateurs interrogés ont entre 12 et 17 ans, dont plus du tiers sont 4gés de 14 et 15 ans. Enquéte
CNRS 1989 : Marc Touché & Michel Fize.

' Aries P, Les jeunes et la vie familiale sous ’ancien régime, Paris : Editions Le Seuil, 1973.

?12 Galland O, Sociologie de la jeunesse,Paris : Editions Armand Colin, 1991.

213 Mermet G., Francoscopie 2001, Paris : Editions Larousse, 2001.

- Page 107 sur 515 -



LA TRANSMISSION DES SAVOIRS DU SKATEBOARD A L’EPREUVE DES NOUVELLES TECHNOLOGIES
DE L’INFORMATION ET DE LA COMMUNICATION

ont grandi dans les années 90, qui marquaient la fin de la longue période de transition sociale
amorcée au milieu des années 60.

Grace a I’omniprésence des médias et a I’apparition de modeles familiaux plus
ouverts, les enfants parviennent plus vite a 1’adolescence que les générations précédentes,
mais ils acquierent rapidement le sentiment que 1’intégration dans le monde des adultes sera
difficile. Ils prolongent ainsi leur présence au sein du foyer parental : entre 20 et 23 ans, 71%
des hommes et 51% des femmes sont hébergés par leurs parents ou grands-parents®'*, contre
respectivement 51% et 38% en 1982. « Les bornes de la jeunesse s’écartent ainsi ['une de
["autre comme les taquets d’un instrument de mesure, et la conséquence en est un
allongement de la jeunesse aux dimensions inédites, tant du point de vue démographique que
dans la durée »*".

La jeunesse est « un mode de vie ». Elle est présentée comme un monde a part, dotée
d'une culture adolescente. Mais, méme si les jeunes ont leurs propres réseaux, ils sont en téte
de presque toutes les pratiques culturelles : sport, danse, cinéma, Internet, télévision, musique,
fréquentation des musées, expositions, théatre, ou encore pratique de 1'écriture ou de la lecture
(84% de lecteurs pour les 15-24 ans contre 75% pour le reste de la population)*'®.

Le premier poste de dépenses concerne [’apparence (habillement, hygiene,
beauté) : « Le vétement participe a la démonstration de 1’étre bien dans son corps »*'", devant
les sorties et loisirs, puis les frais de téléphone. Beaucoup ont une consommation plutdt
boulimique et font preuve en méme temps d’une attitude critique a 1’égard de la société de
consommation. Ils hésitent entre la volonté de marquer leur différence et celle d’appartenir a
un groupe. « Plus pragmatiques que révoltés, plus réalistes qu’idéalistes, ils sont attachés a
la liberté de mouvement et recherchent des émotions renouvelées »*'*. La vie culturelle des
jeunes oscille constamment entre le conformisme et la rébellion. Par conformisme, « ils
adaptent leurs styles de vie aux modes ambiantes (musicales, vestimentaires, langagieres..)
amplifiées par les médias et le marché »*'°. Ce phénoméne d’assimilation par ressemblance

est éclatant dans la culture glisse urbaine. Ces jeunes adeptes de sports extrémes, qu’ils

pratiquent a Paris, a Lyon ou a Besancon disposent du méme habillement, a tel point que nous

*'* INSEE 1996.

215 Galland O., Sociologie de la jeunesse, Paris : Editions Armand Colin, 1991, p.247.

216 Mayol P., « Les sept piliers de la culture jeune », In Le Monde de 1'Education, Juillet-Aout 1 997.

27 Lacroix G., « Le look fun et ses enjeux », in Géopolitique du sport, actes du colloque, Besangon 23-24 Mars
1990. p.61.

218 Mermet G., Francoscopie 2001, Paris : Editions Larousse, 2001.

Y Mayol P., Les enfants de la liberté, études sur I’autonomie sociale et culturelle des jeunes en France 1970-
1996, Paris : L’Harmattan, 1997, p.120.
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pouvons parler d’ « uniforme ». Par ailleurs, ils disposent d’un langage similaire, et de
références aux idoles semblables.

La rébellion, banniere de 1’originalité individuelle, contient du conformisme dans la
mesure ou elle est le passage obligé de 1’adolescence : une rébellion qui touche tout le monde
ou presque est nécessairement conformiste. Et dans bien des skateparks, on est rebelle parce
qu’il le faut « La jeunesse est toujours insolente, c’est son droit- une nécessité pour elle ; il
lui faut s’affirmer, et toute cette affirmation de soi en ce monde de doutes est un défi, une
insolence »**°. Donc 1a aussi, nous pouvons identifier du conformisme.

Les valeurs des jeunes different de celles de leurs parents. Conscients de I’héritage qui
leur est laissé, beaucoup sont tentés par le refus du systeme de valeurs traditionnelles, et
I’invention de nouveaux codes sociaux. Globalement, ils sont 44% a souhaiter que la société
change un peu et 52% a ce qu’elle change beaucoup™'.

La famille et, dans une moindre mesure, le travail, restent cependant pour eux des
valeurs slres. Mais ces mots n’ont plus tout a fait le méme sens que pour les adultes des
générations précédentes. Le travail n’a plus la valeur mythique que lui attribuaient les anciens.
Il est un moyen de gagner sa vie et, idéalement de s’épanouir ; mais les jeunes ne sont pas
préts a lui consacrer la totalit¢ de leur énergie et de leur temps.

Les 15-25 ans aiment se regrouper avec les autres jeunes en général. Mais ils se
différencient aussi entre eux en formant des tribus dont les membres se choisissent a partir de
critéres liés a des modes de vie ou a des centres d’intérét « le temps de la jeunesse est associé
a des pratiques de sociabilité et de loisirs particulieres. En effet, le regroupement
systéematique et prolongé des jeunes ne peut manquer de générer des comportements et des
goiits propres d ce milieu »**2. 1ls se retrouvent dans des lieux spécifiques, leurs signes de
reconnaissance sont vestimentaires, gestuels ou liés a 1’usage d’un vocabulaire particulier :
« il s’organise des tribus qui communient a des valeurs minuscules »**>. Toute une culture
s’¢labore ainsi autour de cette génération. « L ’émergence de cette culture se mesure certes a
la présence d’un certain nombre d’éléments spécifiques, lieux, objets ou pratiques qui lui sont
propres ou plutot caracteéristiques. D’une part, les biens et pratiques adultes ont été
recemment declinés a 'usage des jeunes (presse pour ados, vétements pour ados, radios pour

ados..). En outre, nombre de pratiques musicales ou sportives comme le rap ou le skateboard

220 Conrad J., Lord Jim, Collection Penguin Twentieth-century classic, 1900.

! Enquéte « Les lycéens 91 », enquéte réalisée auprés de 2989 lycéens des filiéres professionnelles,
technologiques et générales par SCP communication Le Monde, 1a MNEF et I’ONISEP (Courtois, 1991).
22 Galland O., Sociologie de la jeunesse, Paris : Editions Armand Colin, 1991.

2 Maffesoli M., Au creux des apparences, Paris : Editions Plon, 1990.
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se sont révélées étre spécifiques d’une tranche d’age qui pourra se doter, par ailleurs, d’'un

langage typique »***.

L’univers de la glisse exerce une forte influence. Né avec le sport, il révele une
tendance lourde portée par les jeunes. Le « Glisseur» est devenu un personnage
emblématique de la société. Indépendant et libre, il est davantage en harmonie avec sa tribu
qu’avec l’ensemble des hommes. La mode vestimentaire s’est largement inspirée du
phénomene, avec les pantalons larges et I’émergence des marques spécialisées. Il est a noter
qu’a D’origine, le surfeur s’opposait a la mode, aux valeurs et aux normes de la société : « si
dans la tradition « beatnik », le surfeur des années 1960-70 trainait éternellement en jean
délavé (éventuellement troué et sale) ou en short pour signifier son refus du conformisme, des
régles d’hygiéne contraignantes et de la société de consommation, [’apparence du fun
d’aujourd’hui est beaucoup plus codée »**. La glisse est synonyme de mobilité, d’absence de
contrainte. Ces idées sont toutes fondatrices de la nouvelle civilisation qui se met en place.
L’esprit de tribu sert de modele implicite au fonctionnement des jeunes. Une sociabilité
conviviale marque les principaux traits de caractere des jeunes qui manifestent, dans leur
ensemble, une réelle ouverture aux autres. La pratique du skateboard dans la ville devient
pour les jeunes une fonction rituelle d’intégration dans leur groupe d’age et de sexe. Ce sport
facilite aussi une forme de socialisation plus globale, par I’apprentissage de I’espace urbain et
de ses codes”™®. En effet, les jeunes skateurs, usagers atypiques de la rue, doivent intérioriser
d’autres facons de faire et les normes en vigueur qui leur sont imposées par divers agents
(forces de l’ordre, gardiens, vigiles). Les effets du territoire sur les conduites et

7

représentations juvéniles, étudiés par Alain vulbeau?’, nous montre que I’espace public

constitue une « aréne de socialisation »*** et permet un apprentissage de 1’altérité.

222 Bruno P., Existe-t-il une culture adolescente ?, In Press Editions, 2000, p.28.

2 Lacroix G., « Le look fun et ses enjeux », in Géopolitique du sport, actes du colloque, Besangon 23-24 Mars
1990. p.61.

226 Calogirou C., Touché M., Le skateboard : une pratique urbaine sportive, ludique et de liberté, In Au miroir
du sport, n° 1226, Juillet Aott 2000, p. 33.

27 Vulbeau A., La Jjeunesse et la rue, Paris : Editions Desclée de Brouwer, collection habiter, 1994.

228 Callu E., Jurmand J.P., Vulbeau A., La place des jeunes dans la cité - Tome 2 : Espaces de rue, espaces de
parole, Paris : L’Harmattan, 2005.

- Page 110 sur 515 -



LA TRANSMISSION DES SAVOIRS DU SKATEBOARD A L’EPREUVE DES NOUVELLES TECHNOLOGIES
DE L’INFORMATION ET DE LA COMMUNICATION

1. Les savoirs étre et les normes sociales des skateboardeurs.

« Pour plus de la moitié des jeunes interrogés (50,9%), avant d’étre un sport ou un
loisir, le skate est d’abord une fagon de vivre »**°. Mélant langage, apparence, maniéres
d’étre et d’agir, nous pouvons comprendre qu’il s’agit pour ces individus d’une fagon de vivre
atypique.

De nombreux éléments nous permettent d’affirmer que le skateur fait preuve d’une
volont¢ de se marginaliser et de s’exclure de nombreux modeles préétablis. Comme
I’énoncent Smith et Basson, de maniere certes un peu catégorique, les skateurs font preuve
d’un «refus de ['organisation sportive traditionnelle (fédération, club, encadrement,
entrainement, compétition...), refus de contraintes sportives (horaires, calendrier,
convocations, hiérarchisation...), refus de la discipline sportive (regles, arbitrage, sanctions
des fautes, évaluations....), rejets des marques d appartenance a la communauté sportive
(licences, couleurs du club, fréquentation des vestiaires, du bar du club, participation aux
fétes du club...), enfin deésaffection des équipements sportifs traditionnels ou vandalisme
contre ces derniers »*° (notons que le seul panneau d’interdiction attenant au skatepark de
Besancon a été briilé puis tage).

Sans vouloir étre aussi manichéen, et dépeindre le skateur comme un individu refusant
les valeurs et normes de la société sous tous abords, nous proposons d’aborder avant tout cette
population par les théories de la déviance, afin de montrer dans quelles mesures ils adoptent
des regles singulieres.

Faisons également remarquer que ce que nous allons définir comme rébellion et
marginalisation est a contextualiser et a relativiser en fonction du lieu et de 1’époque. En soit,
les skateurs n’apportent que trés peu de nuisance au grand public, mais ils sont jugés sur de
nombreux criteres que nous allons décrire a présent. Rappelons, comme le souligne Faulkner,
que la déviance est définie parfois par un acte atypique, mais aussi et surtout par le jugement
qu’en font les membres de la société : « Des fois, je ne sais pas trop si on a le droit de dire
qu’'un homme est fou ou non. Des fois, je crois qu’il n’y a personne de complétement fou et

personne de completement sain tant la majorité n’a a décider dans un sens ou dans [’autre.

22 Fize M., Touché M., Le skate : la fureur de faire, Lion-sur-mer : Editions Arcane-Beaunieux, 1992, p.61.
239 Basson I.-C., Smith A., « La socialisation par le sport : revers et contre-pied. Les représentations sociales du
sport de rue », in Les annales de la recherche urbaine, n°79, 1998.

- Page 111 sur 515 -



LA TRANSMISSION DES SAVOIRS DU SKATEBOARD A L’EPREUVE DES NOUVELLES TECHNOLOGIES
DE L’INFORMATION ET DE LA COMMUNICATION

Ce n’est pas tant la fagon dont un homme agit que la fagon dont la majorité le juge quand il
agit ainsi.”" »

Pour expliquer les manic¢res d’étre et les normes des skateurs nous proposons une
approche du langage, des valeurs, de leur occupation et réappropriation de lieux urbains, de

leur apparence, et de leur maniere de prendre des risques.

2! Faulkner W., Tandis que j agonise, Paris : Gallimard, Folio, p.221.
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2. Lelangage

Cette partie s’inspire des conseils méthodologiques d’Anselm Strauss, en rappelant
qu’« il est impossible de mener une réflexion sérieuse sur les identités et les actions humaines
sans mettre la linguistique au ceeur des débats »**.

Les skateurs utilisent un langage spécifique™’. Issu principalement de I’argot
américain, leur langage met tout de suite a distance les néophytes, qui ne peuvent pas
comprendre le sens de leurs phrases. Ces expressions sont utilisées pour décrire les figures, le
placement du corps sur la planche, les modules permettant d’effectuer les sauts, et les lieux de
pratique souvent gardés secrets pour éviter 1’intrusion d’un trop grand nombre de pratiquants.
Les skateurs maitrisant ce langage semblent prouver aux autres pratiquants leur connaissance
de I’activité, et ainsi créer une communauté relativement fermée. Le grand public et les
parents (surtout ceux ne parlant pas anglais) sont ainsi trés rapidement distancés des
pratiquants, et la compréhension des expressions et des discussions devient tres difficile sans
un skateur faisant la traduction.

L’utilisation de ces termes révele par ailleurs que le skateboard n’est pas une activité
récente. Le langage utilisé est le fruit des différentes générations de pratiquants qui ont
apporté des expressions notamment du fait de 1’évolution technique et culturelle, et de la
diffusion géographique de I’activité.

Nos premieres observations participantes dans divers lieux pressentent que le langage
n’est pas uniforme dans I’univers du skate. Chaque ensemble géographique (quartier, ville,
région, pays) semble apporter des singularités aux expressions communes. Selon Strauss, ce
signe est la preuve que des sous-groupes semblent se constituer: « Tous les groupes
d’individus ayant une permanence élaborent un langage particulier, jargon, argot, qui reflete
leur maniére d’identifier tout ce qui est important pour I'activité du groupe »*>*

Cette utilisation d’un langage spécifique au sein d’une communauté, rappelle le
processus d’auto-ségrégation mis en place par les musiciens de jazz et commenté par Becker :
« certaines expressions symboliques, et en particulier I’'usage d’un argot de métier permet
d’identifier rapidement [’utilisateur compétent comme n’étant pas un « cave y, et de

reconnaitre aussi rapidement « l’étranger » qui [’utilise de maniere incorrecte ou pas du

22 Strauss A., Miroir et masques, Paris : Editions Métaillé, 1992. p.17.
3 A la fin de la thése est présent un glossaire montrant les mots les plus fréquemment utilisés par les skateurs
% Strauss, ibid, p.23.
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3 Néanmoins, nous devons remarquer qu’en France, le skate n’a eu qu’une

tout »”*
acculturation tres limitée de son langage. Tres rares sont les expressions qui privilégient le
francais a ’anglais : « De par son origine américaine, le vocabulaire li¢ a la discipline est
truffé de néologismes directement inspirés de l'anglais. Méme au niveau de son nom, le
skateboard revendique ses origines anglophones. En effet, ce terme est aujourd'hui largement
plus utilisé que l'appellation originale et officielle : planche a roulettes. Il en est de méme en
ce qui concerne les noms des tricks (de l'anglais astuce) : du varial kickflip au boardslide,
toutes les figures sont nommées a l'anglaise. 1l n'est méme pas rare d'entendre un skateur
qualifier une simple rotation de 360° de « three-sixty » (trois (cent) soixante, en anglais).
Certains éléments ont aussi une appellation double. Ainsi, dans un skatepark, on n’hésitera
pas a parler de rampes (FR), mais on précisera de quel type il s'agit en parlant de half-pipe
(ENG) et de quarter-pipe (ENG). Dans d'autres cas, ['appellation anglaise cotoie
l'appellation francaise sans préférence pour l'une ou l'autre forme (ex: truck (ENG) et axe
(FR)) »*°.

Cette particularité peut étre retrouvée dans d’autres sports de rue, c’est le cas par
exemple du basket (streetball) qui utilise un langage technique basé sur des références
ameéricaines.

Notons que le langage des skateurs ne semble pas étre utilisé en dehors de leur
communauté. Ce changement de langage, comme par exemple utiliser des termes américains
qu’en présence de skateurs, suppose que dans certaines situations 1’acteur n’est plus ce qu’il
¢tait dans la situation précédente « [’apparition plus ou moins brusque d’un mot dans le sein
d’une communauté linguistique indique presque toujours un changement dans la vie des
hommes qui la composent »’. On retrouve ici une théorie de I’homme pluriel®, ou
I’individu, inséré dans un champ différent adapte son comportement : « Changer de contexte
(professionnel, conjugal, familial, amical, religieux, politique...), c’est changer les forces qui
agissent sur nous ». Ainsi, dans un souci d’intégration dans la communauté skate, les
pratiquants adaptent leur langage. Le langage usuel pratiqué a I’école ou dans la famille vient

ainsi disparaitre au profit d’expressions de spécialistes crédibilisant de fait son locuteur.

25 Howard S. Becker, Quisiders : Etude de sociologie de la déviance, Paris : Editions A-M Métaillé, 1985.
p.124.

36 Contributeurs a Wikipédia, « Skateboard », Wikipédia, l'encyclopédie libre,
http://fr.wikipedia.org/w/index.php?title=Skateboard&oldid=13916345, page consultée le 11 février 2007.
27 Elias N., La civilisation des meeurs (1939), Paris : Calmann-Lévy, Collection Presses Pocket, 1989, p.79.
2% Lahire B., L homme Pluriel, Paris : Nathan, 1998, p.69.
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3. La musique

Comme le fait remarquer Mary Douglas : « on ne peut pas dire d’un groupe qu’il a un
comportement — encore moins une pensée ou un sentiment »>°. Ainsi, d'un point de vue
musical, il n'est pas possible de stéréotyper I'univers du skateboard. Si certains prétendront
que les skateurs apprécient surtout les musiques de la « street culture » américaine (hip-hop,
rap), d'autres ne pourront que s'insurger devant cette affirmation.

La culture musicale qui se trouve en arriere plan du skateboard est le résultat d'une
longue évolution, et est ainsi tres diversifiée. Issu du surf, discipline a la culture profondément
Rock'n'Roll et originaire de villes comme San-Francisco (a3 1I’Est des Etats-Unis), le
skateboard s'est ensuite développé dans la rue, sur des rythmes de &ip-hop ou de rap, dans des
villes comme New-York (a I’Ouest des Etats-Unis).

Le hip-hop est utilisé par les skateurs pour son appartenance a la street culture
américaine. Ce mouvement culturel et artistique, issu des ghettos New Yorkais, est apparu
aux Etats-Unis au début des années 1970. Marqué par un fort esprit de contestation sociale, il
associe des discours revendicatifs faisant échos aux déviances de groupes urbains et aux
problemes vécus dans les quartiers. Nous pouvons citer quelques pionners comme James
Brown, Wu Tang Clan, Beastie Boys, Public Enemy.

En Europe, le rock et ses dérivés semblent supplanter le hip-hop dans le monde du
skateboard. Le rock rappelle 1'euphorie des prémices et les premiers adeptes de la glisse : les
surfeurs californiens. L’un de ses dérivés : le « skate-punk » est un type de musique (et une
mode vestimentaire associée, notamment des habits noirs, tee-shirts déchirés avec slogans
provocateurs, épingles a nourrice) que les amateurs de skateboard, de surf et d'autres sports de
glisses écoutent. Apparu a la fin des années 1970, il culmine en 1976. Parmi les groupes
associés a cette tendance, nous pouvons retrouver “The Offspring”, “Millencolin”,
“Pennywise”, “No Use For A Name”, “Suicidal Tendencies”, “Satanic Surfers”, “Anti-
Flag”, “Nofx”, “Rancid”, “The Wild Spirits”, “Find-U 90", “Youth Way Records”,
“Voodoo Glow Skulls”, “Uncommonmenfrommars”. Les rockers (et a fortiori les punks)
américains emploient aujourd’hui un discours beaucoup plus radical que les rappeurs, et font
régulicrement références a la mort (exemple: Bad Brains, groupe de San Francisco
ambassadeur du « skate or die »). Il est a noter que ce mouvement musical était dans les

années 1980 basé¢ sur le hardcore (musiques et chants puissants, souvent de mauvaises

2% Douglas M., Comment pensent les institutions, Paris : La Découverte, 2004, p.39.
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qualités, saturant régulierement les hauts-parleurs) et qu’il s’est assagit musicalement durant
les années 1990. En outre, il conserve dans ces dicours une dimension politique et ethique.

La musique des skateurs doit donc étre contextualisée. Elle varie selon, les nations, les
régions, les époques et surtout semble-t’il, selon la culture des groupes de skateurs.

Les skateurs professionnels ont un style de pratique associé a la musique : les pros Aip-
hop privilegient ainsi un skate technique (enchainement rapide de plusieurs figures
techniques) ; a I’'inverse les skateurs rock, punk, hard-core privilégient un skate a grande
amplitude (sauts dangereux).

Par ailleurs, certaines musiques sont plébiscitées par les skateurs car leurs paroles
évoquent un style de vie et des valeurs qu’ils défendent. Néanmoins, nous pouvons noter que
la majorité des skateurs se fient plus aux styles et aux rythmes, qu’aux paroles dans la mesure
ou la plupart de ces adolescents ne comprennent pas les textes des chansons américaines et les
revendications politiques associées.

Nous pourrons comprendre dans les parties ultérieures, comment les choix musicaux
des skateurs interagissent avec leur mode de pratique, leur style vestimentaire, et les skateurs

professionnels adulés.
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4. L’occupation et la réappropriation de lieux urbains

Dans les centres urbains contemporains, les villes de 1’hexagone étant le meilleur
exemple, la pression fonciere est telle, que les fonctions ludiques sont souvent négligées au
profit des fonctions commerciales et administratives les plus rentables. Cette rareté d’espaces
pour la jeunesse, considérée comme improductive, n’a pas été compensée par des espaces de
jeux en libre accés comme 1’étaient autrefois les terrains vagues. Cette gestion exacerbée des
lieux a normalisé la ville dans un tout n’englobant pas ces électrons libres que sont les
skateurs : « les villes modernes cherchent a tout régler, a tout saturer dans l’espace social et
privent de lieux Iactivité individuelle »**°. 11 y a donc un espace pour chaque chose et chaque
chose a (ou doit avoir) son espace. Mais face a une activité récente et atypique comme le
skateboard, force est de constater que nos centres, souvent historiques et donc immuables par
la protection des monuments de France, ne peuvent formuler une offre a ces jeunes citadins
désireux d’aventures dans la cité.

Ainsi, pour pratiquer le street, activité préférée des skateurs (57,5% des gargons
interrogés disent ne pratiquer que ¢a*"), une grande partie des pratiquants, et nous retrouvons
ce phénomene de manicere analogue dans de nombreuses villes, ont du s’approprier ou se
réapproprier des territoires interdits, des espaces publics et collectifs pour s’adonner a leur
passion : « Hier cantonné a des stades, gymnases, le sport conquiert aujourd’hui de nouveaux
espaces. Les sports de glisse en milieux naturels furent les premiers a innover en
s’ appropriant des spots inédits. Vinrent ensuite les coureurs hors-stade, qui coloniserent les
routes et les skateboarders, qui exploitérent le mobilier urbain »***. Ces spots sont choisis
pour des raisons pratiques, techniques, et symboliques, et sont souvent inclus dans des
parcours plus ou moins improvisés.

Dans certains lieux, nous sommes face des conflits latents ou ouverts devant ces prises
de contrdle collectives. Ces oppositions sont d’autant plus présentes, que les skateurs se
démarquent du citadin classique. L’espace public a en général pour fonction le transit des
personnes, le skate induit la stagnation des pratiquants. Ils s’arrétent, occupent les espaces
publics (trottoirs, places, parking...), les lieux deviennent aire de jeux, les biens objets

ludiques : un banc devient une rampe, une poubelle obstacle a franchir : « On fait du bruit, on

9 Dolle J.P., Inventer ou mourir, propos recueillis par Bertrand Sachs, in Faces, le magazine social, Ile de
France, Juillet 1990, n°4, p.15.

! Fize M., ibid, p.79.

2 Loret A., Waser A-M., Glisse Urbaine, Paris : Editions Autrement, 2001.
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’assume. On « déprave » un petit peu les bancs, les petits murets » ***. Les lieux deviennent
aussi liens. L espace commun privatis¢ devient espace de sociabilité, la rue un vaste terrain
d’aventures et de rencontres, formant «des repéres micro-culturels sous le regard
impressionné des citadins/ voyageurs pressés »***.

De surcroit, cette présence induit forcement différents types de nuisances. La premiere
est visuelle : « chaque centimétre du monument porte les stigmates de cette utilisation
détournée. Rebords des marches ébréchés, et polis par-dessus, rayures et griffures le long des
murets, traces de peintures, empreintes de gommes... au point que certaines marches ne sont
plus utilisées »***. D’autres traces reflétent le passage des skateurs : les tags, la wax (produit
permettant de mieux glisser) noircissant le mobilier urbain. Nous avons pu constater que les
représentations des skateurs sortent du cadre de références que de nombreux citoyens peuvent
avoir de I’espace urbain. Comme le souligne Nicolas Hossard et Magdalena Jarvin, de
nombreux utilisateurs de 1’espace urbain (et notamment les skateurs) remettent régulierement
en cause les lois établies et dictées selon des régles parfois difficilement défendables : « Apres
tout, quelle différence de pollution visuelle entre une affiche sauvage et une affiche
publicitaire, si ce n’est que l'une obtient sa légalité en payant son emplacement... Quid des
graffs et des tags qui sont tant sujets d polémiques ? »**°. Ensuite, la seconde nuisance est
sonore®’’. Elle est présente lorsque les skateboardeurs se déplacent, engendrant un
bourdonnement ininterrompu des roulements; et d’autre part, lorsque les skateurs effectuent
leurs figures, avec leurs frucks qui crissent sur la pierre ou le béton en glissant, et leurs
planches qui claquent par terre a chaque envolée ou atterrissage. Ces nuisances sont d’autant
plus insoutenables pour nombre de citadins que le skate est une pratique immergée au sein des
zones résidentielles.

Notons que les difficultés d’organiser le skateboard dans la ville sont amplifiées par le
fait que les skateurs ne sont pas forcément demandeurs de lieux circonscrits. En effet, au lieu
de réclamer la création d’espaces intérieurs ou extérieurs qui seraient expressément et

officiellement destinés a la pratique du skateboard, de nombreux individus préferent

243 Waulschleger T., Deuel C., Maury M., Pedrazzini Y., « La ville en jeux : Vers une nouvelle vision des places
de jeux a Geneve. L'aventure en ville : comment partager l'espace public ? », Table ronde : « Mais qu'est-ce
qu'elle a ma ville ? », Genéve : Actes du Forum, décembre 2004.

244 Remy J., Voye L., Ville, ordre et violence, Paris : PUF, 1981, p.93.

* Duriez 1., « Jeux de planches sur bitume », in « Modes de ville. Les skateurs s approprient ['espace urbain »,
L’humanité, Jeudi 17 Juin 1999, p. 19.

6 Hossard N., & Jarvin M., C'est ma ville! De l'appropriation et du détournement de I'espace public, Paris :
L'Harmattan, 2005, p.7.

7 Calogirou C., Touché M., « Des jeunes et la rue: les rapports physiques et sonores des skateurs aux espaces
urbains », In Espaces et société: « les langages de la rue », 1997.
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requalifier temporairement certains espaces existants d’infrastructures sportives informelles :
«en situation de mobilite improvisée, les skateurs guettent l'inattendu, recherchent des
sensations urbaines toujours nouvelles ; ou bien, en situation de mobilité organisée, ils
suivent des trajectoires cent fois empruntées et se localisent méme pour un temps donné,
allant de quelques jours a plusieurs mois, sur un spot qu'ils s'approprient selon des modalités
précises, notamment sonores »248.

Cette maniére d’habiter et de vivre la cité, est encore un élément révélant le caractere
atypique et rebelle des skateboardeurs®*’. Défiant réguliérement les autorités et les citoyens,
et étant inéluctablement expulsés, ces nomades n’ont de cesse de trouver de nouveaux lieux
de rassemblement. Ainsi, cette singularité propre au skateboard, doit étre questionnée car les
¢tudes sur la transmission révelent la présence de lieux formalisés et institutionnalisés. En
I’absence de lieux, comment peuvent se réunir des communautés et s’échanger des savoirs et
techniques ? Sur ce théme, il semble palpable que les skate